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RESUMO: O estudo teve como objetivo analisar os fatoresrogbantes da demanda de
produtos organicos no municipio de Cascavel/PRict@omo referéncia as mudancas de
hébitos alimentares ocorridas no Brasil e no muma® ultimas décadas. Com base em
estudos sobre o comportamento do consumidor, bisealescrever as particularidades
dos produtos organicos a fim de captar o perfil dosmsumidores no municipio
considerando fatores econdémicos, psicolégicospsadiurais, demograficos, entre outros.
A pesquisa foi realizada com quarenta e trés (@83umidores da Feira do Produtor Rural
do municipio, através de aplicacdo de um quesimmés anos de 2009 e 2010. O perfil
socioecondmico dos consumidores é caracterizaddomieantemente por pessoas do
sexo feminino, casadas (0s) e, com maioria daslifsrdonstituidas por mais de trés
pessoas. Na composicdo da renda familiar, a magaigha mais de quatro salarios
minimos. Com relacdo ao nivel educacional, foi taiado que parcela significativa dos
entrevistados possui nivel superior, demonstrango ajnivel de instrucdo é de grande
relevancia na determinacdo do consumo de organf@osclui-se que no processo de
decisdo de compra de produtos organicos, os codsugsi consideram aspectos
relacionados a saude, bem como a caracteristiocasrsgs desses produtos.

PALAVRAS-CHAVES: Comportamento do Consumidor; Produtos Organicos)ddela.

ABSTRACT: The study aims to analyze determinant factors ohatel for organic
products in Cascavel/PR, taking as reference tlaggs in dietary habits occurred in
Brazil and world in recent decades. Based on stualut consumer behavior, it intends
to describe the organic products peculiaritiesroteo to raise the profile of consumers in
the city, considering economic, psychological, soaltural and demographic factors,
among others. The survey carried out forty-thré® @bnsumers from the fair farmer of
the city, by applying a questionnaire. The conswnesocioeconomic profile is
characterized predominantly by females, married, rmost households consist more than
three people. In family income composition, mosineaore than four minimum wages.
Regarding educational level, it was found that gnificant portion of respondents had
higher education, demonstrating that the level dfication is really relevant to the
consumption of organic products. In their decismaking to purchase organic products,
consumers consider aspects related to health, laasvhe sensory characteristics of these
products.
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1 INTRODUCAO

A difusdo das denominadas técnicas “modernas” ddugfo, notadamente no
campo da genética, através do uso de sementesraddbp de fertilizantes quimicos e
defensivos agricolas, que caracterizaram a RewwlVWgiide no século vinte, permitiu a
agricultura expandir-se com base em modelos pnadists de producdo. Em meados da
década de 1970, no entanto, esse modelo comeca guastionado sob a Otica da
sustentabilidade dos recursos naturais. Desta fayroanceito de agricultura sustentavel é
definido nos anos de 1980, tendo por base a sgisfdas necessidades humanas com o
minimo impacto sobre os recursos naturais, de foanmm@eserva-los para as geracoes
futuras.

Diante destas novas preocupacfes, mudancas saovauzse também, no
comportamento do consumidor. Decisdes de comprmagtes eram embasadas em nivel
de renda, quantidades e prec¢os, passam a envaleerd adicionais como a qualidade dos
produtos e aspectos relacionados ao meio ambi@atefim, a preocupacdo com a saude
tem sido o motivo principal da procura crescente gltnentos mais saudaveis, de boa
gualidade bioldgica e sem resquicios de agrotdxicos

Nesse contexto, surge entdo, a agricultura aligegirojetada para beneficiar o
meio ambiente e preservar a qualidade da agua soldo Numa perspectiva teorica, a
agricultura alternativa ndo constitui uma filosdsem definida de agricultura, apenas serve
para designar o termo comum entre varias correqiesas diferenciam da agricultura
moderna convencional como, por exemplo, a agriailierganica; biodinamica; biolbgica;
natural; ecologica; sustentavel, entre outras (DARQ001).

Segundo Wolff (2010) a agricultura organé&a mais antiga e tradicional corrente
da agricultura alternativa. Teve origem na indi& lsaseada na compostagem de matéria
organica; na adubacao exclusivamente organica,recidlagem de nutrientes no solo; e
na rotacdo de culturas. Os animais sao utilizadosoctracdo dos implementos e como
produtores e recicladores de esterco. A particdde atribuida a agricultura organica € a
busca de um sistema de producédo sustentavel nmtemm espaco, que reconhece a
fertiidade natural do solo, como o fator princigasdra melhoria dos rendimentos e
qualidade dos produtos agricolas, bem como methdrale de pragas e doencas.

No Brasil, o desenvolvimento da agricultura organieiciou-se na década de
1980, principalmente no sul e sudeste do pais.rskegMinistério da Agricultura, Pecuaria

e Abastecimento (2008), dados do Censo Agropecud@ic?006 apontavam 15 mil
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produtores atuando com agricultura organica no pafea area estimada em 800 mil
hectares. A producdo concentrava-se em unidadgsodieicdo familiares e do total de
produtores organicos, 68% estavam localizados hdcspais, 13% no nordeste e 10% no
sudeste.

Segundo Silva (1996), ao longo da histéria, foranseovadas trés questdes
importantes relativas a producdo agricola no Brasiprimeira seria a insuficiéncia de
oferta de alguns produtos; a segunda estaria oel@da a inadequada estrutura de
distribuicdo e comercializacdo e, por fim, o bapamer aquisitivo da populacéo. Para o
autor, do periodo colonial até o fim da Segundar@u®undial, em 1945, o pais
apresentava taxas de crescimento populacional istggeras taxas de crescimento da
producdo de muitos produtos agricolas, devido &epmrsignificativa dos meios de
producao estar direcionada a producao do caféturaulle exportacdo - o que acarretava
reducao da produgéo, principalmente de produt@gdeultura de subsisténcia.

Segundo o IPARDES (1990), a forma como se articalsistema de acumulagao
regional, desencadeou conflitos e busca de alteasatle superacéo; necessitando de um
comércio de alimentos mais agil, que pudesse regpolambém a um maior volume
demandado. Juntamente a essas mudancgas, a parano® 1960 comecaram a aparecer
indicios de que a agricultura convencional provacawescente dano ambiental,
desencadeando assim manifestacdes e publicacGesarsdo.

No estado do Parana as mudancas na estrutura man@adorasileira comecaram
a refletir-se no inicio da década de 1970. Nesgedqm® o territdrio paranaense passou por
intenso processo de colonizagdo, apresentando usenwdvimento instavel e
desorganizado. A partir de entdo, 0 setor comedgadlimentos passou por um processo
de transformacao conveniente as mudancas oconaasciedade paranaense (IPARDES,
1990).

Segundo Carmo (1996), a oferta ndo mais dominarcade e sim a sociedade,
ou seja, em situacdes de saciedade, a sociedadgmtaaipacdo efetiva nos caminhos das
inovacdes de produtos. Em ultima instancia € oifunranento do mercado que seleciona e
aprova as inovacles, ressaltando a interatividatee ea demanda e a oferta na
consagracado das inovagfes de produtos. Portantcadsnetapa do modelo de inovacéo ha
a participagao do cliente.

Os novos padrdes da demanda de alimentos incorporalores antes
negligenciados pelo consumidor final, tal como aligade de vida, que inclui uma

alimentacdo natural e saudavel e que ndo agridardmente. Buscando atender a essas
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necessidades, surgem o0s alimentos organicos. &mwet consumidores mais
tradicionalistas evitam consumir orgéanicos, devaip fato de ndo terem informagdes
suficientes a respeito dos organicos e, apresemtatesconfianca em relacdo aos
beneficios oferecidos por estes, optam ainda, ppetmtutos tradicionais.

Segundo o Portal do Agronegdcio (2009) os alimentgénicos tém sido cada
vez mais aceitos pelos consumidores brasileiros,speem considerados sinénimos de
alimentacdo saudavel, serem de origem sustentamébeprejudicarem o equilibrio do
meio ambiente. Além disto, constituem-se em umadaiile em expansao principalmente
entre agricultores familiares.

Dados do Portal do Agronegdcio (2009) indicavam quaercado de produtos
organicos no Brasil apresentava, até o ano de 20@8;rescimento anual da ordem de
20% a 30% e movimentava cerca de R$ 500 milhdesapsendo que aproximadamente
80% dos produtores organicos brasileiros eram iared.

Em 2009 o Brasil j& contava com uma é&rea cultivdeld,8 milhdes de hectares
de produtos organicos, so perdendo em area pargeatfa, com 2,8 milhdes de hectares
e para a Australia com 12 milhdes de hectares (RQRIO AGRONEGOCIO, 2009).

Para Carmo (1996), enquanto os paises desenvoktositram na diferenciacéo
cada vez maior dos produtos a saida para enfrantancorréncia pela preferéncia de
consumidores, os subdesenvolvidos tém tal esteathggcionada a parcela da populacéo
com altas rendas. Assim, o desenvolvimento ecor@miom melhor distribuicdo de
renda, altera também a composi¢do da demanda.

O Brasil, por se tratar de um pais ainda em dedémento e com grandes
desigualdades sociais, apresenta como importaaetesydnantes da demanda de alimentos
a renda e o preco. Contudo, ha ainda fatores pgicols e sociais que exercem grande
poder de influéncia, sobretudo, na demanda de aloees, que promovem um grau de
diferenciagao e especializacéo dos produtos (BATAlgHal. 2004).

Segundo Carmo (1996), ao analisar o comportamemtoodsumo de alimentos
no Brasil, ndo se pode esquecer a importanciaivelato consumo regional e das
diferencas entre classes de renda. Pois, as @mslaglativas dessas componentes, no
consumo total dos grupos de alimentos, indicanregdo futura da demanda, em termos
de hébitos e preferéncias populares.

Na andlise de Kotler e Sapiro (2000), existem quédtores psicolégicos que
influenciam a demanda dos individuos: o primeirtesleseria o fator motivacional (a

demanda de determinado produto esta diretamenéelaliggom as necessidades dos
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individuos, ou seja, os individuos podem demandar mesmo produto, porém, por
motivos diferentes); o segundo fator, a percepdabnido pelo autor como processo de
selecédo, onde o individuo interpreta informacdéando uma imagem do produto); o
terceiro fator, a aprendizagem (ocorrem mudancasongportamento dos consumidores
devido a interacdo de fatores, logo, as pessoan@gmn a gostar ou ndo do produto); em
relacdo ao ultimo fator, o autor o divide em doiencas e atitudes (este modelo pode estar
ligado a perfis pré-determinados de demanda, @y ssja diretamente ligado a cultura
alimentar).

As familias com maior poder aquisitivo tém uma cosigéo de consumo na qual
predominam as proteinas animais, frutas e hortaligd as familias mais pobres, com
problemas de desnutricdo e qualidade de alimerdestinam parte substancial do
orcamento familiar, para a compra de alimentosddaprioridade aos energéticos e,
posteriormente, as proteinas animais, frutas eligas (ALVES E SOUZA 2004).

Segundo Turrel (1998)apud Batalha et al. (2005) renda e preferéncia por
alimentos estéo significativamente relacionadas.semestudo realizado para a Australia,
conseguiu verificar que individuos com alta rendstgm de um maior niumero de
alimentos considerados saudaveis do que os de feaida.

No Brasil, h4 uma caréncia em relacdo a estudosiruestiguem mudancas
relacionadas a flexibilizacdo da demanda por aliosee os impactos dessas mudancas
para a economia. Logo, busca-se identificar ascipams caracteristicas do mercado
consumidor de organicos do municipio de Cascavelt&Rrlo como base as mudangas no
comportamento alimentar dos brasileiros.

Diante das caracteristicas deste mercado, as g@sest@ se levantam s&o: quais
as principais fatores que condicionam o consumal@dquirir produtos organicos no
municipio de Cascavel-PR? O que leva o consumidptax por produtos organicos?

Neste sentido, o trabalho tem por objetivo gerahtificar as principais variaveis
determinantes da demanda de produtos organicosunicimio de Cascavel — PR, entre
2009 e 2010. Especificamente pretende-se: Idemtifes principais caracteristicas do
mercado consumidor de produtos organicos e analsséatores econdmicos e sociais que

influenciam a demanda de produtos organicos naleida Cascavel — PR.

® TURREL, G. (1998) Socioeconomic differences indqareference and their influence on healthy food
purchasing choices. Journal of Human Nutrition Bietetics, 11, 135-149.
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2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

2.1 Caracteristicas da oferta de alimentos no Brasil

Nas ultimas décadas, o Brasil passou por intengoepso de industrializacao,
urbanizando-se rapidamente e ingressando em umara@ internacionalizada. Desde o
inicio, houve um confronto entre a producdo agaicaitada ao mercado exterior e a
producao voltada ao mercado interno. Segundo C£LB86) a oferta interna de alimentos
foi colocada como problematica geral, em relacdasaficiéncia ou ndo da oferta de
alimentos para uma populacao urbana que crescagamente.

No inicio do processo de industrializacdo, na deadel 1960, as mudancas na
base técnica e nas relacdes de producdo, fizeramqoe a agricultura desempenhasse
papel importante como fornecedora de alimentos para populacdo urbana crescente e
com maior poder aquisitivo. Além disto, o setoriegla passou a fornecer méo-de-obra
para o setor industrial em expansdo e poupancapitalcpara aquisicdo de bens de
producao e insumos basicos. Algumas dessas fuhgp@es perdendo sua importancia ao
longo do tempo, porém, a questdo da quantidadeadéede alimentos e de produtos para
0 processamento industrial ainda permanecem (CARNG@5).

Sob esse aspecto, pode-se considerar que grarugdapdel populacdo que exercia
atividade na zona rural, foi absorvida no meio ndbpela crescente ampliacdo do setor
industrial, gerando dessa forma um déficit no n@naerempregados rurais.

A partir de meados da década de 1970, todo setari@gpassou a receber maior
atencdo por parte de politicas publicas, poisposaidladores passaram a compreender que
o desenvolvimento econdémico ndo poderia ficar &dot ao crescimento industrial
(FAJARDO, 2008).

As politicas econdmicas dividiam-se entre a produgara exportacdo e 0s
alimentos de consumo popular. A contribuicdo e esedwenho da agricultura eram
enfocados através de séries historicas em queasdiftpavam as variaveis basicas: area,
producao e precos; e se ajustavam relacdes esirutig oferta e de demanda (CARMO,
1996).

Dessa forma, comeca a ser percebida a importareciagdcultura, buscando
atingir um ponto de equilibrio entre oferta e dedsade alimentos, ndo somente através do
enfoque quantitativo, como preco e quantidade gs®tuzida, mas também através do
enfoque qualitativo, visando maior qualidade naafitacéo.
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Ao longo da década de 1970, houve mudancas no@atindentar, nesse cenario
0 agribusiness brasileiro vém se adequando as necessidades tia @f@emanda interna de
alimentos a novo patamar de precos e quantidadessmAo sistema agroalimentar inicia
profundas alteragcbes na estrutura de consumo doerdbs e na producdo. Nesse
contexto, surgem produtos recombinados entre adupos de origem diversa, dando uma
indicagao da diferenciacdo sob o comando do cgrRMO, 1996).

Logo, o setor de produtos alimentares passou dirsgamente influenciado pelas
atitudes e preferéncias dos consumidores, poistodaonsumos utilizados na agricultura,
apds os processos de coleta, estocagem, processain@msporte e comeércio, passam a
ter como destino, o consumo (MENDES, 1989).

Novos padrdes surgem na demanda de alimentos, séwléncorporados valores
antes negligenciados pelo consumidor final, taimmaoa procura pela melhoria da
qualidade de vida através de uma alimentacdo seudavnatural; alimentos de
conveniéncia, ou seja, alimentos processados cotm ®mpo de preparo; e de produtos
gue em seu processo produtivo ndo provoquem agseasibientais.

Para Farina et al. (1997) as empresas (nesseasmpegquenos produtores rurais)
gue constituem o sistema agroindustrial considersmudancas nos padrdes de consumo,
para elaborar suas estratégias com o intuito depaéter mercado. Pode-se citar dentre
estas caracteristicas, a segmentacdo de mercadgupbdade e a diferenciacdo do
produto.

Segundo Colla (2008), gquando se consideram exig€npor qualidade ou
diferenciacdo, os produtos finais do sistema adtatrial se tornam mais especificos,
exigindo uma reestruturacao organizacional.

Para Carmo (1996) a diferenciacdo na agricultuta ssndo direcionada para
modelos que proporcionem maiores rendas aos presytoiveis de emprego, seguranca
alimentar e a reducdo dos impactos ambientais imegatContudo, a sociedade tem
participacdo efetiva nos caminhos das inova¢gfeprdeéutos. Em ultima instancia € o
funcionamento do mercado que seleciona e aprovainagacdes, ressaltando a
interatividade entre a demanda e a oferta na coms@ay das inovacbes de produtos.
Portanto, em cada etapa do modelo de inovacédo parteipacdo do cliente. Nesse
contexto, buscando incorporar algumas dessas edsitias, surgem o0s alimentos

organicos, 0s quais terdo suas particularidadesitéssna secao seguinte.
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2.2 Particularidades dos produtos organicos

Os produtos organicos atuam como representantesdribsistema estritamente
coordenado, devido ao fato de serem produtos dif&xdos, remetendo ao modo como séo
produzidos. Os orgéanicos sao cultivados de acooto graticas da agricultura organica,
parte integrante dos movimentos contrarios ao psacele modernizacdo da agricultura,
mais conhecidos como agricultura alternativa (SOUZ00).

Ainda em relacdo ao sistema de producédo de orgarnBmuiza (2000) observa o
seguinte:

Os sistemas de produgéo organicos podem ser defimidmo um enfoque da
agricultura cujo principal objetivo é criar sistasmae producdo agricolas
sustentaveis e integrados sob os aspectos ambijestandmicos e humanos que
maximizem o nexo de dependéncia dos recursos regigvé@riginados na

fazenda e o manejo de processos biolégicos, eco®g suas interacfes, de
modo a fornecer niveis aceitaveis de nutricdo hameegetal e animal, protecéo

contra pragas e doengas e retorno apropriado gai@carsos humanos e outros
empregados no processo produtivo (SOUZA, 20008p).3

De acordo com Lampkin (19943pud Souza (2000) o conceito de “organico” é
mais bem entendido quando se considera o conceitandlade produtiva como um
organismo, onde todas as partes que o compdem r@isinenicroorganismos, materia
organica, insetos, plantas, animais e homens)ig¢en e ndo, necessariamente, quando se
refere aos insumos utilizados na producéo.

Segundo o Portal do Agronegdcio (2008) a demandgnoalutos organicos tém
aumentado no Brasil, pois, além de serem considerptbdutos mais saudaveis, sao de
origem sustentavel e ndo prejudicam o meio amhiente

De acordo com Souza (2000) até a década de 198€ditava-se que os
produtores organicos nao pudessem sobreviver smdpecto econdmico. O que mudou
desde entéo, esta relacionado a disposicdo dosrnaiwes em pagar mais por diferentes
produtos.

Segundo o Portal do Agronegocio (2008), o Ministélio Desenvolvimento
Agréario (MDA), forneceu incentivos a producdo ecaosumo de alimentos organicos:

O objetivo é fomentar a expansdo da area plantadaststemas produtivos de
base ecolégica, promovendo o aumento do nimeroratfujpres e 0 acesso

qualificado aos mercados. Além disso, gera renddhora a qualidade de vida
dos agricultores e agricultoras familiares e in@eta a oferta de alimentos mais

4 LAMPKIN, N. H. Organic farming: sustainable agriitire in practice. In: PADEL, S. (ed.) The econasnic
of organic farming: an international perspectivallyford: CAB International, pp. 3-9, 1994.
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saudaveis tanto no campo quanto na cidade (PORTBLAGRONEGOCIO,
2008).

De acordo com Darolt (2001) o preco aparece comdasprincipais entraves ao
desenvolvimento da producdo organica no BrasilmAd&a baixa escala de producéo, que
implica em um aumento nos custos de mao-de-obrarpdade produzida, verifica-se que
a producdo organica enfrenta também problemas aszons meses de inverno, sobretudo
nas regides Sul e Sudeste do Brasil. O autor cewrssidinda que, esses fatores podem
ocasionar uma diminuicdo de aproximadamente 50%atuoamento das empresas, com
consequente aumento do preco final ao consumidor.

Considerando estes aspectos, podem-se enquadpaochgos organicos dentro
do mercadapot, pois, grande parte das transacdes se concretizareunico instante do
tempo e também, pelo fato de que essas transacte®m esporadicamente, ou seja,
mesmo que a compra ocorra diversas vezes, 0 cothsunéo se vé obrigado a consumir o
produto futuramente. O que origina incertezas eefes ao comportamento dos precos
(AZEVEDO, 1997).

No caso dos produtos organicos, espera-se queeafgss um nivel de precos
relativamente mais altos que os produtos conveaispuevido a necessidade de maior
atencdo por parte dos produtores durante o progessiutivo, exigindo assim méo de
obra qualificada.

Segundo Darolt (2001), ocorre uma variacdo do pratal ao consumidor
conforme o local de compra e o tipo de produto amitgu Quando a venda é realizada de
forma direta, no caso das feiras verdes, o pre¢gpraduto organico e do convencional,
principalmente em relacéo as hortalicas ndo aptegeande diferenca.

De acordo com Daroltop. Cit.) pode-se dizer que o aumento relativo no preco
dos alimentos organicos, esta condicionado ao keaompra, tipo de produto e fatores
relacionados ao processo produtivo, assim com@sw embalagens e certificacdo dos
produtos organicos. Verifica-se também neste seggnialta de planejamento da producgéo
e comercializacdo desses produtos. Finalmenteustos adicionais com 0 processo de
certificacdo e perdas econdmicas durante o procEssonversao, refletem-se no aumento
dos precos.

Segundo o Planeta Organico (2009) o perfil doswoidores de organicos pode

ser enquadrado em trés tipos:
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1. O consumidor “ecoldgico” e militante: que tém caéscia e informacdo a
respeito do produto, e efetiva suas compras congabee cuidado. Verifica o
rétulo do produto, selo de certificacdo, origempdoduto, como foi produzido e
demais informacdes. Busca fugir dos alimentos imdlizados e de produtos que
contenham residuos quimicos.

2. O consumidor que procura um novo estilo de vidarsgmo: esse consumidor
procura reunir informacbes e acredita na melhora qdalidade em sua
alimentacdo. Geralmente, adquire produtos orgarat@vés de recomendacdes
de terceiros. Nessa mesma categoria, encontramsgea consumidores que
buscam os alimentos organicos, orientados por me@iautricionistas.

3. Consumidomgourmet: procura produtos de alta qualidade, seja ou ngandco.
S&o atraidos por alimentos frescos e saborosos.e8ae consumidor, o produto
nao deve conter conservante ou outros aditivosdaAque por motivos diferentes,

pode ser mais exigente que o consumidor militante.

Ja para Darolt (2001), os consumidores de orgarpodem ser agrupados em
dois tipos: o primeiro é representado pelos condores mais antigos; ja motivados e bem
informados e, que s&o bastante exigentes em tedmogualidade do produto. Estes
consumidores frequentam as feiras livres. J& onslegtipo tem como representantes 0s

consumidores das grandes redes de supermercados.

2.3 Aplicagéo da teoria do consumidor na demanda de pdutos agroindustriais

Para entender a demanda por produtos agricolas-ser necessario conhecer a
base conceitual da teoria da demanda.

De acordo com Mendes (1989) a teoria do comporttreim consumidor, busca
entender o mecanismo pelo qual o consumidor geraamunto de sinais capazes de
influenciar os produtores em suas decisfes e alunpoteses desse comportamento
devem ser levadas em consideracao:

a) Os consumidores gastam tudo o que recebem em Isengigos, exceto a

poupanca;

b) Eles ndo gastam a renda em apenas um bem;

¢) Os desejos humanos séo insaciaveis, os consummlaaes nunca adquirem o

suficiente da maioria dos produtos;
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d) Consumidores procuram maximizar a satisfacéo tedigjta a restricdo em seu

limite de renda.

Segundo Ferguson (1978), no comportamento do cadsurde alimentos a
renda e o preco sao consideradas as principaévessicondicionantes do consumo.

Para Mendes (1989) no conceito de demanda ha duiveis de fundamental
importancia: preco e quantidade. Ja outras vasaeemo renda, demografia, precos dos
produtos substitutos e complementares, propagametia, sdo chamadogatores
deslocadores da curva de demanda.

Outras abordagens tedricas buscavam compreenderitagdes da satisfagdo do
consumidor. Utilizando-se de curvas de indiferemvgaificou-se a possibilidade de
substituicdo de produtos, mantendo o mesmo nivehtisfacdo do consumidor, porém, a
restricdo orcamentaria determina a possibilidadeodsumo (ROSSETTI, 2000).

Para medir a resposta do consumidor a variacbegprdeo, utiliza-se a
elasticidade-preco da demanda. Em relacdo ao pkcppde ser elastica, inelastica ou de
elasticidade unitaria. Quando a demanda é inedastic quantidade demandada é
relativamente pouco sensivel as variagcdes do pEgocontraste quando a demanda é
elastica o gasto total com produto diminui mais guaporcionalmente em relacdo ao
preco.

Os produtos agroindustriais, normalmente apresentemanda inelastica a
precos, pois, essencialmente sdo bens de primetessidade e de baixo valor unitario.
Esse fato faz com que uma variacdo do preco dodufm® agroindustriais nao afete
intensamente sua quantidade consumida. No caso na@ escassez do produto
agroindustrial, os precos tém de subir muito a dienlimitar o consumo (AZEVEDO,
1997).

A quantidade demandada de produtos agroindustraia relativamente pouco
ndo somente em relacdo ao pre¢co, mas também gg@iaela tempo, pois, com excecédo de
alguns poucos produtos que tém sua demanda cergradalgumas épocas do ano, a
demanda por produtos agroindustriais tende a gataredurante todo o ano. (AZEVEDO,
1997).

O Brasil, pais em desenvolvimento em que se obsamda uma grande
desigualdade social em termos de distribuicdo Wéareapresenta uma grande diversidade
de grupos de consumidores, com diferentes carsiitad. Em relacdo aos consumidores

com maior poder aquisitivo, o fator renda ndo atomo Unica variavel explicativa ao
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consumo, observando-se, também, outros fatores amsnautricionais influenciando
fortemente na determinagéo da demanda (BATALHA.&0904).

Para Batalha et al. (2005) existem trés grupos afeswnidores: o primeiro,
formado por consumidores das classes mais baixascandicionam seu consumo a sua
renda e para 0s quais 0 preco é o principal aitée compra; o segundo grupo,
representado por consumidores com maior poder iAgoigue o primeiro, e que se
inspiram no modelo alimentar praticado pela classés rica da populagdo ou mesmo
pelos padrdes de paises desenvolvidos; e o terdeinmado por consumidores que
possuem as mais altas rendas e niveis de escdasgado seletivos e tendo como uma
das principais condicionantes da demanda, a cofwveal

Quanto ao padréo alimentar de consumidores de spaisés desenvolvidos,
Batalha et al. (2005) afirma que os fatores cubunasicolégicos e ligados ao estilo de
vida, podem explicar a demanda por alimentos pde pkestes consumidores, que tem seu
consumo ligado a questbes como preferéncia, najrigditura, seguranga, entre outros
fatores.

Batalha et al. (2004) analisou, também, a demamdard produto alimentar
basico e popular, o arroz, consumido diariamenteposumidores de diferentes niveis de
renda. Em sua pesquisa, quanto a percepc¢ao daspeegutor concluiu que a maior parte
das respostas ficou dividida entre caro e muito.caontudo, mesmo com essa condicéo, a
percepcdo do preco praticamente ndo altera a dempod esse produto entre 0s

consumidores analisados.

2.3.1 Ainfluéncia de fatores psicologicos

Os fatores psicolégicos exercem grande influénuimesa demanda de alimentos,
principalmente porque os individuos muitas vezesamem e escolhem os produtos ndo
pelos beneficios que estes podem proporcionarsimapelo valor simbdlico. Isso explica
porque muitas vezes os consumidores optam pelareong produtos caros, mesmo
quando os seus similares apresentam a mesma f(BAAALHA et al. 2004).

Para Carmo (1996), novos padrdes foram incorporadismanda de alimentos,
como a procura por maior qualidade de vida, aliagid natural e saudavel e a néo

agressao ao meio ambiente, contudo, ainda mantémigeg&do com os costumes locais.
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Kotler (1994) utiliza a Teoria da Hierarquia de Besidades de MaslGwpara
verificar quais fatores psicolégicos condicionanprocesso de compra dos individuos,
identificando a existéncia de quatro fatores:

= Fator motivacional: diretamente ligado as necedsislalos individuos, estas

podem ser: fisiologicas, de seguranca, sociaisectenhecimento, de estima e de

integracao.

= Percepcédo: processo pelo qual a pessoa seleciogemiza e interpreta as

informacdes recebidas para visualizar as carattedsde algum produto.

» Aprendizagem: a interacdo de estimulos, sinaifargas podem fazer com

gue ocorram mudancas no comportamento de um indiyidbu seja, a

aprendizagem resulta do conhecimento adquirido adgda@xperiéncia.

= Crencas e atitudes (predisposi¢cdes que se aprendgmjées das acdes e da

aprendizagem, as pessoas adquirem crencas e stitAde atitudes seriam

tendéncias a determinado comportamento, favoréeesfavoraveis a respeito
de um objeto ou ideia, podem ser entendidas tambémo avaliacOes,
sentimentos. O fator crenca esta ligado a fé, ni@gs e podem conter ou nao
carga emocional.

Para os consumidores de baixo poder aquisitivata fnotivacional relacionado
as necessidades fisiologicas e de seguranca exey@rde poder sobre suas decisdes,
pois, a interacdo dos demais fatores € limitada qggida.

J& em relacdo aos consumidores que possuem mdier gquisitivo e maior grau
de instrucdo, além dos motivos fisiologicos, estmbém demonstram preocupacgéo
relacionada a marca do produto e a conveniénciatudo, levam em consideracdo a
qualidade nutricional, o cheiro, o sabor, o statasadquirir ou consumir os alimentos,
além de levarem em conta o seu impacto sobre &s@UA@LLA, 2008).

Eikenberry e Smith (200%)apud Batalha e Santos (2005) em sua pesquisa
constataram que a alimentacdo saudavel é defil@daaneiras bem similares tanto por
consumidores de baixo poder aquisitivo como de @tber aquisitivo, sendo que frutas e
vegetais foram citadas com mais frequéncia, indeigreemente da raca ou renda.

A saude é uma das questdes mais debatidas nadatieliou seja, ela pode
determinar a escolha de produtos considerados saaaveis para o consumo. Logo, o

® Abraham Maslow define em sua teoria um conjuntaideo necessidades, em ordem de importancia s&o:
necessidades fisioldgicas, de seguranca, soc@asstidna e de auto-realizacéo.

® EIKENBERRY, N.; SMITH, C. (2004) Healthful eatingerceptions, motivations, barriers, and promoters
in low-income Minnesota communities. Journal of maerican Dietetic Association, 104, 1158-1161.
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aumento da obesidade, de problemas cardiacosiales, por exemplo, reforcam ainda
mais alguns aspectos sobre o consumo de alimeriigssaudaveis.
O Quadro 1 extraido de Colla (2008) aponta o inéim®sso de peso e obesidade

de uma populacédo com 20 ou mais anos de idadenllesaos sexos.

Quadro 1 — indice excesso de peso e obesidade pldapdo com 20 ou mais anos de
idade, por sexo

Masculino Feminino
Excesso de peso 41,1 40
Obesidade 8,9 13,10
Total 50,0 53,10

Fonte: IBGE — POF 2002/20@®ud COLLA (2008)

De acordo com os dados apresentados no Quadrorificaree que 0 sexo
feminino apresenta mais problemas relacionados @@xcesso de peso e, devido a esse
fato, acabam optando por consumir alimentos maisiéseeis. Batalha et al. (2004)
confirmam essa observacdo em sua pesquisa, quenesdda maior preocupacao da
mulher (33,7%) contra (18,9%) dos homens sobreaento peso e do apetite.

Contudo, alguns autores ressaltam que o conceitsadde pode apresentar
diferencas de acordo com o nivel de formacao. ansumidores de menor formacao,
saude esta associada a ndo estar doente e para owmidr formacdo, pode estar
relacionada a forma fisica.

Rozin et al. (1986)apud Batalha et al. (2005) realizaram estudos sobre os
determinantes da demanda concluindo que ha ouatose$ capazes de influenciar a
demanda e preferéncias dos consumidores como xporpdo, aspectos sensoriais, como
gosto, textura, odor e aparéncia. Segundo os autoutro efeito que leva a rejeicdo ou
aceitacdo de alimentos deve-se ao fato de quedosdnos antecipam consequéncias e

realizam prévio julgamento em relacao aos produtos.
2.3.2 Fatores socios culturais e demograficos
Além dos fatores econbmicos e psicologicos, a ddmalimentar € também

influenciada por fatores sociais, por exemplo, aisres demograficos, fatores ligados a

familia e a questdes culturais, entre outros.

" ROZIN, P.; FALLON, A. E.; PELCHAT, M. L. Psycholaml factors influencing food choice. In:
RITSON, C.; GOFTON, L.; McKENZIE, J. (Coord.). Theod consumerJohn Wiley & Sans, 1986.
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Taxas de fecundidade da populacdo, taxa de mada&jdo tamanho e a
distribuicdo geogréfica da populacdo, além de éatajue refletem o perfil individual,
como sexo, idade, atividades profissionais, nuntergpessoas no domicilio, niveis de
educacdo e tamanho das familias, estdo cada vez smado utilizadas na busca pela
compreensao do comportamento do consumidor.

No que se refere a atitude em relagdo a compraterkonSapiro (2000) afirmam
que a mulher tem sido vista como o principal elemémmador de decisao para aquisicoes
de alimentos. Contudo, frente a constante dimimuigéd tempo destinado as tarefas
domésticas, sdo percebidas alteracdes signifisativa padrdes tradicionais de consumo.

De acordo com Mendes (1989), as mulheres compraim qu& os homens e,
apresentam tendéncia a aumentar sua participagé&d® numero crescente de mulheres
no mercado de trabalho.

Segundo Alves e Souza (2004), tanto o aumento rdardisponivel, quanto da
populacao, se refletem no crescimento da demandsmm que 0S pre¢os permanecam
constantes.

Para Mendes (1989) a distribuicdo demografica afetficiéncia do comércio de
alimentos, devido ao fato de que normalmente é reais;dmico o fornecimento de
produtos em &reas em que a populagéo esteja nmaisntcada do que em areas em que 0S
consumidores estejam dispersos. Outro fator corsgldepelo autor foi a mobilidade da
populacdo. O autor afirma que, cerca de 15% dalpgfw brasileira ndo reside em seus
estados de origem e a cada ano uma significativeelpada populacdo muda-se de um
estado para outro. Ja em relagdo a educacao depgdpuo autor afirma que se espera que
o nivel educacional esteja diretamente relaciorzademanda de produtos de maior valor

nutritivo e, inversamente, aos alimentos com me&ator nutricional.

3 METODOLOGIA

A pesquisa caracteriza-se como bibliografica e riles; pois apresenta o
embasamento tedrico e procura relacionar aspectogis e econdmicos relativos a
demanda por produtos organicos. E também cons@edadcritiva, pois apresenta as
caracteristicas do mercado consumidor.

Para estudar os fatores determinantes da demangmaodatos organicos do
municipio de Cascavel/PR, entre 2009 e 2010, etab®e um questionario contendo

guestbes abertas e fechadas, predeterminadas msdeigtador, incluindo variaveis que
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influenciam no comportamento do consumidor em &slag compra de produtos organicos
e a escolha do canal de distribuigo.

O instrumento de pesquisa foi aplicado a uma ameastatoria de quarenta e trés
(43) consumidores do municipio de Cascavel durastnos de 2009 e 2010.

Na coleta de dados utilizaram-se fontes primariaseeundérias. Nas fontes
primarias, foi considerado o resultado do questionaplicado aleatoriamente aos
consumidores da Feira do Pequeno Produtor de Gastasalizada na regido central do
municipio, mais precisamente, proximas as bancawrghinicos. Embora a aplicacdo do
questionario tenha sido limitada, devido a difiadd de abordagem em outros
estabelecimentos, a lista de variaveis determisatdecomportamento da demanda podera
aprimorar projetos de novos empreendimentos delstina esse segmento de mercado.

Os dias escolhidos para aplicacdo dos questionfotasn as quintas-feiras no
periodo compreendido entre 18h00min e 20h00min £ s@ados das 08h00min as
10h00min, dias e horarios de maior circulacdo daswmidores na feira livre do
municipio. Dos 42 questionarios aplicados, aprogimnaente 16% foram aplicados em
julho e agosto de 2009 e o restante entre julreiaardbro de 2010. Nas fontes secundarias
foram consideradas para a interpretacdo dos rdesltavaridveis como quantidade
produzida, produtos ofertados e perfil dos consaresl de organicos, obtidos junto a
Secretaria da Agricultura, IBGE, SEAB, entre outros

ApoOs a aplicacdo dos questionarios os dados foedmlados e os resultados
analisados descritivamente. Os dados socioeconémimmo idade, sexo, renda, numero
de pessoas que residem no domicilio, pessoa qakngerte realiza as compras, frequéncia
das compras, despesas mensais com produtos orgémiam apresentados com o auxilio

de Tabelas e Graficos, para melhor compreensao.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

4.1 Perfil dos consumidores de organicos

Segundo dados do Censo 2010 (IBGE, 2010), o mumidgoCascavel conta com
uma populacdo de 283.193 habitantes, sendo ques testes individuos podem ser
considerados potenciais consumidores de produg@@os.

A Tabela 1 apresenta o estado Civil dos entrewstapie consomem organicos

no municipio de Cascavel — PR. Pode-se observaa goenposi¢cdo dos consumidores de
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organicos € predominantemente do sexo feminino J&¥%asados (45,24%). Em relagéo
ao numero de pessoas na familia, a maioria doscilmsidos entrevistados é constituida
por 4 pessoas ou mais (45,24%) e, (38,10%) por 2 passoas. Como a pesquisa foi
realizada na feira de produtos organicos, essdtadeuja era esperado levando-se em
consideracdo que geralmente é a mulher quem remdizzompras para a familia. Além
disto, a mulher, naturalmente, apresenta maiorcppEgdo com a saude de seus familiares

e estdo atentas a questdo dos agrotoxicos noshadsne

Tabela 1. Estado Civil dos entrevistados que coesonorganicos no municipio de
Cascavel/PR

Estado Civil Percentual (%)
Solteiro 26,19
Casado 45,24
Viavo 16,67
Separado 11,90
Outros 0

Total 100,00

Fonte: Dados de Pesquisa

A Tabela 2 apresenta a faixa etaria dos consunsdemrevistados que
consomem produtos organicos. Verificou-se que 28,8bs consumidores de orgéanicos
estdo na faixa etaria de 18 a 29 anos, 14,29%ixa étaria de 30 a 39 anos, e apenas
33,34 dos consumidores estdo na faixa etaria adena0 anos. Este resultado pode ser
implicitamente atribuido a fatores como: influéni@mniliar, nivel de escolaridade e fatores
psicolégicos. Neste caso, ndo se pode inferir dadla etaria apresenta maior

comprometimento em relacdo ao consumo de organicos.

Tabela 2 Faixa Etéaria dos consumidores entrevistado

Faixa Etaria Percentual (%)
18 a 29 anos 23,81
30 a 39 anos 14,29
40 a 49 anos 28,57
50 a 59 anos 16,67
> 60 anos 16,67
Total 100,00

Fonte: Dados de Pesquisa

Um dos fatores de relevancia na determinacdo dsucom de organicos € a

escolaridade, pois, espera-se que quanto maioved aé¢ instrucdo do individuo, maior
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serd a exigéncia deste em relacdo aos produtosimaes, devido ao fato de terem
melhores condi¢cdes de obter informacdes atravéitlma do rétulo e de exigirem a
certificacdo dos produtos, o que lhes transmit@nsaguranca.

A Tabela 3 apresenta o nivel de escolaridade dosucadores entrevistados.
Observa-se que a maioria desses consumidores pusslisuperior (33,33%) e, 2° grau
Completo (26,19%), demonstrando que os consumiddessdem pela aquisicdo de
organicos com base em informacdes antecipadas ssbreantagens atribuidas a seu
consumo, ou seja, eles antecipam os beneficiosebisvistados, apenas dois declaram
nao consumir organicos; um deles atribui sua réapas fato de nao ter qualquer
informacdo sobre as particularidades dos organdesionstrando desconhecimento até
em relacdo ao conceito. J4 o segundo entrevistadame ndo consumir organicos devido
a sua descrenca em relacdo as vantagens destesoprdde acordo com Teodoro (2007)
parcela significativa da populagdo do municipiospotimitado esclarecimento acerca dos
produtos organicos, o que dificulta a comerciaimagos mesmos. Contudo, essa pesquisa
revelou certo avanco nesse sentido, demonstrarela gopulacdo do municipio esta mais

bem informada acerca do produto organico.

Tabela 3: Nivel de escolaridade da amostra de codsves

Nivel Educacional Percentual (%)
Sem instrucdo 0

1° Grau Incompleto 21,43

1° Grau Completo 14,29

2° Grau Completo 26,19
Superior 33,33
Pés-graduacgéo 4,76
Total 100,00

Fonte: Dados de Pesquisa

Quando se analisa comportamento do consumidomdaratua como uma das
variaveis de destaque, pois ela pode limitar a cangu o consumo de determinados
produtos. Em relacdo ao consumo em funcéo da resgarava-se que os individuos com
maior nivel de renda consumissem maior quantidadegénicos, contudo, a Tabela 4 que
apresenta a renda familiar dos consumidores pesipgs mostra que o maior percentual
de consumidores encontra-se na faixa de renda de64salarios minimos (45,24%),
seguido respectivamente, pelos individuos com mesda familiar de 1 a 3 salarios
minimos (35,71%).

Tabela 4: Renda Familiar da amostra de consumidores
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Renda Familiar Percentual (%)
1 a 3 salarios minimos. 35,71

4 a 6 salarios minimos. 45,24

7 a 9 salarios minimos. 9,52
Acima de 10 salarios minimos. 9,52
Total 100,00

Fonte: Dados de Pesquisa

4.2 Comportamento do consumidor

A Tabela 5 mostra a percep¢ao do consumidor sobrenceito de alimento
organico. A maioria dos consumidores entrevista(it6%) relaciona os produtos
organicos a alimentos livres de defensivos agréc@26%) associam organicos a produtos
gue ndo agridem o ambiente, destes, 19% assocm@pdato de qualidade e apenas 16%
associam a produto natural. Esses dados nos mosjano conceito de alimentagao
saudavel ndo apresenta grande distincdo entreidodly de alta e baixa renda,
informacdes ja comprovadas por Eikenberry e Sn#i04), pois, pode-se perceber que
parcela significativa dos entrevistados, indepetedesio nivel de renda, associa 0s

alimentos organicos a melhoria na saude.

Tabela 5: Percep¢ao do consumidor sobre o condeiédimento Organico

Conceitos N° de Respostas
Sem agrotoxicos, livre de qualquer produto quimico. 33
Que ndo agride o meio ambiente 11
Produto de qualidade 8
Natural (ndo industrializado) 7

Fonte: Dados de Pesquisa

Quando perguntado aos consumidores se todas ampeats familia consumiam

organicos, apenas 11,90 % responderam que nao,oostoa a Figura 1.
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Figura 1 — Percentual de familias de entrevistatogjue todos os seus membros

consomem organicos
Fonte: Dados de Pesquisa

Isso demonstra que a populacdo tem desenvolvidopst@epcao acerca dos
alimentos mais saudaveis, ocasionando um maiomldemandado destes produtos,
sendo que as hortalicas organicas atuam comorasgais representantes deste segmento,
levando em consideracdo que a grande maioria dbigidnos consome este tipo de
produto.

A Tabela 6 mostra o tempo (em anos) que o consuntddoamostra ja esta
consumindo produtos organicos. Pode-se verificar 20 da amostra de consumidores
consomem produtos a menos de 2 anos e que, em,@d®b% dos individuos da
amostra ja consomem produtos organicos de 2 a € &sses dados demonstram certa

fidelidade dos consumidores em relacéo a sua dedians.

Tabela 6: Tempo de consumo de produtos organicamgatra de consumidores

Tempo Percentual (%)
Menos de 2 anos 35,71
2 a5 anos 21,43
Mais de 6 21,43
Sem informagéo 21,43
Total 100,00

Fonte: Dados de Pesquisa

A Tabela 7 mostra dados com relacdo a frequénciag@enas compras sao
realizadas, observou-se que 50% dos entrevistadtpsram orgéanicos pelo menos uma
vez na semana e 14,29% de 2 a 5 vezes por semaritns Mitribuem esse fato a
perecibilidade dos produtos. Ja 14,29% dos enteslas dizem ndo saber responder sobre

sua frequéncia devido ao fato de suas compras secamentes.
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Tabela 7: Distribuicdo percentual da frequénciageimsao realizadas as compras de organicos

Frequéncia Percentual (%)
Diariamente 4,76

2 a 5 vezes por semana 14,29
Semanalmente 50,00
Quinzenalmente 14,29
Mensalmente 2,38

N&o Sabe 14,29
Total 100,00

Fonte: Dados de Pesquisa

O gasto mensal com produtos organicos € outro spaportante, pois permite
aos produtores analisar quanto o consumidor esdostio a gastar para obter seus
produtos, buscando novas formas de incentivar swrna. A Tabela 8 mostra que 52,38%
dos consumidores tém um gasto mensal inferior &R30, e 9,52% gastam mensalmente
de R$ 100,00 a R$ 199,90. Conforme Darolt (200hstziou em seus estudos, a presente
pesquisa revelou também que aproximadamente desimiaores (71,43%) consideram o

preco dos organicos como sendo mais caros quedstps convencionais.

Tabela 8: Distribuicdo percentual do gasto mensal produtos organicos

Gasto (reais) Percentual (%)
Menos de 29,90 26,19

De 30,00 a 49,90 26,19

De 50,00 a 99,90 16,67

De 100,00 a 199,90 9,52
Acima de 200,00 4,76

N&o sabe 16,67
Total 100,00

Fonte: Dados de Pesquisa

De acordo com os dados da Tabela 9, aproximadané@tedos entrevistados
consideram a preocupacdo com a saude como pririaipalmotivacional ao consumo de
organicos e 14,29% consideram as caracteristics®isais como sendo mais satisfatorios
que os produtos convencionais, como a textura,rsabmloracdo. Dos entrevistados,
apenas 11,90% ressaltam a preocupacdo com o meéierden Dentre os produtos mais
consumidos, destacam-se os legumes e as verdurasnaoitos consumidores comentam

sobre a pouca variabilidade, principalmente encéaas frutas.
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Tabela 9: Distribuicdo percentual das vantagendbuitias ao consumo de produtos
organicos — Julho a Setembro 2010

Vantagens Percentual (%)
Faz bem a saude 59,52
Preocupacgdo com o meio ambiente 11,90
Caracteristicas sensoriais (textura, sabor, cdoratc.). 14,29
Outros motivos 14,29
Total 100,00

Fonte: Dados de Pesquisa

Para a maioria dos entrevistados, os motivos quiev@n a incluir produtos
organicos em suas cestas de bens, estédo relackoagurcepcdo sobre a saude. 59,52%
dos consumidores da amostra consideram 0s orgaalooentos saudaveis e que seu
consumo auxilia na manutencdo da saude fisicab%9@a amostra de consumidores
afrmam que passaram a consumir estes produtos Bqoiicacdo médica e apos
constatacdo de doencas consideradas graves, comasnode dois entrevistados com
cancer.

Em relacéo as dificuldades encontradas para o oomde organicos (Tabela 10),
houve multiplas respostas; 22 pessoas respondeuana gprincipal dificuldade estava
relacionada a falta de divulgagéo destes prodaitbsgsponderam que a falta de variedade
ocasionava uma limitagdo no consumo, 8 respondgtenconsideravam 0S pre¢cos como
fator limitante, apenas 1 individuo considerou aligade como empecilho ao consumo.

Ja em relacdo a falta de certificacdo dos prodsitoge responderam que
consideravam esta questdo como um aspecto impomansua tomada de decisdo, pois
ligam este fator a seguranca alimentar dos produtqairidos.

Tabela 10: Dificuldades encontradas para o consiergrodutos organicos

Motivo N° de Respostas
Falta divulgac&o dos produtos 22
Falta variedade 14
Precos elevados 8
Qualidade 1
Pouca atratividade 3
Falta de certificagdo dos produtores 9
Total 57

Fonte: Dados de Pesquisa
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De acordo com os entrevistados, os locais prefeemente utilizados para
adquirir as hortalicas séo: feiras livres (76,1%¥@upermercados (23,81%). Constatou-se
gue 0s canais sdo escassos, sendo que na regifal denCascavel, apenas a Feira do
Pequeno Produtor e um supermercado realizam a caheacao desses produtos. Entre
0s entrevistados que alegam comprar principalmamtseupermercados, esta relacionado a
maior comodidade que estes oferecem além, de uremisposicdo dos produtos que

chamam a atenc&o dos consumidores.

5 CONSIDERACOES FINAIS

A agricultura organica sempre esteve presente ntexio rural do municipio de
Cascavel, contudo, o crescente questionamento solsestentabilidade dos modelos
“produtivistas” a partir da década de 1960 impuisioa busca por melhores produtos para
a saude, promovendo a difusdo de alternativas pivaduna agricultura com base nos
conceitos de sustentabilidade e bem-estar, desemadu assim, a producédo de organicos.

No municipio de Cascavel — PR, a busca por prodsdoslaveis € o fator que
mais influencia na demanda por estes produtos. udonto alto preco, a falta de
variabilidade e os poucos canais de distribuicdondmicipio atuam como barreiras ao
desenvolvimento desse mercado. Trata-se de um deercam oferta restrita, pois,
segundo produtores do municipio, a grande dificdédam diversificar a producédo esta
centrada na mao-de-obra, porque o cultivo de alinsesaudaveis exige maior cuidado na
producdo. Além disso, enquanto através de técuieasgricultura convencional pode-se
produzir grande parte dos alimentos durante toaloop a producao de alimentos organicos
sofre limitac6es sazonais.

Entre os frequentadores da Feira do Pequeno Prodet&€ascavel € possivel
distinguir consumidores eventuais de produtos acgéne consumidores que adotaram a
alimentag&o organica como parte de um estilo de dittrenciado. Os consumidores que
frequentam a feira apresentam algumas peculiasdademaioria estabelece uma relacéo
direta entre alimentacdo e saude; muitos comecaraquirir organicos seguindo uma
prescricdo médica. No entanto, alguns ndo demomsdssa preocupacdo de cuidar da
saude através da alimentacao e justificam a prefergor alimentos organicos devido a
qualidade e sabor dos mesmos.

Com o aumento da producdo e consumo de alimeng@siops os consumidores

esperam melhorar o acesso a esses produtos eimgaranpreco adequado, pois, 0S
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frequentadores da feira destacam a diferenca ge preére 0S produtos organicos
vendidos na feira e nos supermercados. Os constesidie organicos afirmam que os
alimentos na feira sdo mais baratos e estdo seffipegiuinhos” em comparacdo aos

vendidos nos supermercados.
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