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RESUMO

O objetivo deste artigo é analisar as varidveis macroecondémicas associadas ao empreendedorismo a partir
da comparagdo entre paises da América Latina e América do Norte. Realizou-se um estudo de abordagem
guantitativa com o uso de dados secundarios obtidos no Global Entrepreneurship Monitor e no World Bank
para treze paises, obtidos no ano de 2017 e 2018. Para a analise dos dados empregou-se a regressao linear
multipla e a anélise de variancia ANOVA. Os principais resultados demonstram que o empreendedorismo
nos paises da América Latina e da América do Norte sdo afetados principalmente por variaveis como
crescimento do PIB, dinheiro préprio necessario para iniciar um empreendimento, motivacdo por
necessidade e montante necessario para financiamento de um empreendedor. Parece haver uma maior
proporcdo de empreendedores por oportunidade em paises da América do Norte e economias mais
desenvolvidas como Uruguai e Chile, em contrapartida, em paises da América Latina o empreendedorismo
por necessidade parece estar mais presente. A atividade empreendedora é fomentada quando politicas
destinadas aos empreendimentos sdo realizadas, isso ocorre por meio da reducdo de taxas de juros em
financiamento aos empreendedores, incentivo fiscal, acompanhamento dos novos negdécios, facilitagdo de
empréstimo e assim consequentemente se terd o aumento do desenvolvimento econémico do pais e do
empreendedorismo.

Palavras-chave: Empreendedorismo. Desenvolvimento Econémico. Inovagdo. Paises da América Latina e
América do Norte.

ABSTRACT

This article aims to analyze the macroeconomic variables associated with entrepreneurship from the
comparison between Latin American and North American countries. A quantitative approach study was
carried out using secondary data obtained from the Global Entrepreneurship Monitor and the World Bank
for thirteen countries, obtained in 2017 and 2018. For data analysis, multiple linear regression and analysis
were used. of ANOVA variance. The main results demonstrate that entrepreneurship in Latin American and
North American countries is mainly affected by variables such as GDP growth, own money needed to start
a venture, motivation by necessity and amount needed to finance an entrepreneur. There seems to be a higher
proportion of opportunity entrepreneurs in North American countries and more developed economies such
as Uruguay and Chile, on the other hand, in Latin American countries, necessity entrepreneurship seems to
be more present. Entrepreneurial activity is encouraged when policies aimed at enterprises are carried out,
this occurs through the reduction of interest rates in financing to entrepreneurs, tax incentives, monitoring
of new businesses, loan facilitation and thus, consequently, there will be an increase in the economic
development of the country and entrepreneurship.

Keywords: Entrepreneurship. Economic development. Innovation. Latin and North American countries.
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1 INTRODUCAO

A literatura sobre empreendedorismo analisa esta abordagem a partir de dois contextos principais:
no nivel de individuo e no nivel macroecondmico. No nivel de individuo, Dornelas (2005) define o
empreendedorismo como o envolvimento de pessoas e processos gque, em conjunto, levam a transformacao
de ideias em oportunidades. E a perfeita implementacdo destas oportunidades levam a criagdo de neg6cios
de sucesso (DORNELAS, 2005).

No nivel do contexto macroeconémico, 0 empreendedorismo estd associado a inovagdo, novas
tecnologias e a transformacdo da realidade. Neste sentido Schumpeter (1988, p. 48) argumenta que o
empreendedor promove a inovagdo radical, “pois este tipo de classificagdo da inovagdo substitui esquemas
vigentes”, seja a inovagao gerada por produto ou por processo. “Baseado nessa premissa nasce o conceito
de destruicdo criativa”, o empreendedorismo ¢ responsavel de atualizar negocios existentes, servigos e
produtos, pois no cotidiano o empreendedor busca inovar com o auxilio de novas tecnologias.

E dificil encontrar dados apropriados de determinado pais que permite avaliar de forma simultanea
entre os efeitos das instituicdes no empreendedorismo e seu impacto no crescimento econdémico, ou seja,
realizacdo de andlise dinamica (APARICIO, URBANO E AUDRETSCH, 2015), pois a maior parte dos
estudos se concentra em caracteristicas do individuo.

Este artigo é baseado na pesquisa de Aparicio, Urbano e Audretsh (2015) que avaliaram
caracteristicas empreendedoras a nivel macroecondmico de 43 economias globais. Neste estudo, 0s autores
verificaram o peso de diferentes variaveis para influenciar a atividade empreendedora. Houve uma influéncia
de algumas sendo, corrupgdo, género, investimento, expectativa de vida, investidores formais no negocio,
nimero de novos negdcios, valor investido pelo governo em novos negdécios, politicas governamentais
voltadas para o empreendedorismo, entre outras.

Furquim (2018) verificou que na América Latina, o Chile é o pais com maior destaque para o
empreendedorismo, sendo o melhor para se abrir uma empresa. Além disso, 0 ensino superior € um fator
determinante para promover 0 empreendedorismo nos paises latino-americanos.

O Brasil reconheceu que os empreendedores sdo grandes propulsores da economia e assim comegou
a incentivar, criando programas como o InovAtiva lancado pelo governo em 2015 com parcerias da
Endeavor Brasil e SENAI. Segundo o relatério do GEM 2017 (Global Entrepreneurship Monitor) temos
36,4% da populacdo adulta (18 — 64 anos) exercendo alguma atividade empreendedora, ou seja,
aproximadamente 50 milhdes de brasileiros exercendo o empreendedorismo.

Muitos fatores podem impulsionar o empreendedorismo em diferentes paises. Os relatdrios
apresentados no GEM demonstram dados descritivos de algumas varidveis como nimero de
empreendimentos criados, género dos empreendedores, faixa etaria, setor de atividade, faturamento, entre

outros. Apesar de ter estes dados, este relatorio ndo considera alguns fatores voltados para varidveis
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econdmicas e demogréaficas que também podem impulsionar ou ndo o empreendedorismo. O estudo de
Aparicio, Urbano e Audretsch (2015) destacou que é importante considerar estes fatores contextuais de
diferentes paises ao analisar o empreendedorismo, pois podem contribuir para sua promogao.

Diante do exposto, a pergunta de pesquisa ficou definida como sendo: Quais os fatores que
influenciam ao empreendedorismo comparando paises da América Latina e América do Norte? O
objetivo é analisar as variaveis macroecondmicas associadas ao empreendedorismo a partir da comparacao
entre paises da América Latina e América do Norte. Assim o presente trabalho busca identificar e comparar
quais fatores podem estar associados ao crescimento do potencial empreendedor dos paises, considerando
gue empreendedorismo tem se tornado cada vez mais importante para os paises conforme relatério do GEM,
pois se cada pais identificar quais as variaveis que mais tém impacto em seu crescimento econdmico podem
definir novas politicas governamentais, econémicas e de desenvolvimento.

Este estudo contribui para oferecer maiores informacfes sobre quais sdo os fatores associados a
promogdo do empreendedorismo na Ameérica Latina e na América do Norte, principalmente para identificar
0 potencial empreendedor desses paises, realizando uma comparacao entre eles. Este trabalho é importante
ao definir quanto cada variavel contribuira para o crescimento do empreendedorismo nos paises estudados.
Seréa abordado a relagdo como o indice de desemprego e PIB impactam no empreendedorismo, podendo se
ter aumento ou diminuigdo no crescimento e no tipo de empreendedor (oportunidade ou necessidade) em
cada pais. Além disso, esta pesquisa também pode ser considerada inovadora na area, pois 0s artigos
pesquisados ndo abordam o impacto dos fatores no crescimento do empreendedorismo nos paises
pesquisados.

A estrutura deste trabalho é dividida em quatro se¢des além da introducdo apresentada. O referencial
tedrico destaca elementos da literatura sobre o empreendedorismo e alguns paises. A metodologia destaca
os procedimentos utilizados para realizacdo desta pesquisa. A andlise dos resultados apresenta os achados
encontrados por intermédio das técnicas empregadas. Por fim, as consideragdes finais destacam as

conclusoes obtidas através deste estudo.

2 REFERENCIAL TEORICO

2.1 SURGIMENTO DO EMPREENDEDORISMO

A origem do termo “empreendedor” surgiu da palavra francesa entrepreneur que significa o
individuo que assume riscos e comecga algo novo (CHIAVENATO, 2012). Os indicios do inicio do
empreendedorismo indicam para o século XVII onde os empreendedores tinham acordo contratual com o

governo para a producdo dos seus produtos. Um importante escritor e economista da época, Richard Cantllon
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é responsavel por diferenciar o empreendedor do capitalista e por criar o termo empreendedorismo
(ALFREDO, 2009)

No final do século XIX e inicio do século XX os empreendedores foram confundidos com o0s
administradores, sendo analisados somente pelo ponto econémico. Eram vistos como administradores de
empresas, porém eles ndo recebiam investimento de terceiros, trabalhavam com o seu préprio dinheiro
buscando inovar os produtos e servicos do mercado, assumindo riscos e se diferenciando perante um
administrador. (PORTAL EDUCACAO, 2019)

No Brasil o empreendedorismo foi impulsionado nos anos 90 quando o governo criou politicas
voltadas para o empreendedor como incentivos fiscais, criagcdo de programas de incentivos como o SEBRAE
e buscou auxiliar o empreendedor através de empréstimos.

Com a disseminagdo do empreendedorismo em 1999 foi criado o Global Entrepreneurship Monitor
(GEM), ou Relatério de Monitoramento Global do Empreendedorismo inicialmente com 10 economias
participantes e em 2017 ja contava com 54 economias participantes, 0 GEM se tornou um grande
colaborador de criacdo de politicas globais, pois monitora 12 componentes do ecossistema do
empreendedorismo considerados importantes para tornar o ambiente estimulante para os empreendedores e
para quem quer se tornar um empreendedor (EXAME, 2018)

O GEM 2017 foi composto por 54 economias mundiais, este representando 86% do PIB mundial e
68% da populagdo mundial. Sendo considerado atualmente o maior estudo de indicadores dos
empreendedores no mundo (EXAME, 2018).

O empreendedorismo € responsavel pela criacdo de novos empregos, por novos modelos de negdcios
e produtos/servicos inovadores que consequentemente colaboram para o crescimento e desenvolvimento da
economia dos paises onde a atividade empreendedora esta em forte crescimento.Para Schumpeter (1984) o
empreendedor é responsavel pela destruigdo criativa, ou seja, promove a inovagdo criando produtos, novos
modelos de negdcios e destruindo os modelos existentes e os produtos que haviam se tornado obsoletos.

A destruicdo criativa também conhecida por inovacdo disruptiva abordada por Schumpeter (1984)
foi responsavel por tornar os negécios mais dindmicos e a longo prazo pelo crescimento econémico. Para o
empreendedor criar algo novo ndo é facil, pois dependendo da area onde se atuara pode se ter diversos
resultados, pois 0s negdcios que estdo no inicio podem falhar e dependem de corre¢Ges para progredirem
rumo ao sucesso.

Amit (1993) faz uma observagédo sobre os empreendedores “estes individuos ultrapassaram seus
limites, enfrentando e superando as dificuldades, tanto da época quanto pessoais e desenvolveram negdcios
lucrativos e duradouros”. Dornelas (2005) define empreendedorismo como sendo a transformacao de ideias
em oportunidades que sdo alcancadas através do envolvimento de pessoas e processos em conjunto. A

perfeita implementacdo destas oportunidades leva a criacdo de negécios de sucesso. No Brasil segundo o
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Global Entrepreneurship Monitor (2018) 61,8 % do total de empreendedores consultados iniciaram no
empreendedorismo pela oportunidade encontrada no mercado ou em sua rea de atuacéo (Tabela 1).

Tabela 1 —Motivagdo dos Empreendedores Iniciais

Oportunidade 11,0 61,8 15.107.684
Necessidade 6,7 37,5 9.176.644

Razdo Oportunidade/ Necessidade

Fonte: GEM Brasil 2018

" Percentual da populaciode 18 a 64 anos.

* Proporgao sobre a TEA: A soma dos valores pode nao totalizar 100% guando houver recusas efou respostas ausentes

? Estimativas calculadas a partir de dados da populago brasileira de 18 a 64 anos para o Brasil em 2018: 136,8 milhdes. Fonte: IBGE/Diretoria de
Pesquisas. Projegdo da populagao do Brasil e Unidades da Federagdo por sexo e idade para o periodo 2000-2030 (ano 2018).

4 Exemplo de interpretagdo: para cada 1 empreendedor por necessidade, 1,6 empreende por oportunidade

Motivacdo dos Empreendedores iniciais: taxas® (em %) para oportunidade e necessidade,
proporcdo do TEA? (em %), estimativas®(em unidades) e razdo* oportunidade e
necessidade — Brasil - 2018

Fonte: GEM (2017/2018).

Segundo 0 GEM (2018, p.11) o empreendedor pode ser classificado de duas formas:

Os empreendedores por oportunidade sdo aqueles que, quando indagados na entrevista de
campo a que sdo submetidos, afirmam ter iniciado o negécio principalmente pelo fato de
terem identificado uma oportunidade de negécio viavel a ser concretizada no ambiente em
que atuam. Os empreendedores por necessidade sdo aqueles que respondem que a criacdo
do negdcio foi efetivada pela falta de outras possibilidades para geracdo de renda e de
ocupacéo.

Conforme GEM (2018), aproximadamente 15,1 milhdes (61,8%) dos empreendedores tiveram como
principal motivagdo a oportunidade de negd6cio no ambiente onde atuavam versus aproximadamente 9,2
milhdes (37,5%) por empreendedores por necessidade.Para Dolabela (2008) o empreendedorismo deriva da
palavra entrepreneurshipe é utilizado para mostrar estudos que relativos ao empreendedor, suas origens, 0
perfil, seu sistema de atividades e onde atuam.

Chiavenato (2012, p.5) define “o empreendedorismo reflete a pratica de criar novos negocios ou
revitalizar negocios ja existentes”, a atividade empreendedora é cheia de incertezas, pois se atuard em
mercados que ainda ndo existem e ndo se consegue definir realmente se o seu negdcio é novo. O Google,
Facebook, Youtube entre outros, sao frutos de empreendedores da época do surgimento da internet entre 0s
anos de 1990 para 2000 que enxergaram uma oportunidade de mercado que ndo existia e assumindo riscos,
criaram essas empresas gque hoje sdo gigantes do ramo da Tecnologia e das Redes Sociais.

Razzolini Filho (2012, p.17) diz que “o empreendedorismo é uma caracteristica distintiva, seja de
individuos, seja de organiza¢des que adotam um comportamento empreendedor”.Dornelas (2008)
complementa que os empreendedores estdo eliminando barreiras comerciais e culturais, mudando as
relacdes de trabalho e criando novos empregos, sendo responsaveis por globalizar e renovar 0s conceitos

econdmicos, por quebrar paradigmas e gerar riqueza para a sociedade.
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O empreendedorismo pode ser abordado de trés perspectivas diferentes: A primeira abordagem
deriva da perspectiva comportamental ou Behaviorista onde se tenta definir o comportamento e a
personalidade do empreendedor. Segundo Fillion (1999) durante os anos 70 e 80 a éarea do
empreendedorismo era dominada pelos behavioristas como David McClelland (1961, 1972) com seus
estudos como as trés necessidades de um empreendedor que sdo conhecidas como de afiliacdo, poder e
sucesso, nesses anos se tiveram grandes avangos na area das ciéncias do comportamento.

A segunda aborda de forma mais ampla a literatura gerencial e estuda as habilidades e competéncias
empreendedoras com o espago organizacional. Segundo Mello, Ledo e Paiva (2006, p.48) as competéncias

se relacionam;

ao senso de identificacdo de oportunidades, & capacidade de relacionamento em rede, as
habilidades conceituais, a capacidade de gestéo, a facilidade de leitura, ao posicionamento
em cenarios conjunturais e ao comprometimento com interesses individuais e da
organizacéo

A terceira abordagem na qual este trabalho teré o seu foco, esta alinhada a perspectiva econbmica
com relagdo ao empreendedorismo, relacionando-o com a inovagao, risco calculado e o desenvolvimento.
Para Drucker (1985) os economistas consideram que o empreendedor € importante e que provoca impacto,
considerando o ato de “empreender” como um evento “meta-econémico”.Drucker (1985) complementa o

instrumento especifico do espirito empreendedor é a inovagao.

2.2 RELACAO ENTRE EMPREENDEDORISMO E A ECONOMIA

O empreendedorismo é um dos responsaveis pelo desenvolvimento da economia de um pais,
considerado como um fator determinante muitos paises acabam por criar politicas governamentais que
auxiliem os novos empreendedores e seus negdcios rumo ao sucesso.Para Souza et al (2011) “a geragdo de
novos negocios é apontada como um dos fatores determinantes do crescimento e desenvolvimento
econdmico dos paises”. Schumpeter (1984) aborda o empreendedorismo em relagdo ao desenvolvimento
econdmico:

(...) o impulso fundamental que inicia e mantém a maquina capitalista em movimento
decorre dos novos bens de consumo, dos novos métodos de produgdo e transporte, dos
novos mercados e das novas formas de organizagao industrial que a empresa capitalista
cria. (...) esse processo de destruicao criativa é fato essencial acerca do capitalismo. E nisso
gue consiste o capitalismo, e é ai que tém que viver todas as empresas capitalistas
(SCHUMPETER, 1984, p. 112-113).

Schumpeter (1984) foi o primeiro a relacionar o termo de empreendedorismo a inovacéo e
complementa que para ser empreendedor néo se deve criar somente a empresa, deve se criar ideias, novos

produtos, ou seja, a inovacao ao mercado.Segundo Souza et al (2011) “estudos econdmicos tém como objeto
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de investigacdo o impacto do ambiente econdmico, incluindo escassez e custos de oportunidade, e
desenvolvimento tecnologico sobre a atividade empreendedora”.

Qualquer mudanga no ambiente econdmico seja estd positiva ou negativa vai influenciar a
atividade empreendedora do pais. As mudancgas da economia podem ocorrer com 0 aumento de tributos,
incentivos fiscais, politicas governamentais, programas de incentivo entre outros. Segundo Exame.com
(2018) analisando 0 GEM 17/18 pode-se perceber que a América do Norte é detentora do maior indice de
motivacao dos 54 paises participantes tendo 5,2 empreendedores motivados por oportunidade para 1 motiva-
do por necessidade, conforme mostra a Figura 1.

Figura 1 — Indice de motivacao do empreendedorismo

North America tops index with 5.2x
as many improvement-driven opportunity
entrepreneurs as necessity-driven entrepreneurs

1.5x 2.2x 3.2x 3.4x 5.2x

Africa Latin Asia and Europe North
America Oceania America
and the

Caribbean

Fonte: GEM (2017/2018)

A América do Norte representa a maior proporcao de empreendedores (29,5%) comparada as outras
regibes que compdem o GEM, sendo uma das regifes com as taxas mais elevadas de mulheres
empreendedoras (13%) e jovens empreendedores (14%), segundo 0 GEM, 2017/2018. Atraves da figura 2
sobre a atividade empreendedora inicial, percebe-se que a idade predominante dos empreendedores da

América do Norte é de 25 — 34 anos representando 23,4% dos empreendedores em estagio inicial.

Figura 2 — Atividade empreendedora inicial

TOTAL ENTREPRENEURIAL ACTIVITY YOUTH ENTREPRENEURSHIP (18 - 34 vEARs)
North Amerlca has the highest level of TEA Latin America and the Caribbean region demonstrate
for the 25-34 year-old age group, at 23.4% the highest levels of youth entrepreneurial activity
(16.5%), followed by North America exhibiting a
Latin America and the Caribbean relatively high rate of above 14% in this age group

economies demonstrate the highest TEA
for the 18-24 (16.5%), 35-44 (20.6%) and
45-54 years old age group (17.9%)

Europe has the lowest TEA
of all regions in all age groups

23.4% \
| Highest TEA
\ for25-34
A\ year-olds /4

Highest youth
entrepreneurial
activity

2017/18 GLOBAL REPORT

Fonte: GEM (2017/2018)

Ciéncias Sociais Aplicadas em Revista, v. 20, n. 39, p. 232-250, semestral, julho-dezembro, 2020.

238



Henning e Bach (2020)

De acordo com Chiavenato (2012), empresas como Google, Youtube e Facebook sdo exemplos de
importantes organizaces da América do Norte, especificamente dos Estados Unidos. S& e Kretz (2015)
destacam que paises como Estados Unidos e Canada possuem mais atividades empreendedoras que outras
poténcias mundiais, pois esses paises buscam através das universidades estimular o empreendedorismo em
seu territorio. Esses paises tém mais propensdo por atividades de start-up por oportunidade do que
necessidade. A economia da América do Norte (Canada e Estados Unidos) esta voltada para a inovagéao

Por outro lado, a América Latina e o Caribe dettm o segundo pior indice de motivacao
empreendedora, sendo de cada 2,2 empreendedores motivados pela oportunidade 1 é motivado pela
necessidade ficando na frente somente da Africa que tem 1,5 por oportunidade para cada 1 por necessidade
(EXAME, 2018). A América Latina e Caribe tém a taxa mais elevada de mulheres empreendedoras (17%)

e jovens empreendedores (16,5%), conforme Figura 3 do GEM 2017.

Figura 3 — Percentual de participacdo das mulheres empreendedoras

Highest average female TEA rates: Lowest
i i average
female TEA

rates:

GENDER PARITY

Highest: Latin America and the Caribbean:
17 women engaged in early-stage
entrepreneurship for every 20 male
entrepreneurs

Lowest: Europe:
6 women for every
10 male entrepreneurs

Fonte: GEM (2017/2018)

A América Latina é formada por 20 paises, onde 10 participam do Global Entrepreneurship Monitor
2018/2019. De acordo com Aboal e Veneri (2014) o empreendedor latino-americano geralmente sdo
homens, que tem pais empreendedores, acesso financeiro e algumas caracteristicas especificas de
personalidade, como: orientacdo a conquista; capacidade de realizar muitas tarefas ao mesmo tempo; alta
toleréncia para riscos; e necessidade de autonomia

A economia latino-americana esta voltada para a eficiéncia, de processos e produtos de qualidade
(GEM 2017). Furquim (2018) através da analise do GEI Global Entrepreneurship Index observou que o pais
com maior destaque para o empreendedorismo na América Latina é o Chile, sendo também o melhor para

se abrir uma empresa. O Chile se destaca também por estar em 19° do ranking do GEI. Os empreendedores
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latino-americanos se beneficiam do ensino superior e das habilidades empresariais para inovar produtos e
iniciar um negdcio.

O Brasil na score do GEI Global Entrepreneurship Index (2017) ficou na posicdo de 98° entre os
137 paises analisados. O GEI é composto por 14 pilares, na figura 4 segue o desempenho do Brasil em cada

pilar:

Figura 4 — Desempenho do Brasil no GEI 2017

w—Sa wvd Corazal
Amenca | Cardbosn

— il

Compstition Technciogy
o Abscrpaor

4371 Hurman capeal

Fonte GEDI (2017, s.p.)

Os indicadores brasileiros com menor incidéncia de atividade empreendedora se vincularam em
internacionalizacdo e o Capital Humano, por outro lado, os melhores avaliados foram percepcdo de
oportunidade e rede de contatos. O relatério GEDI (2017) tem por finalidade analisar a qualidade do
empreendedorismo, utilizando de aproximadamente 50 variaveis que compde os 14 pilares. O Brasil tem
que melhorar sua qualidade no empreendedorismo, pois de 14 resultados 13 estdo com média abaixo da

Global e em 6 ficam abaixo da média da América Central e do Sul e Caribe.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Esta pesquisa busca, a partir de uma abordagem quantitativa, analisar fatores que se relacionam ao
empreendedorismo em paises da América Latina e América do Norte. Richardson (1999, p.70) explica que
a abordagem quantitativa envolve o emprego de quantificacdo tanto na coleta de informagGes como no
tratamento delas por meio de técnicas estatisticas, desde as mais simples como percentual, média até a mais
complexa como a anélise de regressao.

Quanto aos objetivos o0 estudo é caracterizado como uma pesquisa descritiva, buscando a relacdo
entre as variaveis estudadas e como elas influenciam no empreendedorismo da América do Norte e do Sul.
Segundo Gil (1999) a pesquisa descritiva tem como objetivo estabelecer uma relagdo entre as variaveis

estudadas, descrever caracteristicas de uma populagdo ou fendémeno.
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As variaveis desse estudo serdo: Motivacdo do empreendedor, faixa etéria, empreendedorismo por
inovacao, dinheiro/montante necessario para iniciar um novo negécio, crescimento do PIB, desemprego total
e impostos a pagar pelas empresas que sdo voltadas para o empreendedorismo, entre outras sao baseadas no
estudo de Aparicio, Urbano e Audretsch (2015). As variaveis serdo testadas estatisticamente e a partir de
entdo serdo selecionadas as de maior significancia para este estudo.

Quanto aos procedimentos o estudo realizara uma pesquisa documental através de dados secundarios
obtidos do relatério do Global Entrepreneurship Monitor do ano de 2017/2018. Silva e Grigolo (2002)
definem a pesquisa documental como materiais que ndo receberam uma analise aprofundada sobre os dados.
Visa-se selecionar, tratar e interpretar as informacdes brutas e assim extrair dela sentido e agregar valor
contribuindo com a comunidade cientifica.

Os dados secundarios ou documentos de segunda mao sdo definidos por Gil (1999) como sendo
documentos que ja foram analisados de alguma forma como: relatérios de pesquisas, tabelas estatisticas,
entre outros. Foram selecionados os dados secundarios encontrados no Global Entrepreneurship Monitor de
2017/2018 que abrange 54 paises da economia mundial e traz variaveis econdmicas, sociais, de género e
outras.

Para realizar a estimativa, foram selecionados os paises da América Latina (Argentina, Brasil, Chile,
Col6mbia, Peru e Uruguai) e da América do Norte (Canadéa e Estados Unidos), cujos dados eram completos
para as variaveis de interesse selecionadas. O apéndice A apresenta a relacdo dos paises com suas variaveis
selecionadas.

Quanto aos procedimentos de analise foi empregada a estatistica descritiva e a Analise de Regressao
Linear, que indicara a influéncia das variveis selecionadas no empreendedorismo. Testes adicionais foram
realizados que confirmaram a influéncia estatistica das variaveis no empreendedorismo, validando o estudo.

As variaveis selecionadas foram agrupadas em uma planilha de Excel. Também foi utilizado o
software IBM SPSS Statistics para verificar o impacto de cada variavel utilizada no empreendedorismo da
América Latina e América do Norte, assim obtendo os fatores que mais impactam para que a atividade

empreendedora acontega e permaneca em forte crescimento.
4 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS
O Quadro 1 apresenta a descri¢do das varidveis selecionadas para os paises da América Latina e do

Norte, utilizados para estimacdo desta pesquisa.

Quadro 1 - Descricdo das variaveis do estudo

Variavel Significado
% within TEA: Opportunity motive: % da atividade empreendedora por motivo da
TEA15MT2 . . o PO
independence oportunidade: independéncia

% da atividade empreendedora entre 18-64 anos para
mulheres por motivo de necessidade

teal5fne % 18-64 female: TEA and Necessity motive
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% da atividade empreendedora entre 18-64 anos para

innovation

0 N . i i
teal5fop % 18-64 female: TEA and Opportunity motive mulheres por motivo de oportunidade
teal5mne % 18-64 male: TEA and Necessity motive Percentual de atividade empreendedora_de homens entre
18-64 anos empreendedores por necessidade
0, Vi -
teal5mop % 18-64 male: TEA and Opportunity motive % da athldaQe empreended_ora de homens entre 18-64
anos por motivo de oportunidade
% within TEA: Non-opportunity motive: % da atividade empreendedora: motivo néo
TEA15MT4 . A . . . ~
necessity/maintain income oportunidade: necessidade / manutencéo de renda
% within TEA: Opportunity motive: increase % da atividade empreendedora: motivo da oportunidade:
TEA15MT1 ;
income aumentar a renda
SE_SU_INNOV Nascent social entrepreneurial activity & Atividade empreendedora social nascente e inovagdo

SU_OWNINVRATE

Rate owninvestment

Percentual de investimento proprio

TEA_MONOWNUS_p

TEA - Percentage of total money required from
own money

das taxas de empreendedorismo - Porcentagem do total
de dinheiro exigidos de recursos préprios

SUMONTOTUS_mean

Money required to start business - US$

Dinheiro necessario para iniciar o negécio - US $

TEA_MONTOTUS_mean

TEA - How much money to start

Atividade empreendedora — total de dinheiro para
comecar

TEAnec_MONTOTUS_mean

TEAnRec - mean amount funding needed by
necessity entrepreneurs

TEAnec - montante médio de financiamento necessario
para empreendedores de necessidade

TEAopp_MONTOTUS_mean

TEAopp - mean amount funding needed by
opportunity entrepreneurs

TEAopp - valor médio de financiamento necessario para
empreendedores de oportunidades

TEAino_MONTOTUS_mean

TEA - mean amount funding needed by
innovative entrepreneurs

TEA - montante médio de financiamento necessario para
empreendedores inovadores

EBnonino_MONTOTUS_mean

EB - mean amount funding needed by non-
innovative entrepreneurs

EB - montante médio necessario para empreendedores
ndo inovadores

EB_MONTOTUS_mean

EB - How much money to start

EB — Total de dinheiro para iniciar o negdcio

Teal5apl % within TEA: Age category 18-24 % no TEA: faixa etaria 18-24
Tealbap2 % within TEA: Age category 25-34 % no TEA: faixa etaria 25-34
Teal5ap3 % within TEA: Age category 35-44 % no TEA: faixa etaria 35-44
Teal5ap4 % within TEA: Age category 45-54 % no TEA: faixa etaria 45-54
Teal5ap5 % within TEA: Age category 55-64 % no TEA: faixa etaria 55-64
EB_15apl % within EB: Age category 18-24 % no EB: faixa etaria 18-24
EB_15ap2 % within EB: Age category 25-34 % no EB: faixa etéria 25-34
EB_15ap3 % within EB: Age category 35-44 % no EB: categoria etaria 35-44
EB_15ap4 % within EB: Age category 45-54 % no EB: faixa etéria 45-54
EB_15ap5 % within EB: Age category 55-64 % no EB: faixa etéria 55-64

NY.GDP.MKTP.KD.ZG

GDP growth (annual %)

Crescimento do PIB (% anual)

NY.GDP.PCAP.KD.ZG

GDP per capita growth (annual %)

Crescimento do PIB per capita (% anual)

SL.UEM.TOTL.ZS

Unemployment, total (% of total labor force)
(modeled ILO estimate)

Desemprego, total (% da forga de trabalho total)
(estimativa modelada da OIT)

IC.TAX.OTHR.CP.ZS

Other taxes payable by businesses (% of
commercial profits)

Outros impostos a pagar pelas empresas (% dos lucros
comerciais)

Fonte: GEM (2015).

As variaveis apresentadas no Quadro 1 foram obtidas no Global Monitor Entrepreuership o World

Bank. Para preservar a natureza da nomenclatura da variavel optou por preservar a sua forma original com

a sua traducdo em lingua portuguesa. As variaveis foram selecionadas com bases estudos nacionais e

internacionais que abordavam sobre o tema de empreendedorismo nos paises. A Tabela 2 apresenta a

estatistica descritiva das variaveis coletadas.
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Tabela 2 — Estatistica descritiva das variaveis utilizadas nesta pesquisa

Varidveis Minimo | Maximo Média Mediana | Des. Padrdo | Assim. | Curtose
Estat. | Estatistica | Estatistica | Estatistica | Estatistica | Estat. Estat.
TEA15MT2 16,06 30,51 22,6877 23,12 4,43373 ,182 -,639
TEA15mop 7,10 24,63 15,3646 14,56 5,08478 ,079 -121
TEA15fop 5,06 21,58 10,5600 9,58 4,66654 1,041 1,145
TEA15mne 1,83 9,50 5,2031 4,62 2,58346 371 -1,153
TEA15fne 1,57 11,02 5,6508 5,89 3,27280 ,260 -,820
TEA15MT1 16,61 42,40 29,4346 30,62 8,00534 ,043 -,876
TEA15MT4 19,72 55,76 33,2700 31,25 11,23917 ,564 -,401
Teal5apl 11,35 26,03 17,0169 17,02 4,45524 ,943 ,315
Teal5ap2 22,68 35,65 30,0638 31,06 3,73913 -,593 -,180
Teal5ap3 20,50 29,74 25,3292 25,31 2,87813 ,034 -,898
Teal5ap4 11,82 24,36 18,4269 18,21 3,54384 -,343 -,320
Teal5ap5 5,99 12,86 9,1623 91 2,19820 534 -,665
EB_15apl 1,49 9,79 5,1454 513 2,73930 ,263 -1,135
EB_15ap2 8,33 30,60 18,8115 18,28 6,12720 ,169 -,144
EB_15ap3 17,27 37,61 26,4723 25,6 7,05586 ,164 -1,287
EB_15ap4 18,85 43,24 29,4454 29,58 6,63483 ,302 ,708
EB_15ap5 3,26 28,90 20,1269 20,59 6,47817 -1,436 3,238
SE_SU_INNOV ,00 5,81 1,4333 0,445 2,16316 1,464 ,656
SU_OWNINVRATE 10,00 100,00 43,3558 41,915 23,45273 1,112 2,341
TEA_MONOWNUS p 59,71 93,25 76,4200 74,01 9,13429 ,292 ,043
SUmMONTOTUS_mean 1407,31 | 882968,93 | 154294,6092 | 19652,02 284901,956 1,958 2,956
TEA_MONTOTUS_ mean 1184,81 | 615268,49 | 130102,2292 | 18996,12 226777,112 1,607 ,959
EB_MONTOTUS mean 1840,94 | 3629642,86 | 324295,6475 | 13223,075 | 1041469,655 | 3,458 11,967
TEAnec_ MONTOTUS_mean 482,98 |1786402,50 | 160880,2931 | 5616,92 492949,077 | 3,498 12,391
TEAopp_MONTOTUS mean 1392,70 | 641963,57 | 121887,6577 | 21726,54 214977,953 1,871 2,350
TEAino_ MONTOTUS_mean 837,48 | 4375564,13 | 475138,8208 9748,26 1241400,240 | 3,057 9,600
Ebnonino_ MONTOTUS_mean 1856,87 | 113455,11 | 27057,0292 | 13223,075 33601,123 1,843 3,330

Fonte: Dados da pesquisa (2019).

A Tabela 2 apresenta paises em diferentes estigios de desenvolvimento, sistemas econdmicos
distintos e politicas governamentais diversas, deste modo, diferengas sdo observadas. A assimetria e a
curtose apresentam-se dentro dos valores esperados. A varidvel que representa 0 empreendedorismo por
oportunidade (TEA15MT2) foi maior na Colémbia (30,51) indicando que este pais oferece mais
mecanismos para sua promoc¢ao. Por outro lado, o seu menor indicador foi no Panama.

Ao observar os paises com maior nimero de empreendedores homens por motivo a oportunidade
(TEA15mop) o Equador teve sua nota mais elevada 24,63, sendo a minima também representada pelo
Panama (7,10). Outros paises que ficaram proximo da méaxima Chile (22,31), México (18,94) e Colémbia
(18,02). Porém, ao observar o empreendedorismo por necessidade o nimero de empreendedores homens
(TEA15mne) verifica-se que no equador este nimero € mais elevado 9,50 e, sendo menor nos Estados
Unidos 1,83 o0 que se torna coerente comparando-se as duas economias. Paises como Colémbia (8,69),
Guatemala (8,47) e Brasil (6,93) parecem também apresentar taxas elevadas de empreendedores homens por
necessidade. A mediana ficou em 4,62 e em dois paises foram registrado resultado proximo na Argentina
(4,62) e no Peru (4,53).
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No tocante as economias com maior percentual de mulheres empreendedoras que iniciaram um
negdcio por oportunidade (TEA15fop), observa-se novamente que o Equador apresentou a maior proporgao
(21,58), sendo a minima de 5,06 em Porto Rico. Paises como Peru (15,2), México (14,37) e Chile (12,66)
também apresentaram préximo da maxima 21,58. A mediana dessa variavel ficou em 9,58 e alguns paises
ficaram proximo desse resultado como Argentina (9,58) e o Brasil (9,21). Por outro lado, ao observar o
empreendedorismo feminino por necessidade (TEA15fne) as evidéncias demonstram que o Brasil apresenta
valores méaximos (11,02), ou seja, entre 0s paises analisados as taxas de empreendedorismo feminino por
necessidade é maior, assim como também foram similares as taxas obtidas na Guatemala com 7,78 e Chile
com 7,53. Por outro lado, a menor taxa obtida 1,57 foi no Canada. A mediana do empreendedorismo
feminino por necessidade foi préxima em paises como Argentina (5,89) e Panama (5,60).

Em relagdo ao motivo de empreender por oportunidade para aumento de renda (TEAL5MT1) ha
uma maior incidéncia nos Estados Unidos (42,4) e, menor no Equador (16,61). Ja em relagdo a empreender
por necessidade para manter a renda, a Guatemala e o Brasil demonstram uma maior propor¢do de individuos
(55,76 e 45,1) se comparados com outros paises, como, por exemplo, nos Estados Unidos a qual se manteve
na minima (19,72).

Em relagdo as varidveis que representam o percentual de empreendedores por faixa etaria
(Tealb5apl, Tealbap2, Tealbap3, Tealbapd e Teal5ap5) percebe-se que seu indicador foi Guatemala o
maior resultado de empreendedores entre 18 e 24 anos e entre 25 e 34 anos, tendo 0 menor indice apresentado
no Chile (Teal5apl) e Canada (Teal5ap2). No tocante ainda a faixa etaria entre 18 e 24 anos Brasil (32,84),
Argentina (32,49) e o Peru (32,24) apresentaram valores proximos da Guatemala. Observa-se, portanto, que
h& uma maior incidéncia de empreendedores jovens em paises da América Latina.

Nos Estados, por sua vez, o percentual de empreendedores é maior em individuos com faixa etaria
entre 35 e 44 anos (29,74). Paises como Uruguai (29,25), México (28,76) e Panama (26,95) também
apresentaram valores mais elevados. Entre 45 e 55 anos (Teal5ap4) o percentual de empreendedores é maior
no Canada (24,36), Porto Rico (21,76), Chile (21,37) e o Panama (20,70). Ao observar a faixa etaria entre
55 e 64 anos o Chile (12,86), Canada (12,82) e Estados Unidos (11,63) demonstram que individuos mais
maduros tendem a empreender mais nestes paises. A Guatemala apresentou menor variagdo entre as faixas
etarias 35 e 44 anos (20,5), 45 e 55 a (11,82) e 55 e 64 anos (5,99).

Em relacdo ao valor monetéario disponivel para iniciar um negdcio, ao comparar as faixas etérias
(EB_15apl, EB_15ap2, EB_15ap3, EB_15ap4 e EB_15ap5), os resultados indicam que no México, Porto
Rico e Uruguai, Canada, Estados Unidos e Chile & maior. Os menores indicadores s&o oriundos de paises
como Guatemala e Panama.

Ao avaliar o indicador de empreendedorismo e inovacdo (SE_SU_INNOV), paises como Colémbia
(5,81) juntamente com o Chile (5,44) apresentaram indicadores elevados, o que foi menor 0,22 no Brasil.

Em relacdo ao percentual de investimentos proprios (SU_OWNINVRATE), México e equador se

Ciéncias Sociais Aplicadas em Revista, v. 20, n. 39, p. 232-250, semestral, julho-dezembro, 2020.

244



Henning e Bach (2020)

destacaram. Paises como Panam4, Brasil, Porto Rico e Argentina parecem exigir um maior percentual de
dinheiro préprio para iniciar um negécio (TEA_MONOWNUS_p). Equador e o Estados Unidos obtiveram
valores menores proximos da mediana.

No tocante ao total de dinheiro necessario para iniciar um negocio (SUMONTOTUS_mean), Estados
Unidos e Canadé séo os paises cuja exigéncia de recursos é maior, sendo menor no Uruguai. Outras variaveis
gue também demonstraram resultado similar, indicando que nos Estados Unidos e no Canada o valor médio
de financiamento necessario para individuos empreendedores por oportunidade (TEA_MONTOTUS_mean)
e por necessidade (TEAnec_ MONTOTUS mean), montante necessario para empreendimentos ndo
inovadores (EBnonino_ MONTOTUS mean), valor médio de financiamento para empreendedor por
oportunidade (TEAopp_MONTOTUS mean), total de dinheiro para iniciar um negdcio
(EB_MONTOTUS_mean) e montante médio de financiamento necessario para empreendedores inovadores
(TEAIno_ MONTOTUS_mean) sdo maiores, sendo por consequéncia, menor no Uruguai e na Guatemala.
Desta forma, verifica-se que os valore de investimentos sdo maiores em paises da América do Norte.

Para avaliar os fatores que influenciam a maior ou menor taxa de empreendedorismo nos paises
analisados, seguiram-se 0S pressupostos necessarios para realizacdo da regressao linear multipla.
Inicialmente foi estimado o teste de analise de variancia (ANOVA) para verificar a existéncia de pelo menor
um fator de regressao para que o modelo seja significativo (Tabela 3).

Tabela 3— Resultado da Andlise de Varidncia (ANOVA) para existéncia de um fator de regresséo

Modelo Soma dos Quadrados Df Quadrado Médio F Sig.
Regressao 212,217 7 30,317
d
3 Residuos 9,165 3 3,055 9,924 043
Total 221,381 10

a. Variavel dependente: TEA15MT2
Fonte: Dados da Pesquisa (2019).

A andlise de variancia (ANOVA) na Tabela 3 confirmou a existéncia de um fator de regressao
apresentou uma significancia abaixo de 0,05 (sig.=,043), sendo assim representa um nivel de confiabilidade
de 95,7% do teste realizado.

A Tabela 4 representa os resultados obtidos da regressdo linear dos fatores selecionados

apresentando como que cada variavel independente influencia na variavel dependente TEA15MT?2.
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Tabela 4 — Resultados da Anélise de Regresséo Linear
Coeficientes®

Coeficientes ndo Coeficientes Estatisticas de

Modelo padronizados padronizados Estatistica Sig. colinearidade

B Modeslo Beta t (95% Toler. VIF

padréo
(Constante) 55,424 9,676 - 5,728 ,011 - -

TEA15MT1 -,209 124 -,372 -1,685 ,191 ,282 3,540
TEA15MT4 -,279 ,094 -,650 -2,955 ,060* ,285 3,503
SU_OWNINVRATE -,064 ,032 -,299 -1,984 ,142 ,607 1,647
8 TEA_MONOWNUS p -,314 ,070 -,585 -4,474 ,021*%* | 809 1,237
EBnonino_ MONTOTUS_mean 0,000009 ,000 431 2,763 ,070* ,567 1,764
NYGDPMKTPKDZG 1,297 ,509 ,535 2,550 ,084* ,314 3,185
SLUEMTOTLZS ,702 ,269 ,435 2,607 ,080* ,495 2,021

Variavel dependente: TEA15MT2 (% Empreendedorismo por oportunidade: independéncia)
**significativo alfa 0,05 *significativo alfa 0,10

Fonte: Dados da Pesquisa (2019).

As varidveis que apresentaram impacto estatisticamente significativo sobre as taxas de
empreendedorismo por oportunidade foram: com influéncia negativa o empreendedorismo por necessidade
e manutencdo de renda (TEA15MT4) e o percentual de dinheiro proprio exigido (TEA_MONOWNUS_p).
Por outro lado, o montante médio necessario para empreendedores ndo inovadores
(EBnonino_ MONTOTUS_mean) influencia positivamente assim como o percentual de crescimento do PIB
(NYGDPMKTPKDZG) e o percentual dos lucros comerciais ISLUEMTOTLZS).

Esse resultado indica que a cada aumento de 1% no empreendedorismo por necessidade e
manutencdo de renda o percentual de reducdo do empreendedorismo por oportunidade cai 0,279, o que
também indica que ele reduz (0,314) quando aumenta o percentual de dinheiro préprio. De outra forma, o
montante necessario para negocios inovadores, o percentual de crescimento do PIB e o percentual de lucros
comerciais contribuem para aumentos nas taxas de empreendedorismo por oportunidade com 0,0000009,
1,297 e 0,702 respectivamente.

A Figura 5 apresenta o resultado do teste Kolmogorov-Smirnov, que valida o teste estatistico de

analise de regressao linear multipla ao apresentar normalidade nos residuos.
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Figura 5 - Teste Kolmogorov-Smirnov de normalidade dos residuos

Standardized Residual

N 12 Média 0,38094
Média -,3809391 Eisl\go Padréo: 1,54199
Normal Parameters” "] ]
Desvio padréo 154199177 -
Absoluto 224 % al
Most Extreme Differences Positive 171
Negative -,224 5
Kolmogorov-Smirnov Z 776
Sig. Assint. (2 caudas) ,584
a. A distribuicéo do teste € Normal. v residn” oo

b. Calculado dos dados.
Fonte: Dados da Pesquisa (2019).

A Figura 5 indica que os dados residuais apresentaram normalidade (sig. 0,584 > 0,05), desta forma,
a andlise de Regressdo Linear foi validada. Realizou-se o teste de diferenca de média entre variaveis dos

paises da América do Norte e da América Latina, os resultados sdo apresentados na Tabela 5.

Tabela 5 — Andlise de variancia ANOVA

ANOVA
Soma dos Quadrados df Quadrado Médio F Sig.
Entre Grupos 55,695 1 55,695 3,400 ,092*
TEA15MT2 Nos grupos 180,201 11 16,382
Total 235,896 12
Entre Grupos 360,577 1 360,577 9,711 ,010**
TEA1LSMT1 Nos grupos 408,448 11 37,132
Total 769,025 12
Entre Grupos 360,173 1 360,173 3,428 ,091*
TEA15MT4 Nos grupos 1155,655 11 105,060
Total 1515,828 12
Entre Grupos 3,851 1 3,851 ,809 ,390
SE_SU_INNOV Nos grupos 47,621 10 4,762
Total 51,472 11
Entre Grupos 55,777 1 55,777 ,093 767
SU_OWNINVRATE Nos grupos 5994,559 10 599,456
Total 6050,336 11
Entre Grupos 46,689 1 46,689 ,538 479
TEA_MONOWNUS _p Nos grupos 954,535 11 86,776
Total 1001,224 12
. Entre Grupos 33915622049,711 1| 33915622049,711 ,020 ,890
TEAIN0 MONTOTUS. Nos grupos 18458979069702,070 11| 1678089006336,55
Total 18492894691751,780 12
. Entre Grupos 9261284612,440 1 9261284612,440 29,325 | ,000**
EBnonino_MONTOTUS. Nos grupos 3158105729.385 10| 315810572.939
Total 12419390341,825 11
Entre Grupos ,059 1 ,059 ,009 ,926
NYGDPMKTPKDZG Nos grupos 71,692 11 6,517
Total 71,751 12
Entre Grupos ,093 1 ,093 ,011 ,918
SLUEMTOTLZS Nos grupos 92,291 11 8,390
Total 92,384 12
Entre Grupos 457,708 1 457,708 ,501 ,494
ICTAXOTHRCPZS Nos grupos 10058,872 11 914,443
Total 10516,580 12

Fonte: Dados da Pesquisa (2019).
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Ao estimar a anélise de variancia, verificou-se que as variaveis que apresentaram diferenca de média
entre paises os paises da Ameérica Latina e América do Norte foram o percentual de empreendedor por
motivo de oportunidade: independéncia (a TEA15MT?2), percentual de empreendedores por oportunidade
gue o fizeram visando aumentar a renda, o percentual de empreendedores por necessidade para manter a
renda (TEA15MT4) e o montante médio necessario para empreendedores ndo inovadores
(EBnonino_ MONTOTUS_mean). Estas variaveis em sua natureza diferem entre si para os contextos
analisados e confirmaram que existe diferenca entre as variaveis dos diferentes paises, sugerindo que as
atividades empreendedoras diferentes conforme o contexto. Outras variaveis nao apresentaram diferenca de
média por apresentarem valor de probabilidade p acima de 0,05. O teste indicou que trés variaveis nao
apresentam diferenca de média, estatisticamente elas sdo significativas. Ou seja, a variavel SE_SU_INNOV
(Atividade empreendedora social nascente e inovacdo), TEA_MONOWNUS p (TEA - Porcentagem do
total de dinheiro exigido do préprio dinheiro) e a ICTAXOTHRCPZS (Outros impostos a pagar pelas
empresas (% dos lucros comerciais) dos paises sdo muito similares, pois os valores de probabilidade sdo
acima de 0,05 ou 0,10 (95% ou 90% de confiancga).

5 CONCLUSAO

O objetivo desse estudo foi analisar as varidveis macroecondmicas associadas ao empreendedorismo
a partir da comparacao entre paises da América Latina e América do Norte. Assim o presente trabalho busca
identificar e comparar quais fatores podem estar associados ao crescimento do potencial empreendedor dos
paises, considerando que empreendedorismo tem se tornado cada vez mais importante para os paises
conforme relatério do GEM, pois se cada pais identificar quais as variaveis que mais tém impacto em seu
crescimento econdmico podem definir novas politicas governamentais, econémicas e de desenvolvimento.

O empreendedorismo assim se torna relacionado ao crescimento econdémico, mas também pela
inovacdo e desenvolvimento de produtos e/ou servigos que atendam. O crescimento do empreendedorismo
estd relacionado aos fatores econdmicos, sociais e demograficos de cada pais, podendo se aplicar os
incentivos do governo aos empreendedores, o aperfeicoamento e desenvolvimento de tecnologias e a
inovacao de modo geral.

Parece haver uma maior proporcéo de empreendedores por oportunidade em paises da América do
Norte e economias mais desenvolvidas como Uruguai e Chile, em contrapartida, em paises da América
Latina o empreendedorismo por necessidade parece estar mais presente. Em relagdo ao percentual de
dinheiro necessario para iniciar um negocio, seja ele por necessidade ou por oportunidade, observa-se que
0s montantes sao maiores em paises mais desenvolvidos, 0s quais também apresentam um ndmero maior de

empreendedores mais maduros, com faixa etaria maior.
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Ao analisar as variaveis que afetam significativamente o empreendedorismo por oportunidade nos
paises analisados, elas estdo principalmente relacionadas a montantes financeiros para iniciar um negocio.
Ou seja, em paises que se investem maior valor financeiro no empreendedorismo tem maiores taxas de
empreendedores. Sendo assim 0s paises devem analisar suas politicas relacionadas aos financiamentos,

empréstimos, abertura de empresas e entre outras para facilitar e melhorar o empreendedorismo nos mesmos.
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