	
	SEGUIDORES

	DEPUTADO
	ENDEREÇO ELETRÔNICO
	JULHO
	AGOSTO
	SETEMBRO
	OUTUBRO

	Álvaro Gomes
	http://www.twitter.com/alvarogomesdep
	96
	125
	+29
	158
	+33
	162
	+4

	Ângelo Coronel
	http://www.twitter.com/angelocoronel
	10
	43
	+33
	70
	+27
	69
	-1

	Arthur Maia
	http://www.twitter.com/departhurmaia
	1014
	1129
	+115
	1778
	+649
	1187
	-591

	Bira Coroa
	http://www.twitter.com/biracoroa
	104
	148
	+42
	190
	+42
	197
	+7

	Elmar Nascimento
	http://www.twitter.com/elmarnascimento
	228
	275
	+47
	340
	+65
	345
	+5

	Gaban 
	http://www.twitter.com/deputadogaban
	872
	972
	+100
	1000
	+28
	1000
	Igual

	Gildásio Penedo Filho 
	http://www.twitter.com/gildasiopenedo
	452
	502
	+50
	535
	+33
	543
	+8

	Heraldo Rocha 
	http://www.twitter.com/depheraldorocha
	779
	1102
	+323
	1138
	+36
	1141
	+3

	J. Carlos
	http://www.twitter.com/deputadojcarlos
	89
	100
	+11
	107
	+7
	108
	+1

	Javier Alfaya
	http://www.twitter.com/jalfaya
	132
	290
	+158
	392
	+102
	404
	+12

	João Bonfim 
	http://www.twitter.com/depjoaobonfim
	29
	44
	+15
	46
	+2
	45
	-1

	José Nunes 
	http://www.twitter.com/depjosenunes
	63
	3
	- 60
	120
	+60/57
	126
	+6

	Júnior Magalhães 
	http://www.twitter.com/juniormagalhaes
	351
	400
	+49
	422
	+22
	430
	+8

	Leur Lomanto Júnior
	http://www.twitter.com/Leurlomantojr
	260
	367
	+107
	428
	+61
	337
	+91

	Luiz de Deus 
	http://www.twitter.com/depluizdedeus
	355
	478
	+123
	556
	+78
	661
	+105

	Marcelo Nilo 
	http://www.twitter.com/depmarcelonilo
	162
	239
	+77
	294
	+55
	295
	+1

	Misael Neto 
	https://twitter.com/misael_neto
	357
	442
	+85
	502
	+60
	510
	+8

	Neusa Cadore 
	http://www.twitter.com/neusacadore
	143
	30
	- 113
	617
	+504/474
	666
	+47

	Pedro Alcântara 
	http://www.twitter.com/pedroalcantara_
	257
	312
	+55
	343
	+31
	347
	+4

	Yulo Oiticica 
	http://www.twitter.com/yulo_oiticica
	327
	588
	+261
	774
	+186
	789
	+15
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QUADRO 5 - Análise Progressiva dos Twitters dos Deputados da Alba

Fonte: Santos (2011). 
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TABELA 1 – Bloco Centrado nos Canais de Comunicação Adicionais e no Accountability
	Informações disponíveis (itens) 


	NÃO
	BÁSICO
	AVANÇADO

	
	Resp.
	(%)
	Resp.
	(%)
	Resp.
	(%)

	16 - Disponibilidade de formulários eletrônicos dirigidos à expressão dos cidadãos: 1 – as opiniões não são publicadas no website; 2 – as opiniões são publicadas no website, caso o cidadão permita
	6
	24%
	13
	52%
	6
	24%

	17 - Canais interativos que contribuam para a multiplicidade de acesso (SMS, quiosques ou computadores de acesso público e irrestrito) para ampliar a margem da participação política: 1 – os canais eletrônicos não funcionam (inativos); 2 – os canais eletrônicos funcionam;
	21
	84%
	0
	0%
	4
	16%

	18 - Redes sociais como canais de comunicação com os cidadãos: 1 – as redes sociais disponíveis estavam inativas: 2 – as redes sociais estão ativas, e os deputados acessam com regularidade.
	7
	28%
	3
	12%
	15
	60%

	19 - Pesquisa de opinião pública ou enquetes: 1 – questões fechadas (repostas pré-definidas); 2 – questões semi-estruturadas (repostas fechadas e abertas) possibilitando aos cidadãos responder com especificidade.
	8
	32%
	16
	64%
	1
	4%

	20 - Disponibilidade de contas dos gastos da verba pública (accountability):  1 – informações simples, sem detalhamentos das contas; 2 – informações detalhadas das contas, com indicação do responsável dos atos administrativos
	23
	92%
	0
	0%
	2
	8%
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GRÁFICO 1 – Representação Gráfica do Percentual Agregado por Categoria (Resposta)
Percentual agregado por categoria 
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