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Resumo

Este artigo pretende vistumbrar a concepcéo de infancia que se encontra expressa
na televisio, como também a hinguagem audiovisual utilizada por este meio de
comunicagdo, por meio de uma reflexdo acerca da imagem da infancia, mais
especificamente no que tange & concepcdo da mesma enquarnto idealizacio de uma
realidade ndo concreta. A televisdo conectada a infincia representa uma
proximidade com a obra de Rousseau, ou seja, a idealizacdo da infancia para a
composi¢io de uma ideologia vinculada pela midia, o que refletird, entio, no ideal
de infincia burguesa.

Palavras-chave: Infancia, televisao, linguagem.

Este texto tem o objetivo de analisar a imagem ética infantil impressa
na tela da televisao, de forma a desvendar diversos mecanismos que 1os
auxiliem numa melhor compreensio acerca da seducio da imagem
televisiva. Estaremos, assim, nos pautando na concepcio de infincia que,
ao longo dos séculos, se desenvolveu lentamente e que permanece até os
nossos dias, uma vez que o conceito de crianca estd intrinsecamente ligado
a determinantes sociais constituidos historicamente, o que nos permitird
uma melhor compreensao acerca do conceito de infancia exposto pela
midia.

Para tal partiremos da exposicao de Philippe Ariés, historiador que
evidencia um novo conceito de infancia, priorizando suas caracteristicas e
suas particularidades. O autor descortina a histdria social da crianga no
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conlinente europeu atraveés da analise da iconogra-fia, de documentos, de
diirios, de timulos, do vocabulario e da imagem da infincia em diferen-tes
épocas.

Ao constatar a auséncia de uma representacio da crianca na arte
medieval, até por volta do séeulo X111, Ariés sugere para a sociedade da
época que a infidncia passa despercebida, o que demonstra um certo
desapego com a crianca. “Isso faz pensar também que, no dominio da vida
real, e ndo apenas no de uma transposicio estética, a infancia era um
periodo de transicdo, logo ultrapassado, e cuja lem-branca também era logo
perdida” (Ariés, 1981, p. 52).

Aproximadamente no século X111, a crianca comeca a sair lentamente
do anonimato. Na arte da época, 0s anjos passam a ser representados na
forma de criancas mais ou menos grandes, assim como Jesus ou Nossa
Senhora passam a ser representados como menino e menina. £ um periodo
em que a infancia estd relacionada ao sentimento religioso, permanecendo
representada dessa forma até o século XVI, fato este, na opinido do
historiador, que indicaria sinais do sentimento moederno de infiancia, mas
em funcéo de restringir a crianca a atmosfera do sagrado aponta para uma
certa persisténcia do anonimato na especificidade.

A auséncia de representacfes de criancas em determinados
momentos de suas vidas, como ocorre na Idade Média, segundo o
historia~dor francés, deve-se ao fato de a infincia neste periodo ser
considerada ainda uina fase sem importéancia, o que se justifica através dos
altos indices de mortalidade infantil, pois: “o sentimento de que se faziam
vérias criancas para conservar apenas algumas era e durante muito tempo
per-maneceu muijto forte” (Ariés, 1981, p. 56). Logo, “as pessoas ndo podiam
se apegar muite a algo que era considerado uma perda eventual” (Arigs,
1981, p. 57). Baseade nos dados sobre a demografia daguele momento
historico, assim como em trechos de cartas que manifestam o sentimento
de desapego pela crianca gue morre cedo, o autor conclui que, para
sociedade da época, a crianca, mesmo em idade mais tenra, possuia a
personalidade de um homem, o que explicariaa expressiva indiferenca
verificada por parte dos adultos. '

Adescoberta da infancia, para Ariés, ocorre por volta do século X111,
Entretanto, os sinais de sua evolucio multiplicaram-se particularmente a
partir do século XV1 e durante o século XVII, desencadeando uma nova
concepcdo, na qual a crianga deixa de ser um adulto em miniatura para
finalmente existir como ser, ou seja, enquanta individuo em pleno processo
de desenvolvimento fisico e mental. Este foi um processo lento que se
desenrolou ao longe dos séculos, constituindo-se através de suas
peculiaridades.
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Nos séculos XV e XVI, em aposicio a iconografia religiosa, surge
uma iconografia leiga, que representa cenas da vida cotidiana, na qual a
crianga aparece em meio aos adultos, nas mais diferentes situa-¢des. Para
Arigs, este fato indica a insercdo da crianca em um mundo onde, séculos
atras, ndo havia espaco para ela.

No século XVI, surgem as pinturas de criancas mortas (nos timulos,
acompanhadas dos pais e irmios), o que indica uma outra visio a respeito
desta crianga que morre cedo. Assim, a crianca comeca a sair do anonimato,
permitindo que coexistam indiferenca e insensibilidade paralelamente a
um senti-mento novo em relacdo a infancia. No século XVII, as pinturas
proliferam e, no século XIX, atingem a popularizacdo, resgatando e
mostrando a dimensao histdrica da crianca.

Além de Ariés, outros autores trilharam por diversos percursos para
explicitar o nascimento e a evolucgdo da inféncia enquanto concepcho.
Atualmente, apesar de termos evoluido quanto a essa forma de compreender
o que entdo denominamos de infancia, ainda nos deparamos com a sua
idealizacdo. Estamos sempre buscando o elo, algo que se perdeu, mas que
se fixou na memoaria, como um momento utdpico que insiste em renascer,
lancando fagulhas daquilo gue podemos chamar de ideal. Um bom exempla
sobre essa idealizacio encontramos em Gagnebin:

delas (dascriancas) esperamos que nos ofere¢am a imagem de uma plenitude
e de uma felicidade que ndo é, e nunca foi, a nossa, mas gragas a qual
podemos amar a n6s mesmos. Olhamos para elas como para uma foto de
nossa infincia onde queremaos parecer felizes. E para isso as protegemos,
cuidamos e satisfazemos. A crianca é a caricatura da felicidade impossivel:
vestida de feliz, isenta da fadigas do sexo e do trabalho, idealmente
despreocupada {1997, p. 181).

Em relacfio & imagem da crianca em tempos distintos e no que se
refere & imagem televisiva das Gltimas décadas, evidencia-se a imagem da
perfeicio em que o adulto projeta nela seus anseios e, de certa forma, resgata
a idealizac¢io da infincia. Na construcao da infincia ideal, séculos antes
do advento da televisao, um classico autor traz, para o cenério de sua época,
os seus estudos e a uma maneira muito particular de compreender a crianca.
Jean-Jacques Rousseau (1979) propde uma acdo educativa aplicavel a
infincia, totalmente baseada na sua natureza, como aquela desenvolvida
em sua obra “Emilio ou da Educacéo”.

Em Emilio, Rousseau descreve a educacdo de uma crianca que é
isolada do convivio com a sociedade, passando a ser educada por um
professor ideal que educa segundo os critérios da natureza. Evidencia-se
entdo que cada idade da vida tem sua “perfeicdo conveniente”, suas
particularidades, uma espécie de maturidade. Esta afirmacéo, apesar de
integrar um conjunto de atitudes que, em sua obra, inauguram uma forma
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propria de pensar a educagio da “crianca da natureza” pela natureza, ndo
tem o intuito de deixar a crianca a propria sorte, evoluir espontaneamente,
mas de educar seguindo o desenvolvimento da propria crianca.

Rousseau interpreta a infancia como um momento no qual se vé, se
pensa e se sente o mundo de um modo proprio. Para ele, a acdo do educador,
nesse momento, deve ser uma acgao natural, que leve em conta as
peculiaridades da infancia, a "ingenuidade e a inconsciéuncia” que marcam
a falta da razfo adulta. “Que a crianca nada faca por recomendacio; so é
certo e bom para ela o que sente ser assim” (Rousseau, 1979, p. 189).
Percebe-se, nesta certeza absolufa da orientac@o da crianca pelas “leis
naturais”, a preocupacio de formar na crianca o homem de amanha paraa
realizagio de uwma sociedade harmoniosa e equilibrada. A infancia é
entendida como depositaria das esperancas da sociedade futura.

O ideario de uma infancia de plenitude reflete-se no individuo para
toda sua existéncia. Desta forma, ac nos projetarmos na figura do outro,
podemos dizer que “o alicerce da imitagio entre nds estd no desejo de nos
transportarmos sempre para fora de nés” (Rousseau, 1979, p. 94).

E nessa imagem de plenitude que buscamos tudo aquilo que nao
pudemos ser. Portanto, amamos a no6s mesmos através da projecdo do outro,
como se fosse um narcisismo as avessas, onde a televisdo assume o papel
de lago que reflete a nossa imagem, ou, para sermios mais precisos, que nos
projeta para além de nds mesmos. Na imagem infantil veiculada pela
televisio, a idealizagfio podera alcancar diversos individuos que se projetam
naimageni.

Neste sentido, a imagem da infincia projetada em uma tela,
principalmente na ielevisio, conecta-se de forma muito persuasiva no
imaginario do sujeito. Assim, Imagem e infancia estio sempre exercendo
influéncia nas idéias de mundo de inimeros individuos. Para Coutinho, a
forte representatividade exercida pela televisdo mostra que “as idéias de
mundo sdo fortemente marcadas pelas imagens do mundo, sobretudo por
aquelas veiculadas pela tevé. Talvez, por isso, nao seja exagero dizer que a
televisdo é o veiculo por meio do qual o mundo tornou-se mais visivel”
(2000, p. 14).

Mas, para toda esta visibilidade televisiva pagamos um alto valor, o
valor de nosso distanciamento da cultura letrada, principalmente para
aqueles que nido tém este vinculo com as letras estabelecido, como € o caso
da maioria da populacéo brasileira.

Varias imagens que observamos diariamente na televisiio
representam o dia-a-cha de pessoas comuns, seus sounhos e anseios, sua
situag@o perante o cadtico mundo capitalista. Talvez seja este o motivo de
tantas pessoas se identificarem com a imagem, ou entdo, num caso
contrario, de encontrarem nela, e até mesmo na imagem infantil, o ideal
de felicidade, a fuga para os seus problemas, a solucio para a sua falta de
perspectivas.
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A seducdo da imagem encontra-se também na projecdo que o
individuo faz de si proprio sobre essa {a imagem). E a identificacio perante
o realismo exibido na tela. Neste momiento, vida real e ficcdo se entrelacam,
criando um cendrio onde a ambigiiidade se mistura com a historia.

Ao considerar um personagemni, ou uma cena, como reflexo de sua
propria vida, o espectador podera produzir a identificacdo. Ao visualizar
imagens de criancas tao perfeitas, comunicativas e felizes, o telespectador
poderd remeter-se a uma projecdo, em que busca a realizacio de seus ideais
infantis, ou, ainda, a construcio de um mundo real a partir do seu ideal de
infancia feliz.

Mas toda essa transferéncia faz parte de um determinado momento que o
espectador vivencia, identificando-se na imageni, comparando-a com a sua
historia de vida, podendo participar de forma indireta em diversas situagoes.
Coutinho argumenta que a realidade que se apresenta nas telas pode ser
tanto constituida de registros colhidos do real, como também a expressido
de eventos ficcionais construidos, nos estidios da memoria, em linguagem
da realidade e, so depois, projetada nas telas do cinema e da tevé. Assim
ficcdo e realidade mesclam-se e confundem-se cada vez mais no universo
da linguagem audiovisual (2001, p. 27).

Neste sentido, ao falarmos de imagens, submetemo-nos a um
movimento continuo, onde diversos elementos participam de diferentes
formas no seu processo de construcio, e ao falar de timagens estamos
apontando para aquelas que se referem a televisdo, essencialmente aquelas
que estdo conectadas a infincia.

O processo de seducio da imagem é muito maior do que aquele
apresentado por um texto escrito. No texto ha um esforgo para a
compreensio daquilo que estd escrito. J& com a imagem/oralidade isto
“aparentemente” ndo acorre, pois “sua linguagem é mais dgil e estd muito
mais integrada ao cotidiano” (Baccega, 2000, p. 95). Os ollios do espectador
maravilham-se perante um mundo de cor e movimento, onde o jogo de
imagem e som prende pela sua velocidade. A imagem jd est presa na retina,
persuadindo em momentos de devaneio, desejo e sonhos.

A comunicacio de massa, arte que engloba cinema, radio, jornal,
revista e televisio, caracteriza-se como uil rico campo, nao apenas para
pesquisa, mas também para expansao do conhecimento, enquanto objeto
de cultura eletrénica que faz parte do universo cultural.

Diante disto, questionamo-nos quanto ao cardter cultural da
comunicacio de massa. Como compreendé-la enquanto um objeto cultural,
Jjé& que ela foge dos padroes previamente definidos de outras expressoes
artisticas, ou, ainda, de expressodes artisticas nfio produzidas para o consumao
das massas. Neste sentido, nio podemos considera-la uma obra de arte,
em todos 0s seus aspectos. Ao Inesmo tempo em gque consideranios a
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comunicacdo de massa como objeto cultural em determinados elementos,
temos que evidenciar que

a cultura produz e também reproduz, faz nascer, renascer o conhecimento,
as sabedorias, mostra novamente o antigo, demonstra ¢ nove, o saber-fazer
dos homens. E sempre contemporinea do presente, até mesmo quando
expde o velho, a cultura que ja foi. Ela se expGe, a0 mesmo tempo, para
produc¢ao e consumo, independentemente de faixa etaria, formacio, pré-
requisitos. Deixa-se ver, ouvir, falar, comer, mexer, usar por consumidores
de diferentes idudes culturais e gostos (Almeida, 2001, p. 13-14).

Estamos constantemente nos deparando com o cardter massificador
da cultura de massa e, mais explicitamente, com suas formas de atuaczo, a
exemplo da televisio, uma vez que

a cultura para as massas, segundo os produtores, é uma producdo que segue
objetivos bem definidos, fins a serem alcancados, habitos comportamentais
a serem modificados e habitos intelectuais a serem conservados, como se a
culiura tratasse da producio de bens da ciéncia e das artes (Almeida, 2001,

p- 1)

Entio como é possivel entender esses lados aparentemente opostos,
no entanto, altamente convergentes? Convergentes no sentido de
compreender que, mesmo sendo expressao de uma cultura, ainda assim é
produzida com objetivos definidos para o mercado, onde a questdo néo
sio os instrumentos em si, como por exemplo a televisdo, mas 0 uso que se
faz da mesma.

Assim, a televisfio permite que entre telespectador e imagem surja
uma proximidade muito grande, o que poderad possibilitar um certo
envolvimento por aquilo que estd sendo visto, fazendo com que a relacao
seja “quase a mesma de pessoas se encontrando e conversando” (Almeida,
2001, p. 41). Desta forma, a oralidade vem carregada de significados, a fala
dos personagens é um discurso real, ndo importa 0 momento em que esta
sendo utilizada, as suas palavras tém um carater aparentemente verdadeiro.
O discurso é algo crescente, envolvente, constituindo-se sempre através do
coletivo, mesmo sendo lardio em relacio aquilo que é captado pelo olho.

No texto escrito, isto ¢ manifestado de forma diferente, pela
necessidade de decodificaciio, interpretacio e de concentracio. Nesse
sentido, a imagem toma aspectos de realidade, fazendo com que o
telespectador néo procure interpretar, decodificar, compreender as
entrelinhas do discurso/imagem. Estamos nos referindo aquelas pessoas
que nao tém acesso & cultura letrada, ou cuja alfabetizacao se efetivou de
maneira aligeirada,

alfabetizadas, semi-anal{abetas, ou analfabelas de tradicional cultura oral,
com perceplivel desalenciio as palavras correspondentes a escrila e uma
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relaciio sem mediacdo intelectual com o concreto representado pelo signo
oral, visual-sonoro. Pessoas, milhares, transportadas dramaticamente do
universo oral familiar, as vezes rural, antigo-moderno, para o universo oral
de imagem-som daos mass midia, permedveis 4 verdade vista-ouvida, que
necessitam e se utilizam de exemplos analdgicos do senso comum (Almeida,
2001, p. 16-17).

Dentro desta perspectiva, todos os recursos utilizados na realizagio
de uma determinada cena estio profundamente conectados acs sentidos
que terdo a imagem e o som, em sua forma e estrutura, no sentido de
expressar uma realidade mais que aparente.

Portanto, mais do que cenas seqiienciadas, existe ainda, por trds de
toda Almagem televisiva ou cinematografica, uma gama de elementos, de
conflitos, idéias, a¢Ges e um determinado momente histérico, que, ao se
tornar um emaranhado de “contetido”, torna-se um conjunte harmonioso,
onde a cena exibe um sincronismo entre velocidade/realidade/oralidade
gue tende a seduzir o telespectador. Esses elementos utilizados na realizacio
de uma determinada cena sao chamados de recursos técnico-estéticos,
normalmente utilizados nao apenas na criacdo de imagens, mas também
em outras formas de expressdo, evidentemente de maneiras e “graus”
diferenciados, para envolver publicos diferenciados em vérios niveis de
informacéo. As formas de emissdo/recep¢do estdo ligadas as formas de
distribuicdo. Sendo assim, é preciso evidenciar ainda que

a transmissdo eletrénica em imagem e som propde uma maneira diferente
deinteligibilidade, sabedoria e conhecimento, como se devéssemos acordar
algo adormecido em 10ss0 cérebra para entendermos ¢ mundo atual, ndo
s6 pelo conhecimentoe fonético-silabico das nossas linguas, mas pelas
imagens-sons também (Almeida, 2001, p. 16).

Nessa relacio de envolvimento entre telespectador e a imagem/som,
no que se refere a infincia, a imagem televisiva sintetiza as aspiracGes
infantis, e, através de suas antenas e cabos, espalha ¢ desejo, recriando os
anseios da infincia que, para muitos, parecem perdidos. A fmagem infantil
poderd trazer de volta o que até entfo estd adormecido_ o ideal de infincia
de cada sujeito, o que significard um regressg para um momento que existe
somente enquanto memoria, mas que, perante a imagem, pode ser
vivenciado novamente. Estes anseios estio sendo vistos aqui como o sonho,
o movimento, a ilusdo e a magia, a felicidade deeum tempo que nio volta, a
nao ser em reminiscéncias.

Em se tratando da imagem infantil, a vinculacio de conceitos e
interpretacoes pode ser reconhecida “gonforme as necessidades desse
mesmo mercado” (Almeida, 2001, p. 20), ou seja, o carater ideoldgico da
linguagem/imagem & mercé “das oscilacdes. manipulaces e lutas dos
diferentes poderes que nelas disputam e se exercem com recursos
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discursivos, retoricos e incessantes interpretacoes” (Almeida, 2001, p. 20),
originados pela indistria cultural e mais especificamente pelos meios de
comunicacido de massa que produzem informacdes numa relacao muito
proxima com a cornunicagdo oral.

Tais questdes nos levam a compreensdo de que o universo televisivo
da imagem representara, para o telespectador, ou ndo, uma fuga do seu
cotidiano, um caminho até as lembrancas presas na memdria.
Compartilhamos com outras pessoas imagens que ndo sao nossas, mas que
nos conduzem & satisfacio, a momentos em que felicidade e prazer se
traduzem em sua duracio.

A partir do referencial teérico exposto, foi possivel constatar que a
concepcao de infancia que estd exposta na televisao encontra-se muito
proxima daquela idealizada por Rousseau, ou seja, ndo parte do concreto
de cada crianca, daquilo que podemos chamar real. A imagem das criancas
é sempre idealizada, para que, desta forma, se possa atingir o ideal de
infincia que compde as aspiracdes de cada telespectador.

Por isto, ndo estamos propondo um mundo & parte, uma infancia
perdida, solucdo para todos os males que carregamos em nossa existéncia,
Mesmo porque, se assim estivéssemos, estarfamos também idealizando uma
concepecao de infancia. No entanto, por outro lado, preocupamo-nos com o
carater ideologico proposto por programas televisivos, e que neni sempre
apresentam a sua imagem/oralidade de forma a compreender a ideologia,
mas, ao contrario, mascaram a realidade, o que nos permite dizer que, neste

sentido, a ideologia pode apresentar-se como

um conjunto légico, sistematico e coerente de representagoes (idéias e
valores) e de normas ou regras (de conduta) que indicam e prescrevem aos
membros da sociedade o que devem pensar e como pensar, o Qque devem
valorizar e como devem valorizar, o que devem sentir e como sentir, o que
devem fazer e como fazer (Chaui, 2001, p. 109).

A televisdo, com sua roupagem ideologica, estimula o consumo, mas
ndo apenas o consumo de mercadorias, de objetos comuns, mas a
mercadoria identificaco, uma vez que “o produto mais procurado hoje
nic é mais uma matéria~prima ou maquina, mas uma personalidade”
(Guimaries, 2003, p. 26). Entfio, a imagem infantil torna-se também uma
mercadoria despertando assim o desejo, mesmo sendo resultado de uma
concepcio ideologica burguesa idealizada. Temos, neste sentido, uma
mercadoria que se traduz em signoe ideologico. isto é, “para tornar-se objeto
de consumeo € preciso que o objeto se torne signo™ (Guimaraes, 2003, p.
32). A imagem torna-se entio algo que gostariamos de ter e de ser ao mesmo
tempo. O consumo se estabelece desta forma pela representatividade de
uma idéia, pela ideologia.

Dianle de tais consideracdes, o nosso posicionamento niio poderia
ser outro, sendo o de estarmos sempre questionando as imagens que nos
sio apresentadas, analisando o seun viés ideoldgico, a fim de estarmos
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realizando uma reflexdo sobre as mesmas. Nao podemos simplesmente ligar
o televisor ou ir a0 cinema para assistir a um filme apenas como receptor
de imagens.

Da mesma forma, ndo podemos negar os avancos tecnologicos,
caminhando em passos contririos aos da histéria, ou seja, negar a
comunicacao eletrdnica, a televisdo, é menosprezar as conquistas na area
tecnologica. Elas estdo ai e fazem parte do nosso cotidiano. Contudo, é
preciso saber articular a linguagem audiovisual, compreendé-la através da
imagem/oralidade com que esta se apresenta, interpretar o seu discurso
que, ao contririo do que aparentemente passa parecer, configura-se par
sua complexidade, por seu signo ideoldgico, por seu poder de persuasdo.
Esta producdo de cultura (cultura de massa) exige uma inteligéncia reflexiva
para que nio venhamos incorporar as fileiras dos massificados, aqueles
que se encontram submersos & comunicagio de massas, pessoas que se
distanciam da cullura letrada. Isto nos leva a compreensido de que o estudo
de imagem/oralidade na atual sociedade nao é simplesmente um desejo,
mas sim uma necessidade, em funcido da presenca do discurso e imagem
ideologica, das falsas representagoes, da pseudo-realidade que pode ser
compreendida como mascaramenio da realidade. A ideologia exposta pela
midia traz, em suas entrelinhas, o fato de a infincia ser um objeto de
consumo, a identificacdo e projecio dos sujeitos em um ideal de felicidade
que, na verdade, se constitui como algo fraudulento.

Neste sentido, temos a necessidade de nos educar para uma
sociedade que nio transita apenas pela palavra escrita, mas que também
caminha pela oralidade, por imagens, sons, consumo e ideologias. Como
nos posicionar frente a isso, se nao nos educamos para tal? Estamos cada
vez mais mergulhados numa cultura em que a mensagem continua, mesmo
quando silencia. O siléncio é algo extremamente significante, pois também
estd impregnado pela ideologia. Mesmo quando silenciamos, estamos
tomando um posicionamento, sendo coniventes com idéias e valores,
repassados a nds como verdadeiros. A ideclogia estd presente em todos os
signos. Bakhtin afirma que “tudo o que é idealdgico é um signo, semn signos
ndo existe ideologia™ (2002, p. 31). Entdo o siléncio pode e é revestido de
um sentido ideoldgico, contudo ndo somente como “reflexo da realidade”,
mas como fragmento desta, por isso falso, mascarado, apropriando-se de
partes e ndo da realidade material em sua totalidade.

Aimpossibilidade de se lidar com as significados e significantes em
seus diversos momentos, e, principalmente, como interpretante de
conteddos ideoldgicos, deve ser questionada e trabalhada para que
possamos educar, posicionando-nos contra a descultura proposta pelos
meios de comunicacio de massa em sua versio mercadologica.

Abstract
This article aims to deseribe the conception of childhood which is expressed by
television, as well as audiovisual language used by this media instrument in order

to reflect on the childhood image. This reflection is made especially on the
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conception of childhood as an ideal that cannot be found in the real life. Television
connected to childhood represents a similarity to Rousseau’s works in the aspects
of the childhood idealization for the composition of an ideology transmitted by the
media. This will affect the ideal of childhood created by the bourgeois society.

Key-words: Childhood, television, language.
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