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Resumo

Este artigo consiste numa breve apresentagdo de duas andlises,
uma histérica e outra antropolégica, acerca da importancia de
mercados municipais e feiras para as relagbes humanas de
sociabilidade. “O jogo das Trocas’, do historiador Fernand
Braudel, e “Meaning Suq: the bazaar economy in Sefrou”, do
antropologo Clifford Geertz, sdo dois trabalhos de enorme
relevancia para a construcdo de uma teoria socia que consiga
compreender, a partir de um olhar interdisciplinar, mercados
municipais e ferias como lugares, ndo apenas de compra e venda
de mercadorias, mas também, e significativamente, de contato
humano face-a-face, a ser analisado como um espago publico no
qual relagdes de trocas ndo comerciais encontram-se associadas a
producdo de sentimentos de pertencimento comum, reciprocidade
e identidade coletiva em seus frequentadores.

Palavras-Chave: lugar, mercado municipal, feira, troca, espaco
publico

Market asa social place: the contributions of Braudel e Geertz
for the socio-spatial study of the local marketsand fairs

Abstract

This article is a brief introduction of two analysis, based on the
history and anthropology, about how important the local markets
and fairs are for the human relationships. “The game of Barter”,
written by the historian Fernand Braudel and “Meaning Sug: the
bazaar economy in Sefrou”, written by anthropologist Clifford
Geertz, are two important documents to build a social theory to
understand, from an inter-disciplinary vision, the local markets
and fairs as places, not only to buy and sell goods, if not, and ina
relevant way, to do socia relationships, face-to-face, to be
analyzed as a public space/place where the relations of barter” non
trade markets’ are associated to the common feelings, the
reciprocity and the collective identity of its frequent people.

Key-words: place, local market, fairs, barter, public espace
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Introducdo

Compreender 0 espaco através de uma concepcdo socioldgica, a
escolhida pelo presente trabalho, significa, antes de tudo, o entendimento
de que o mesmo encontra-se inserido em um contexto carregado de
signos, representacdes e relacbes socio-espaco-temporais. Significa ainda
mais, que somente através de olhares presentes dentro deste contexto
podemos andisar, entender e “decifra’” as relagbes construidas,
destruidas e/ou reconstruidas historicamente entre 0 homem e 0 seu meio.
Através de processos de valoracdo social e de producdo de significados e
simbolos, as relagdes socioculturais fazem de alguns espacos um lugar de
importancia fundamental para a producdo e reproducdo de préticas
sociais.

Ao analisarmos mercados municipais como um desses espagos,
podemos compreender que eles participam da vida comunitéria de
populacdes locais de forma mais complexa do que unicamente atraves
das relagbes de producdo, compra e venda neles encontradas.
Compreende-se, nesta 6tica, que suafungdo social e comunitariavai aém
de suas fungdes econdmicas de escoamento da producdo agricola,
artesana e industrial, o que significa dizer que ai as transacbes
econdmicas estdo correlacionadas a diversos outros fatores e arranjos
socioculturais.

Araljo e Barbosa afirmam que historicamente mercados e feiras
“adquiriram uma importancia muito grande que ultrapassa seu papel
comercial, transformando-se, em muitas sociedades, hum entreposto de
trocas culturais e de aprendizado, onde pessoas de vérias localidades
congregavam-se estabel ecendo lagos de sociabilidade” (2004, p. 2).

Um dos conceitos fundamentais para a compreensdo de tais
espacos € o conceito de lugar, cuja contribuicdo estd na possibilidade de
andlise do mercado municipal como um espaco de vivéncia e de
construcéo de identidades culturais. “O lugar (...) € um objeto carregado
de valor e sentido, ‘um centro de valores e sentidos pela subjetividade
dos individuos e dos grupos’ (BOSSE, 2004, p. 166). Buscar a
compreensdo das relagdes sociais presentes no mercado municipal, ndo as
resumindo em meramente comerciais e econdmicas, traz a necessidade de
andlise e aprofundamento acerca da subjetividade das relacbes no/com o
lugar. E nele que o ser humano constroi suas relagdes comunitérias, suas
percepcBes do espaco e suas dinamicas sociais especificas.

Segundo Archela, “como parte do espago, o lugar € ocupado por
sociedades que ali habitam e estabelecem lagos tanto no &mbito afetivo,
como também nas relages de sobrevivéncia. (...) O lugar € o espaco que
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se torna familiar as pessoas, consiste no espaco vivido da experiéncia’
(g/d, p. 129-130).

O mercado municipal é analisado aqui como um espaco publico,
como um lugar de construcdo cultural, correlacionado com a construgéo
socia do sentimento de pertencimento comum e “sentido de lugar”.

Espacos publicos séo peculiares em diferentes contextos sociais e
culturais e determinados, aém de juridicamente, pela apropriacdo de
dindmicas e arranjos sociais locais, através de relagcdes interpessoais
dadas no cotidiano. Em algumas localidades podem ser pragas, praias,
calcadas, ruas, gramados. Variam geogréfica e temporalmente, néo
podendo ser considerados espacos estéticos, pré-determinados e
autbnomos a vida social e ou comunitarianaqual estainserido.

Existem nas cidades determinados espacos privilegiados, carregados de
simbolismo e de centralidade no que diz respeito a organizagdo e a
representagdo da vida publica. Estes espacos ndo sdo permanentes: acompanham
avida e a evolugdo da cidade, sua dindmica social e sua organizacdo espacial —
diriamos até que acompanham sua propria identidade (GOMES, 2001, p. 98).

Os espacos publicos sdo fundamentais para a construcdo de
sociabilidades e identidades, assim como para a construgdo de vinculos
afetivos. O mercado municipal é analisado neste trabalho como um
espaco, entre outros, que possibilita 0 encontro interpessoal, como um
lugar de contato face-a-face, propiciando agueles que nele reaizam
relagGes comerciais, ou de outras formas de trocas, a vivéncia de relagdes
sociais de coletividade.

H& no mercado municipal, muitas vezes, o encontro entre o
urbano e o rural, através de contatos diretos entre pessoas das duas
diferentes realidades, assm como de diferentes classes sociais, tecendo
relacdes interculturais, em alguns casos aé mesmo de amizade
(ARAUJO e BARBOSA, 2004). Encontram-se, dessa forma, no mercado,
diferentes concepgdes de mundo e de vida, diferentes representactes
sociais acerca das relacbes materiais e simbdlicas, assim como acerca do
proprio lugar estudado, ou sgja, sobre o0 “espaco mercado” e suas
significagbes e importancias para os diferentes atores sociais nele
presentes.

Apresentaremos aqui, de forma introdutéria, dois trabalhos, um
do historiador Fernand Braudel e outro do antropdlogo Clifford Geertz,
CUjas tematicas centrais perpassam a importancia de mercados municipais
e feiras para as rel agdes humanas de sociabilidade e identidade coletiva.
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A Contribuicdo Teorica deum Olhar Historiogréafico: Mercados e

feiras na Obra de Fernand Braudel
“Nafeira ninguém esta s6”
(Fernand Braudel)

Muitas contribuictes tedricas referem-se as relacdes de troca de
mercadorias ou bens comumente conhecidas como “sistema’ de mercado,
entendido como um conjunto de regras e comportamentos econdmicos,
orientado para a regulamentacéo da circulacdo de produtos e presente em
vérias culturas. Entretanto, trataremos aqui do mercado como um espago
fisico, um lugar fixo e demarcado para as trocas e que € historicamente
reconhecido como importante entreposto de circulagdo regional em
relacdo ao qua se constroem representacdes coletivas de muiltiplos
significados.

Para entender o mercado como lugar (social, histérico e cultural)
sdo fundamentais as contribui¢des de historiadores, gedgrafos, socidlogos
e antropdlogos, entre outros. Entre os principais trabalhos de relevancia
académica acerca das relagbes socioecondmicas estabelecidas nos
mercados ao longo da Histdria estd o estudo do historiador Fernand
Braudel intitulado “ O jogo das trocas’, lancado como o0 segundo volume
datrilogia“ Civilizagdo material, economia e capitalismo”.

O primeiro aspecto a se deixar claro aqui é a forma como o
conceito de troca é abordado por Braudel. Em seu estudo, o autor trabalha
com as trocas considerando-as ndo somente em suas realizagtes diretas,
ou sga, produtos por produtos, como costumeiramente utilizamos o
termo nas ciéncias sociais e econdmicas na contemporaneidade. Nos
“jogos das trocas’ de Braudel estdo inseridas todas as relacbes materiais
econdmicas presentes nos mercados do mundo, utilizando estas dinheiro
ou ndo. N&o se limitam, portanto, as relagbes de trocas diretas, mas
incluem também a comercializacdo de produtos ou servigos cuja esséncia
est4 no contato face-a-face, no contato com o outro. “Se a génese do
capitalismo esta intrinsecamente ligada a troca, pode-se desprezé-la?
Enfim, a producéo é a divisdo do trabalho e, portanto, obrigatoriamente, a
condenagdo dos homens atroca” (BRAUDEL,1998, p. 12).

A diviso de trabalho, presente nas relagbes sociais muito
anteriormente a formacdo do sistema capitalista no Ocidente, provoca
consequente e inevitavelmente, as relagdes de troca. Se ndo se produz
tudo o que se utiliza e consome, alguém produz, portanto, ha a troca. Se
utilizamos servicos de outrem, trocamos. Entre tantos mecanismos e
espacos historica e socialmente construidos para a realizago das trocas
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pelo homem, est&o os mercados publicos, hoje conhecidos principamente
COmo municipais, e asfeiras.

O objetivo central de Braudel esta na historizacdo das relacbes de
trocas na Europa e, de forma menos aprofundada, no resto do mundo. Ao
se debrucar sobre essa tarefa, Braudel encontrou documentos e relatos
histéricos que trouxeram ao seu estudo um enorme rigor cientifico e uma
riqueza de detalhamentos de grande contribuicdo para a formulacéo de
uma teoria, ainda em processo de construcdo pelas ciéncias sociais, sobre
as rel ages socioecondmicas no cotidiano.

Ao abordar a histéria das trocas com a preocupacdo de
compreender as relagbes econdmicas na vida social da Europa,
apresentou de forma muito clara a importancia social do mercado, como
instituicéo e como espaco fisico, paraavida dos homens, onde estratégias
de sobrevivéncia e relagcbes de lagos sociais sdo construidas e
intercambiadas, assm como manifestagdes e valores culturais desfeitos,
metamorfoseados ou consolidados. A relevancia dos mercados, assim
como das feiras, espagos utilizados pelo homem para a troca, vai muito
além da econdmica no jogo das trocas.

Braudel destaca que no século XV os mercados e as feiras se
tornaram uma das engrenagens das cidades.

Freqiientada em dias fixos, a feira € um natural centro da vida social. E nela que
as pessoas se encontram, conversam, se insultam, passam das ameagas as vias
de fato, é nela que nascem incidentes, depois processos reveladores de
cumplicidades, é nela que ocorrem as pouco freguentes intervencoes da ronda,
espetaculares, é certo, mas também prudentes, é nela que circulam as novidades
politicas e as outras (BRAUDEL, 1998, p. 16).

Aparentemente desorganizados e cadticos, 0os mercados e as
feiras possuem uma logica prépria bastante complexa, com relagdes das
mais diversas. Estdo nelas 0s mexeriqueiros e as mexeriqueiras
inveterados, os acordos de familia, as expressdes e frases tipicas, o ruido,
o aarido, a musica, a alegria popular, trupes de atores, representaces
teatrais, jogatinas, diversdo e tumulto (BRAUDEL, 1998). Braudel assim
descreve:

Os sinos tocam sem parar a partir das quatro horas da manhg; fogos de artificio,
fogueiras, rufar de tambores, a cidade gasta bem o seu dinheiro. E ei-la tomada
de assalto por todos os pandegos, vendedores de remédios miraculosos, de
drogas, de ‘licores purgativos ou de banho de cobra, ledoras da sorte,
menestréis, malabaristas, dancarinos da corda bamba, arrancadores de dentes,
muUsicos e cantores ambulantes (BRAUDEL, 1998, p. 67).
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Como se desprezar as tantas atividades e arranjos sociais
presentes nas feiras e mercados para além dos interesses econdémicos?
Como considerar os freglentadores desses espacos pessoas com
racionadlidades e intencionalidades estruturadas exclusivamente nas
objetivacOes econdmicas? Braudel encontra casos onde se busca na feira
exclusivamente o divertimento. “Na Aquitania, boiadeiros e trabal hadores
rurais vao a feira simplesmente a procura de divertimentos coletivos:
Partiam para a feira antes do nascer do sol e regressavam noite fechada,
depois de se terem demorado nas tabernas pelo caminho” (1998, p. 72).

Os mercados e feiras, como espacos livres e publicos, sdo
aqueles, entre outros, onde as dindmicas sociais e culturais fluem de
forma espontanea e intensa, principalmente pelo grande fluxo de pessoas
e atividades didrias. “Tem-se dito muitas vezes que as feiras séo
mercados atacadistas, entre mercadores apenas. Isso € apontar-lhes a
atividade essencial, mas ignorar, na base, a enorme participacdo popular.
Todos tém acesso afeira’ (BRAUDEL, 1998, p. 72).

Circulagdo pode ser a paavra que, segundo Braudel, melhor
caracteriza 0 mercado e que, simultaneamente, gjuda a sua andlise por ser
de f&cil observacdo. Os ruidos, movimentos, as agitagbes sd0
completamente nitidos e compartilhados por todos. “O ruido das feiras
chega distintamente a nossos ouvidos’ (BRAUDEL, 1998, p. 12). O
autor, que ndo pode ser considerado um tedrico marxista por influéncia,
se aproxima de Marx nas consideracBes sobre economia. “Marx a
denomina esfera da circulagdo, expressdo que me obstino em achar feliz”
(BRAUDEL, 1998, p. 11).

A circulagdo de produtos, servicos, idéias e palavras, € uma das
caracteristicas mantidas pelos mercados e feiras ao longo da histériae o
que garante sua perpetuacao € o contato direto.

Se este mercado elementar, igual a si préprio, se mantém através dos séculos é
certamente porque, em sua simplicidade robusta, é imbativel, dado o frescor dos
géneros pereciveis que fornece, trazidos diretamente das hortas e dos campos
das cercanias. Dados também seus precos baixos, pois esse mercado elementar,
onde se vende sobretudo ‘sem intermediarios’, é a forma mais direta, mais
transparente de troca, a mais bem vigiada, protegida contra embustes
(BRAUDEL, 1998, p. 15).

Braudel destaca que as mercadorias s80 na maioria das vezes
produzidas pelos seus vendedores, caracterizando a auséncia de um ator
sociad mais tarde nomeado de atravessador. Mercadorias também
caracterizadas em sua maioria por uma origem rural e agricola. Através
do mercado, historicamente, agricultores puderam negociar seus
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produtos, trocalos por outros produtos ou por dinheiro, geramente
também usado para a agquisi¢ao de outros produtos.

O mercador capitalista definido por Marx, que parte do dinheiro D, adquire a
mercadoria M para retornar regularmente ao dinheiro, segundo o esquema
DMD: ‘S6 se separa do dinheiro com a segunda intencéo de o recuperar.” O
camponés, pelo contrério, vai 0 mais das vezes vender seus géneros na feira
paraimediatamente comprar aquilo de que necessita; parte da mercadoriae aela
retorna, segundo o itinerdrio MDM. Também o artesdo, que tem de procurar o
adimento na feira, ndo permanece na posicdo de detentor de dinheiro
(BRAUDEL, 1998, p. 48).

Porém, Braudel trabalha com contextos espago-temporais cuja
esséncia da vida camponesa estava na auto-suficiéncia e nas trocas entre
vizinhos, ou sgja, uma vida socioecondmica e cultural & margem da
economia de mercado, consequentemente, ausente da vida dos mercados.

Claro, é avidarura que permanece, por exceléncia, a zona fora (ou pelo menos
metade fora) do mercado, a zona do autoconsumo, da auto-suficiéncia, isolada
do mundo. Ao longo da existéncia, 0os camponeses contentam-se com o que
produzem com as préprias maos ou com 0 que os vizinhos lhes fornecem em
troca de alguns géneros alimenticios ou servicos. E certo que ha muitos que véo
afeirada cidade ou do burgo. Mas aqueles que se contentam em nela adquirir a
indispensavel relha de ferro de sua charrua ou em arranjar o dinheiro para as
taxas e impostos vendendo ovos, uma por¢éo de manteiga, algumas aves ou
legumes ndo estdo verdadeiramente associados as trocas do mercado. (...)
Muitas sociedades camponesas viviam (...) a margem da economia de mercado.
Um vigjante que por |a se aventure pode, com algumas moedas, adquirir todos
o0s produtos da terra a pregos irrisorios. (...) A vida de mercado, téo fécil de
apreender, esconde muitas vezes (...) uma vida subjacente, modesta porém
autbnoma, muitas vezes auto-suficiente ou propensa a sé-lo. Outro universo,
outra economia, outra sociedade, outra cultura. (BRAUDEL, 1998, p. 42-44).

Na Europa analisada por Braudel, alguns poucos agricultores que
enriqueciam através de sua producdo se mudavam para a cidade onde
passavam a comercializar de forma mais intensiva. Outros tantos foram
expulsos do campo, em diferentes periodos histéricos, mudando-se para o
meio urbano, contribuindo para o crescimento da cidade e fortalecimento,
ainda maior, dos mercados e feiras.

Os mercados e feiras possuem trajetérias que ndo podem ser
consideradas em uma histéria simples e linear, tendo em vista as
possibilidades de adaptacdo de suas din@micas socioeconémicas de
coexisténciaentre o tradicional, o arcaico e o moderno lado a lado.

Sob sua forma elementar, as feiras ainda hoje existem. Pelo menos véao vivendo

e, em dias fixos, ante os nossos olhos, reconstituem-se nos locais habituais de

nossas cidades, com suas desordens, sua afluéncia, seus pregdes, seus odores
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violentos e o frescor de seus géneros. Antigamente eram quase iguais: algumas
bancas, um toldo contra a chuva, um lugar numerado para cada vendedor,
fixado de antem&o, devidamente registrado e que é necessario pagar conforme
as exigéncias das autoridades ou dos proprietérios (BRAUDEL, 1998, p. 14).

Mesmo com todas as suas caracteristicas vistas como negativas
como a confusdo, 0 estorvo na passagem de pessoas € meios de
transporte, os pegquenos conflitos, problemas estruturais como limpeza,
luz, &gua, seguranga, transporte de mercadorias e sanitérios, os mercados
e feiras se perpetuam no mundo contemporéneo. Apesar de problemas
sérios relacionados aos fatores citados acima, assim como um aumento
crescente no nimero de atravessadores, cuja pratica descaracteriza a
esséncia dos produtos historicamente vendidos na feira, ainda
percebemos a importancia social, cultura e comercial de tais espacos
para um numero significativo de pessoas. O surgimento dos
atravessadores, segundo relatos recolhidos por Braudel, é antigo e trouxe
problemas e desavencas sérias desde 0 seu inicio.

Segundo texto sobre os atravessadores retirado de uma
correspondéncia diplomatica londrina de 1764, “recentemente, puseram-
se em condicBes de se antecipar as feiras, correndo pelas avenidas ao
encontro do camponés e arrebatando-lhe os carregamentos dos diferentes
viveres que trazem para vender pelo preco que acham melhor (...)
Perniciosacorja’ (BRAUDEL, 1998, p. 34).

Outras caracteristicas desses espagos comerciais sdo percebidas,
ainda hoje, como h& séculos. Por exemplo, a periodizacéo das feiras, que
se da através do tempo de produc&o dos produtores rurais. De acordo com
Brauddl, “as feiras urbanas sdo realizadas geralmente uma ou duas vezes
por semana. Para abastecé-las, € necessario que o campo tenha tempo de
produzir e de reunir os géneros e possa dispensar uma parte da sua mao-
de-obra para a venda (confiada de preferéncia as mulheres)” (1998, p. 15-
16).

Se por um lado os dias de feira e os atravessadores, assm como
formas de transporte de produtos como carrogas e mulas (presentes tanto
hoje como em relatos de séculos passados), se perpetuam ao longo do
tempo, as relacfes de género nem tanto. As relacOes entre homens e
mulheres e seus papéis na estrutura do mercado e na divisdo de trabalho
se modificaram de acordo com as transformagdes nas relaces de poder
numa escala mais ampla, a da discussdo politica do género, tema que ndo
serd abordado nesse trabalho de forma aprofundada, mas considerado de
extrema relevancia para a compreensdo das relagGes socioecondmicas no
mundo atual.
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Um outro tema, de enorme importancia para 0 processo das
trocas, que também sera abordado agui de forma pouco aprofundada,
apesar do destaque recebido por Braudel, € o mascate. Segundo o autor,
eles preenchiam, “nas (...) cidades, (...) burgos e adeias, os vazios das
redes comuns de distribuicdo” (1998, p.58). Eram eles os responsaveis
pelo fornecimento de produtos e servicos nos locais onde 0s mesmos ndo
chegavam, sendo considerados, portanto, como agqueles que remendavam
as “teias’ do jogo das trocas onde estas estivessem falhas. Até “a difusdo
de literatura popular e dos amanagues nos campos [da Europa] é
praticamente obrasua’ (BRAUDEL, 1998, p. 59)

O que fica claro e de mais importante para este trabalho através
das contribuicdes de Fernand Braudel com seus estudos sobre o jogo das
trocas € a imersdo das mesmas em contextos sociais e culturais,
influenciando-os e sendo influenciadas por eles simultaneamente, como o
autor nos mostra em dois exemplos sobre o comportamento social
produzido nas relacBes comerciais ao longo da histéria.

Para 0 mercador que puxa seus cavalos de carga ou vigia os embarques de
cerea a0 longo dos rios, o duro oficio de itinerante tem seus encantos:
atravessar a Inglaterra da Escocia a Cornualha, encontrar, de estalagem em
estalagem, amigos e compadres; sentir que pertence a um mundo de negdcios
inteligente e ousado — e tudo isso ganhando bem a vida. E uma revolugdo que
passa da economia para 0 comportamento social (BRAUDEL, 1998, p. 33).

O dinheiro (...) desempenha seu papel de destruidor dos valores e equilibrios
antigos. O camponés assdlariado, cujas contas sdo registradas no livro do
empregador, ainda que os adiantamentos em espécies do seu patrdo sejam tais
gue nunca lhe sobra, por assim dizer, dinheiro vivo nas maos no fim do ano,
adquiriu o habito de contar em termos monetarios. Com o tempo, trata-se de
uma mudanca de mentalidade. Uma mudanca das relagBes de trabalho que
facilita as adaptacOes a sociedade moderna, mas que nunca reverte em favor dos
mais pobres (BRAUDEL, 1998, p. 43)

O livro “Jogo das Trocas’ traz inimeras contribuicbes tedricas,
analisando historicamente as estruturas, funcionamentos e relacbes
sociais em mercados e feiras do mundo, e sua principal importancia para
este estudo € a possibilidade de compreenséo de caracteristicas comuns
a0s espacos publicos de comerciadlizacdo, e 0 que neles podemos
encontrar de singular, de proprio, de arranjos culturais especificos
revelados através dos estudos dos mercados locais que nos permitem
classificalos como um tipo econémico préprio, como veremos também
na obra de Clifford Geertz.
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Geertz, aantropologia interpretativa e o
estudo do mercado (Suq) de Sefrou

“O suq € (...) um dominio estruturado de atividade humana, um campo limitado
de comportamentos significativos’ (Clifford Geertz).

Antropdlogo de valor reconhecido por todas as ciéncias sociais,
Geertz e seu livro “Ainterpretacédo das culturas’, reformularam os rumos
da antropologia reafirmando-a como uma ciéncia, ao contrario do que
muitos positivistas argumentavam, alicercada na interpretacdo dos
contextos culturais através de um olhar semiético que busca desvendar
significados.

Clifford Geertz, a partir de sua teoria interpretativa, realizou
estudos sobre diversos fendmenos sociais e culturais analisando-os como
momentos de espetacularizagcdo da cultura. Dois dos mais importantes
trabalhos foram sua pesquisa sobre a briga de galo em Bali (GEERTZ,
1989) e sua etnografia sobre o bazar de Sefrou, intitulada “Meaning Suq:
the bazaar economy in Sefrou” (GEERTZ, 1979)% Suas andlises sobre as
relagbes socioculturais presentes em um mercado do Marrocos foi de
extrema importancia para as ciéncias sociais, na medida em que
estabeleceu um didogo entre a antropologia interpretativa e a
antropologia econdmica. Geertz parte do principio de que o bazar (suq) é
uma instituicdo central para a cultura marroquina, assim como para todo
o Oriente Médio. “O que a burocracia mandarim representava para a
China cléssica e o sistema de casta para a india cléssica — a parte mais
evocativa do todo — o mercado era para as sociedades mais pragmaticas
do Oriente Médio classico” (GEERTZ, 1979, p. 123).

O objetivo do autor é a caracterizagdo do mercado como um texto
cultural, “um sistema diferenciado de relacbes sociais centralizado na
producdo e consumo de bens e servicos (isto €, um tipo especial de
economia), que merece ser analisado como tal” (GEERTZ, 1979, p. 124)
e que, segundo 0 autor, a visdo simplista das economias cléssica e
neoclassica ndo conseguem interpretar. Segundo €le, ha um sistema
coerente nas relagdes de troca do bazar mais complexo do que uma mera
forca do habito de seus freqlentadores nos aparenta a principio. Assim
como Braudel (1999), Geertz trabalha o conceito de troca como todas as
relacdes onde dois ou mais individuos trocam algo, envolvendo ou ndo
dinheiro, o queinclui as relacbes de compra e venda diérias.

2 Este trabalho de Clifford Geertz ainda néo foi traduzido para a lingua portuguesa, o que acarretou na sua ainda
timida popul arizag@o na academia brasileira (uma das razdes deste artigo introdut6rio). Todas as citagdes referentes
aGEERTZ (1979) foram traduzidas pel os autores deste presente artigo.
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A compra e venda sdo consideradas como uma atividade unitéria a ser vista
simultaneamente a partir das perspectivas completamente intercambiéveis do
homem que estd repassando suas mercadorias para um socio comercia e o
homem que esta passando dinheiro, uma diferenca que por si sO ndo tem
nenhuma importancia. Tanto bi (“vender") e como sri (“comprar ") tem o
significado primario um ao outro como seu proéprio significado secundério, de
forma que cada um deles realmente significa algo como " fazer, ou fechar, um
negdécio, uma barganha, um contrato, umatroca' (GEERTZ, 1979, p. 185).

Dentro deste sistema coerente que € o bazar, h4 a “tendéncia de
se investigar profunda e seriamente as possibilidades de parceria com um
Unico parceiro ao invés de ampla pesquisa entre varios parceiros
simultaneamente” (GEERTZ, 1979, p. 125), uma relacdo de fidelidade
nas trocas, seja entre fornecedores e mercadores ou entre mercadores e
fregueses. Ha também a ndo concorréncia entre feiras locais e regionais,
gue buscam dias diferentes para se organizarem (fato esse relatado
também por Braudel em seu trabalho sobre mercados na Europa). Geertz
priorizou a construcdo de uma tipologia social dos seus frequentadores.
Estéo entre eles mercadores itinerantes, comerciantes locais (que sdo
também agricultores e/ou pastores de meio-periodo), fazendeiros ou
criadores de rebanho (que véo a um ou outro mercado pra oferecer sua
colheita ou animais e comprar 0 que precisam), prestadores de servigos e
pessoas vindas de outras localidades para comprar ou unicamente
freqlientar o bazar, enfim

(...) todo tipo de pessoas — financeiros, comerciantes, moleiros, tecelGes,
curtidores de couro, ferreiros, sapateiros, caravaneiros, judeus, arabes, berberes
— amontoados dentro e ao redor desses mini-emporios (que eram naturalmente
espagos publicos e ndo empresas privadas) (GEERTZ, 1979, p. 136).

A tipologia produzida por Geertz € bem mais complexa do que as
categorizagdes acima citadas hgja vista as diferencas étnicas e religiosas
utilizadas por ele como critério de diferenciagdo. “Distingdes
preconcebidas — geradas a partir de idioma, religido, residéncia, raca,
afinidade, local de nascimento, ascendéncia — percorrem o todo do bazar
e dividem a comunidade mugulmana em literamente dizias de
categorias’ (GEERTZ, 1979, p. 6). Pessoas de 66 categorias étnicas
diferentes se deslocam a cidade a pé, de burro, de mula, de énibus e de
caminhdo para, além de realizar suas compras, colocar a conversa em dia.
“Os membros das tribos vém a cidade nas quintas-feiras, pechincham nas
lojas e ateliés da cidade velha, e ficam fofocando nos cafés pela rodovia”
(GEERTZ, 1979, p. 6).

De acordo com Geertz, a classificac8o dos diferentes tipos sociais
encontrados no bazar deve ser construida a partir das categorias analiticas
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utilizadas pelos seus proprios freqlientadores, mais especificamente no
caso de seu estudo as “nisbas’, formas de classificagcdo local cuja
diferenciacdo de grupos esta alicercada em diferentes tipos de comércio e
inimeros fatores religiosos e étnicos.

Embora seja uma diferenca estratificatoria e sistemética, ela ndo €, no sentido
exato, uma diferenca de classe. Nem os antigos arabes e judeus sefrouenses,
nem arabes de origem rural e os Berberes, formam qualquer grupo, ou mesmo
uma categoria, quer seja a seus proprios olhos ou de outros. Porque eles ndo tém
nenhuma realidade efetiva como atores sociais coletivos (...), eles ndo formam
unidades de sistema de estratificagdo do bazar. Para explicar esse sistema e, de
fato, a organizagéo social geral do bazar, é necessério se falar em termos ndo de
grupos, classes e outras construcdes soci ol dgicas do observador externo, mas de
tipos de comércios e de nisba— os cacos do mosaico. (GEERTZ, 1979, p. 8).

A compreensdo disso € de extrema importancia porque o bazar é
consideravelmente heterogéneo no que tange aos tipos de nisba, “uma
profusdo de povos, tipos (...) correlacionados aos negdcios e ocupagdes
dentro dele” (GEERTZ, 1979, p. 7). Segundo Geertz, é no bazar onde a
complexa formagdo do povo marroquino pode ser analisada com mais
clareza. “O cardter de mosaico da sociedade marroquina, e além dela, da
civilizacdo do Oriente Médio, ndo sO penetra 0 bazar, mas também
encontra nele talvez sua expressdo mais exata e intensa, sua forma
paradigmética’ (GEERTZ, 1979, p. 7).

Sefrou possui uma funcéo de conexdo entre diferentes regides do
Marrocos, e por isso € um local de grande circulacdo de pessoas e
mercadorias. “Sua fungdo era conectar. (...) Sefrou eratanto o terminal de
embargue quanto de desembarque desse comércio” (GEERTZ, 1979, p.
129). Dessa forma, as relaces sociais locais foram se criando, e se
intensificando a medida que a cidade crescia estrutura e
popul acionalmente.

Segundo o autor, as trés principais instituicdes reguladoras do
comércio em Sefrou eram as pousadas de caravaneiros (fundug), as
comendas (girad) e o pedagio (zettata). Os fundugs eram caravanas que
se dirigiam a0 bazar para realizarem suas relacBes de troca, e que para
sua propria seguranca, se utilizavam de relagBes com outras tribos,
relagOes estas denominadas de zettatas. Classificada por Geertz como
“uma tarifa de pedégio, uma quantia paga a um poder local para protegdo
a0 atravessar as localidades onde ele é essa autoridade” (GEERTZ, 1979,
p. 137), era considerada pela populacdo local muito mais que um
pedagio, mas um ritual.
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Elaé, ou melhor, era, muito mais do que um mero pagamento. Era parte de todo
um conjunto de rituais morais, costumes que tinham a for¢a da lei e o peso da
santidade — centralizado na relagdo héspede-anfitrido, cliente-dono, requerente-
requerido, exilado-protetor, suplicante-divindade — todas as quais vem num
‘pacote’ no Marrocos rural. Para entrar fisicamente no mundo tribal, o
comerciante ambulante (ou pelo menos seus agentes) tinham de entrar nele
culturalmente (GEERTZ, 1979, p. 137)

O que a principio parece uma simples relacéo de pagamento-
recebimento de um pedégio pela protecéo de caravanas, € na verdade uma
relacdo ritual intercultural entre diferentes tribos e culturas, a forma com
gue as mesmas se relacionavam e intercambiavam valores e regras
sociais, umainstituicdo central nas relagdes sociais relacionadas ao bazar:
“Trocavam solenemente turbantes, mantos, selas ou metros de material de
tenda, ‘um retalho de pano’, para criar uma fusdo simbdlica de suas
personalidades publicas’ (GEERTZ, 1979, p. 137)

De acordo com Geertz, o bazar é a base culturad da rede
comercial de Sefrou e se organiza segundo os diversos tipos de nisba e 0s
diferentes tipos profissionais.

O bazar (...) tem essenciamente dois eixos sob 0s quais se organiza: (1) a
divisdo do trabalho; que da origem aos tipos profissionais; e (2) a discriminagdo
das pessoas de acordo com sua proveniéncia que da origem aos tipos de nisba.
O desenvolvimento destas duas classificagdes em niveis extraordinarios de
diferenciagdo, junto com sua interfusdo parcial, mas bastante real, fornece ao
bazar tanto um mapa quanto um molde, uma imagem de sua forma que é
também uma matriz para sua formagdo. O bazar de Sefrou (e além disto o
marroquino e, eu suspeito, do Oriente Médio) é uma grande colegdo
heterogénea de individuos classificados em parte por seu oficio e em parte pelo
gue sb se pode chamar, usando um termo gramatical, de identidade atributiva.
(GEERTZ, 1979, p. 149-150).

Segundo o autor, a identidade da pessoa estampa publicamente
sua classificag@o por etnia. Etnias e religifes estdo presentes no bazar de
formasignificativa. O 194, religido oficia do Marrocos, exerce influéncia
na vida cotidiana do bazar e através de seu poder institucional possui o
efeito de participar do estabelecimento de padrées de comportamentos e
acOes. “Boa parte deste efeito € difuso, uma coloragdo geral de estilo e
atitude nas relagdes comerciais que somente amplas descricbes
etnogréficas poderiam capturar, e ainda assim apenas obliguamente”
(GEERTZ, 1979, p. 150).

Préticas relacionadas a experiéncias misticas sdo citadas por
Geertz como comuns e diversas.

135



O mercado como um lugar social: as contribuigdes de Braudel e Geertz para o estudo socioespacial de mercados municipais e feiras

As préticas verdadeiras, todas elas direcionadas ao alcance de algum nivel de
experiéncia mistica, variavam desde o sereno canto de frases religiosas classicas
vez apos vez, até exaltadas dangas e toques de tambor, brincadeiras com fogo,
manipulagdo de serpentes, engolir vidro, auto-mutilacdo (...) com facas ou
machados (GEERTZ, 1979, p. 156).

A vida coletiva do bazar, além de comercial, esta relacionada a
diferentes experiéncias e préticas sociais. De acordo com Geertz, as
atitudes particulares do bazar est&o inseridas em trés grandes categorias:
1. asociabilidade geral; 2. a gjuda matua; 3. e a participacdo coletiva em
eventos civicos ritualizados. H4 no bazar uma relagdo de sociabilidade
entre todos os seus frequentadores, assim como existem entre eles
grandes grupos internos de solidariedade, onde relagbes mais proximas e
intimas sdo produzidas entre os que se identificam e se gudam
mutuamente. Como exemplifica o autor, atos de solidariedade ocorrem
com freguencia. Como €ele relata em um, de tantos exemplos, de favores
que visam a eliminagdo do sentimento de concorréncia: “Embora em caso
de morte sgja necessario um novo leildo [da banca no mercado], outros
comerciantes geralmente ndo concorrem com o seu herdeiro” (GEERTZ,
1979, p. 154).

Existem pactos sociais diversos sustentados pel os sentimentos de
pertencimento comum e reciprocidade, através de regras e
comportamentos estabelecidos por meio de tradi¢des produzidas socia e
historicamente no bazar, constantemente restabel ecidas e ou reinventadas
por seus frequentadores buscando a normatizacdo de agdes e préticas. “O
costume, 0 peso acentuado do habito social, fornece muito desta forca em
qualquer sociedade” (GEERTZ, 1979, p. 193) complementados
socialmente, segundo Geertz, pelo ritual, pela lei e pelo governo. Em
muitos casos a sacramentalizacdo do bazar é a principa forma de
manutencgdo de seu equilibrio social.

Os benzedores, homens santos, santuérios lancam uma bencdo geral sob o
mercado e o tornam solo sagrado (onde agir com violéncia ou mentir sob
juramento trazem desastres sobrenaturais) para a resolucado pacifica de conflitos.
Todos estes e outros engenhosos dispositivos culturais trabalham para proteger a
preciosa e delicada paz do mercado (GEERTZ, 1979, p. 197).

Ajudas mutuas, grupos de solidariedade, rituais, sacralizacGes,
tudo isso faz parte da descricdo de Geertz sobre o mercado cuja
abordagem perpassa, segundo o autor, por trés aspectos fundamentais:

(1) sua forma fisica— como € disposto, ocupado, seccionado em partes; (2) sua

forma social — como relagfes préticas (o vendedor e o comprador, o credor € 0
devedor, mestre e aprendiz, profissional e leigo) so ordenadas e reguladas com
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ele; e (3) suadindmica, os padrdes caracteristicos de atividade que ele sustenta—
como os atores do bazar se comportam e por que (GEERTZ, 1979, p. 175).

Entre as relacdes analisadas pelo autor esta o estabelecimento de
um vinculo comercial e socia a longo prazo entre um fregués e um
mercador, chamado por Geertz de clientelizagéo.

Procura: clientelizag8o. No sentido estrito, a clientelizag8o se aplica atendéncia,
muito marcada no suq, de compradores repetitivos de certos bens e servicos —
seja de consumo como legumes ou barbearia, ou intra-comerciais como compras
de grande quantidade de tecelagem ou ceramica - estabelecer relagdes continuas
com certos fornecedores, ocasionalmente um, e muito mais freqlientemente
meia dizia ou mais, ao invés de procurar por todo 0 mercado a cada ocasido de
necessidade. Mais amplamente, ela se aplica ao estabelecimento de relagdes de
troca relativamente duradouras de qualquer tipo, uma vez que em esséncia o
fendmeno € o mesmo, seja o cliente um chefe de familia que compra seu pedago
matutino de cordeiro, um vendedor de tecidos adquirindo seu estoque semanal
de materiais de jellaba, um adolescente se oferecendo como aprendiz a um
carpinteiro, ou um revendedor que consigna as mercadorias que juntou para um
transportador ou motorista de caminhdo para serem vendidas em outro mercado.
(...) O uso da troca repetitiva entre parceiros conhecidos como a principal
estratégia comportamental para limitar o custo de tempo de procura(...) é tanto
uma conseqiiéncia prética da estrutura institucional global do sug e um elemento
dentro dessa propria estrutura, como um reflexo das regras pelas quais o jogo de
comércio é definido e um dispositivo processual que torna o jogo ‘jogavel’
(GEERTZ, 1979, p. 217-218).

Em geral, frequentadores do mercado circulam por entre as
bancas inspecionando, pechinchando e escolhendo o que e onde comprar,
mas sdo comuns os casos onde a fidelidade entre comprador e mercador é
estabelecida. Mercador este que normalmente se inicia profissionalmente
no bazar por meio do recebimento hereditario desta fun¢do social. Os
oficios do mercado de Sefrou sdo transmitidos “de pai para filho”,
caracterizando familias da regido segundo tipos profissionais. Segundo
Geertz, “o individuo pertencia a se¢do ao qual seu pai pertencia’ (1979,
p. 167). Através das relacbes familiares, os costumes e préticas
relacionados a vida no mercado eram transmitidos: como vender e para
guem, como se relacionar com os frequentadores, como se inserir em
grupos de solidariedade e gjuda mitua, como vivenciar 0s momentos
rituais e, principaimente, como trocar 0 “bem” mais precioso da vida
socia do bazar: apaavra.

A palavra é um “bem simbdlico” de enorme importéncia nas
relagbes socioeconomicas vivenciadas no mercado. De acordo com o
autor, “ndo sb 0 que acontece no sug € principalmente conversa (...), mas
a meta-linguagem na qual essa conversa é falada praticamente define o
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espaco conceitual no qual os processos de troca se déo. (...) No sug, o
fluxo de palavras e o fluxo de valores ndo sdo duas coisas [diferentes];
eles sdo dois aspectos da mesma coisa’ (GEERTZ, 1979, p. 199).

Geertz destaca dez palavras que ajudam a compreender a forma
como 0s marroquinos concebem o bazar em termos de informagdo, e as
divide em trés grupos. Termos descritivos: zham (multidéo), klam
(palavras), kbar (noticias); termos de avaliacdo: sdiq (honrado), maruf
(conhecido), shih (puro), maqul (razoavel), hagq (direito); termos de
julgamento: kdub (mentiroso) e batel (desprezivel). Apesar de ressaltar
gue inumeras outras palavras poderiam ser citadas, o autor esclarece que
essas foram sel ecionadas porque

(...) sdo recorrentes tanto na retérica das trocas do bazar como nas tentativas de
0s participantes representarem para st mesmos (e para os etndgrafos curiosos) o
gue acontece em tais trocas, descobrir seu significado é também em boa parte
descobrir 0 que o suq representa como sistema cultural (GEERTZ,1979, p. 200).

“Multiddo”, “palavras’ e “noticias’ estdo relacionadas a
descricdo da rotina do mercado, de sua vida cotidiana caracterizada
principalmente pelo grande nimero de frequentadores, pelas conversas
constantes e pela circulagdo de noticias. A circulacdo de gente no bazar é
de tal intensidade que ndo ha como evitar o0 “empurra-empurra’, algo que
com O tempo as pessoas acabam por se acostumar; 0 autor ressalta,
entretanto, que “os verdadeiros empurrdes e acotovelamentos sao através
daconversa’ (GEERTZ, 1979, p. 202).

As palavras tém um valor central nas relagdes sociais do bazar,
adjetivando e julgando préticas, pessoas e bancas. A verdade é vista como
o principal instrumento de estabel ecimento e manutengdo de lagos sociais
no mercado, assim como sua auséncia um dos pecados mais graves € 0
afastamento de Deus. “Manter-se de pé na turba do bazar é
principalmente decidir em quem, o que, e quanto acreditar e, acreditando
(ou acreditando parcialmente), o que e quanto — e em quem — confiar”
(GEERTZ, 1979, p. 203). Segundo Geertz, a condenagdo da mentira é
intensa na vida cotidiana, onde é vista como a fonte principal de quase
todo tipo de mal.

O mentiroso ndo é pessoalmente confiavel; as mentiras dividem a opinido,
dissolvem o consenso, e destroem a comunidade; a mentira mancha, adoece,
enfraquece a comunicagdo. As falsas palavras ou outras representacées nédo
apenas escondem a realidade, elas a repudiam,.. resistem a ela , rejeitam-na,
recusam-se a aceitar suas exigéncias. No plano religioso, a contradi¢do das
“palavras de Deus’, a mentira, € simplesmente descrenga. (GEERTZ, 1979, p.

217).
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A mentira é vista de forma bastante negativa na cultura
marroguina e consequentemente no bazar, o0 que reflete
significativamente nas relacdes de trocas nele presentes. A partir da
relacdo dicotdmica verdade-mentira, analisada no contexto sécio-cultural
do bazar, apalavra € o bem mais precioso de um mercador. Os comércios
estruturados sobre relacbes de trocas de palavras “ndo sdo0 meros
sintomas de ‘atras0’ ou ‘fata de empreendimento’. Eles sfo
caracteristicas relacionadas a um sistema no qual a troca € mediada por
milhares de redes de contrato pessoal informal” (GEERTZ, 1979, p. 227).
As formas como as relagdes de trocas no mercado se dédo estdo
subjugadas a valores culturais de tal forma que muitas vezes, segundo
Geertz, regras morais de comportamento parecem na verdade tentar
impedir suarealizacao.

Trés coisas sdo verdades sobre a informacdo do mercado: Ela é abundante,
incerta, e h4 mais maneiras de se perder nela do que de encontrar caminhos
através dela. Literalmente toda a estrutura institucional do mercado é, de uma
maneira ou de outra, uma resposta ao problema de organizagdo da troca numa
situacdo tdo pouco promissora. Ainda mais notavelmente, ela € uma resposta
efetivac 0 comércio se da (...) em um clima moral que quase parece projetado
paraimpedi-lo (GEERTZ. 1979, p. 219).

N&o ha, entretanto, segundo o autor, a evidéncia de modos
irracionais ou ndo-econdmicos de pensamento, mas a compreenséo clara
de como se d4 o funcionamento do bazar e de suas relacbes. Os
frequentadores do mercado, assim como de outras formas de comércio, se
inserem em seu contexto, e nele interagem, a partir do conhecimento de
suas regras e dos arranjos socioculturais nele presentes, para dessa forma
estabelecerem seus circulos de contatos, suas vantagens comerciais,
assim como a conquista de seu reconhecimento socia no bazar.

Vistos por pessoas de fora cujo olhar esteja desvinculado das
teilas de significados presentes no contexto cultura do mercado,
dificilmente se percebera a complexidade de relacBes estabelecidas
alicercadas no desgjo dos homens de trocar.

Para o olhar estrangeiro, um bazar do Oriente Médio, o de Sefrou como
qualquer outro, € um verdadeiro caos. centenas de homens, este em farrapos,
aquele em tdnica de seda, o outro em algum trae camponés exético,
amontoados em becos, agachados em cubiculos, moendo em pragas, gritando na
cara um do outro, sussurrando aos ouvidos um do outro, sufocando-se um ao
outro num rio de gestos, caretas, olhares — tudo isso envolto num cheiro de
burros, um ruido de carros, e uma acumulagéo de objetos materiais que 0 nem o
préprio Deus poderia inventariar, e alguns que possivelmente nem Ele saberia
identificar. . . uma confusdo de sentidos levada a um tom gigantesto. Para o
olhar nativo, tudo isso parece igual, mas com uma diferenca essencial.
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Incorporada a toda alta comocdo, e de fato realizada por €ela, estd, com
excecdo (tavez) da Revelacdo, a forca organizadora mais poderosa da vida
social: ambadla ("troca') (GEERTZ, 1979, p. 197).

Geertz deixa claro em seu trabalho que o bazar €, antes de tudo,
um lugar de trocas comerciais. Apesar de seu estudo buscar a
compreensdo de toda a complexidade de relagbes sociais presentes neste
espaco, estas se déo pelae a partir das trocas materiais realizadas por seus
freqlientadores.

Produto de uma transformagdo do comércio de caravana de longa distancia e
comercio central de pequena distancia, inserido no contexto das idéias
marroquinas de devogdo, comunidade e identidade pessoal; e motivado por um
emaranhado de préticas recebidas, gostos emprestados e possibilidades
varidveis, o bazar é também, é claro, um mecanismo socia para a producdo e
troca de bens e servigos: um sistema econdmico. Ele ndo existe, em primeiro
lugar, para expressar concepcdes religiosas marroquinas ou exemplificar
arranjos sociais marroquinos, mas unir proveitosamente multiddes de ofertas a
multidBes de demandas (GEERTZ, 1979, p. 172).

O essencial do trabalho de Geertz, onde encontramos a maior
contribuicdo tedrica para este trabalho, é a constatacdo de que faz-se
possivel uma interpretagdo de caracteristicas culturais marrogquinas a
partir da observacdo e andlise das relagdes sociais no bazar.

Como uma instituicdo social, e muito mais como um tipo econdmico, ela
compartilha semelhangas fundamentais com o chinés, o haitiano, o indonésio, o
Yoruban, o indio, 0 guatemalco, 0 mexicano e o egipcio — pra escolher s
aguns dos casos (..). Mas como expressdo cultural, tem um caréter
propriamente seu. E uma das vantagens de olhar bem a fundo um caso tdo
particular como o de Sefrou € que é assim possivel se discernir algo que lhe é
caracteristico: 0 que tem de marroguino no comércio marroquino e que
diferencaisso faz (GEERTZ, 1979, p. 4).

Segundo o autor, o bazar

(...) € mais que meramente uma representacdo marroquina do que as pessoas sdo
e como a sociedade estd composta, uma concepcdo especifica da realidade
social, embora ele sgja isto também. E, ademais, um conjunto de principios
através dos quais se regula a interagdo das pessoas — no bazar, na politica, nos
negdcios triviais da vida cotidiana — um guia para a construgdo da realidade
social (GEERTZ, 1979, p. 149).

Esta, como tantas outras andises de Geertz, nos vale para tentar
compreender o mercados municipais e feiras em suas complexidades,
buscando anadlisar as relacdes de sociabilidade neles presentes como
textos.
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Mercados municipais e feiras podem ser anaisados a luz de
teorias cujos olhares se comprometam unicamente com O
aprofundamento de estatisticas e dados econdmicos (producdo de renda,
fluxo de mercadorias, etc. Este trabalho, a partir dos autores
apresentados, traz outras possibilidades de andlise e compreensdo de tais
espacos engquanto espagos publicos e lugares de trocas onde diferentes
racionalidades, para além da econbmica, tais como a comunitéria, a
religiosa, a familiar e a societaria, se influenciam mutuamente. Cabe-nos
aqui inferir que tais trabalhos fazem parte de uma teoria socioecondémica
em construgcdo, cujas premissas centrais estdo na superacdo do
determinismo econdmico (assim como do mito do homo economicus) e
na busca pela compreensdo das relagdes econdmicas inseridas em
contextos e arranjos sociais, politicos e culturais especificos.

“O jogo das Trocas’, do historiador Fernand Braudel, e
“Meaning Suq: the bazaar economy in Sefrou”, do antropdlogo Clifford
Geertz, sdo dois trabalhos de enorme relevancia para a construcdo de uma
teoria social que consiga compreender, a partir de um olhar
interdisciplinar, mercados municipais e feiras como lugares, ndo apenas
de compra e venda de mercadorias, mas também, e significativamente, de
contato humano face-a-face, a ser analisado como um espaco publico no
gual relagdes de trocas ndo comerciais encontram-se associadas a
producdo de sentimentos de pertencimento comum, reciprocidade e
identidade coletiva em seus frequentadores.

No Brasil contemporaneo, em especial em cidades de pegueno
porte, mercados municipais e feiras s um espaco de enorme
importancia para a vida socia e cultural de incontaveis comunidades
rurais, como um lugar de, entre outras coisas, 1. re-producdo de relagbes
e préticas sociais; 2. construcdo de valores comunitarios; 3. formacéo, ao
mesmo tempo encontro, de diferentes grupos sociais; 4. manifestacdes de
artistas populares (como escritores de cordel, sanfoneiros e violeiros); 5.
encontro de familias de diferentes comunidades rurais (que muitas vezes
podem se ver apenas nos dias de feira); 6. confraternizacdo entre
trabalhadores(as) rurais aposentados(as); 7. trocas de produtos sem
atravessadores; 8. vida comercial estruturada no sentimento de ajuda
mUtua (mais do que no de concorréncia).

A partir de obras como as apresentadas neste artigo e de analises
empiricas, busquemos uma compreensdo de mercados municipais e feiras
livres a partir de suas subjetividades, estruturadas e alicercadas na
circulacdo de produtos, servigos, pessoas, paavras, idéias, afetos, artes e
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saberes. Esperamos que as analises apresentadas aqui possam incentivar
novos e diferentes estudos acerca das relacbes socioecondmicas
existentes e vivenciadas no Brasil, de forma a podermos contribuir
academicamente para que novos fendmenos, atores e processos sociais
emirjam anovos, e sensiveis, olhares sobre a temética.
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