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RESUMO: Compreender a construgio de nio-lugares a partir da atividade
turistica é reconhecer que o turismo é capaz de modificar e produzir lugares
para satisfazer suas necessidades. O Grande Hotel e Termas de Araxa foi
durante muito tempo simbolo de cura por causa de suas aguas termais e
energizantes, contudo a implantacdo da atividade turistica fez com que a
comunidade ndo estabelecesse mais nenhum vinculo de identidade ou memoéria
e percebesse o local apenas como fonte de renda econdmica e de uso exclusivo
para os turistas, criando assim, a sensacdo de ndo pertencer a todo o complexo
que ali existe. O turismo se instaurou Unico e exclusivamente com objetivo
econdmico, sem inclusdo da comunidade, de sua identidade e memoria, sendo
a partir de entdo, alheio a realidade que essas pessoas vivem. O hotel € apenas
fonte de trabalho e renda da comunidade e sindnimo de luxo, conforto e
qualidade para os hospedes. Nao ha relacdo entre ambos, ndo ha busca em
conhecer o outro. Desta forma, pretendemos destacar nesse trabalho a relagéo
entre a comunidade local e o complexo do Grande Hotel.
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ABSTRACT: To understand the construction of not-places from

the tourist activity is to recognize that the tourism is capable to
modify and to produce places to satisfy its necessities. The Great
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Hotel and Spa of Araxa were during much time symbol of cure
because of its thermal and energetic waters, however the
implantation of the tourist activity made with that the community
did not establish plus no bond of identity or memory and only
perceived the place as source of economic income and exclusive
use for the tourists, the local creating, the sensation not to all
belong the complex that exists there. The tourism if restored only
e with economic, without inclusion of the community, of its
identity and memory, being from now on, other people's objective
exclusively the reality that these people live. The hotel is only
source of work and income of the synonymous community and of
luxury, comfort and quality for the guests. It does not have
relation between both, does not have search in knowing the other.
In such a way, we intend to detach in this work the relation
between the local community and the complex of the Great Hotel.

Keywords: local community, not-place, tourism.
INTRODUCAO

O turismo é um fenémeno econdmico que se apropria de
lugares para acontecer. A partir dessa perspectiva, o turismo tende
a contribuir com a comunidade e faz com que ela progrida
econbmica, social e politicamente.

Contudo, a atividade turistica muitas vezes na apropriacdo
desses espacos, esta acaba por criar, lugares diferentes a realidade
local, conhecidos como ndo lugares. Os nao-lugares (CARLOS,
2002) sao resultados da apropriacdo da atividade turistica do
espaco sem que haja interacdo com a identidade e a historia que
ali existia.

Em Araxd/ MG as 4guas termais impulsionaram
inicialmente a procura pela cura, com a construcdo das Termas e,
posteriormente, do complexo do Grande Hotel localizado no
Barreiro, o turismo se instalou na localidade, fazendo com que a
identidade que ali existia se transformasse em necessidade
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econémica, ou seja, 0 empreendimento passou a ser visto como
fonte de renda.

A partir de entdo, tem-se um ndo-lugar fruto de relagdes
vagas, sem sentido, sem trocas culturais, o turista utiliza do
espago, gera renda, enquanto o morador ndo vé neste espago sua
identidade e as relagbes que ali existiam e trata o turista como
“um mal necessario”.

Nessa Optica, propomos nesse artigo compreender e
analisar as relacOes existentes em Araxa/MG, buscando articular o
desenvolvimento da atividade turistica atrelada a constituicdo da
criacdo de ndo-lugares (CARLOS, 2002). Desse modo, se faz
necessario apresentar o contexto histérico do local e sua
identificacdo com a comunidade, a atividade turistica, bem como a
criacdo do Grande Hotel e as Termas de Araxa, diagnosticando,
com isso, as consequéncias do turismo na constituicdo e
reconstrucdo espacial do municipio, na sua relacdo com a
comunidade local.

O CONTEXTO HISTORI(}O DE ARAXA/MG E O
DESENVOLVIMENTO TURISTICO

O municipio de Araxa localiza-se no Sudoeste do estado
de Minas Gerais, na Zona Geografica do Alto Parnaiba. O nome
“Araxd” tem origem tupi-guarani e significa “lugar de onde
primeiro se avista o sol”, tal denominacdo era atribuida aos
antigos moradores do lugar, indios Araxas, procedentes das
Tribos dos Cataguas (SANTOS, 2009).

A localidade foi formada em torno do Barreiro, onde se
encontram as aguas mineralizantes, sulfurosas, lamas medicinais
de origem wvulcdnica que inicialmente serviam ao
restabelecimento dos animais que instintivamente procuravam o
lugar para a cura de feridas e reposicdo de nutrientes, a partir da
ingestdo da agua e do sal que ficava preso as pedras. Sendo hoje
utilizadas para tratamentos estéticos.
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Devido o potencial de tratamento dessas guas, no ano de
1942, Getdlio Vargas inaugurou no municipio, as Termas do
Barreiro de Araxa - que precederam a construcdo do Grande
Hotel (local tomado pelo patriménio historico-cultural do estado
de Minas Gerais) — para utilizacdo medicinal das aguas
energizante e sulfurosa e da lama, também encontrada no local,
que por algum tempo foi um grande “hospital” para tratamentos a
base de lama e agua sulfurosa.

O complexo contava com hotel para alojamento dos
visitantes e na area das Termas havia alojamentos para 0s
adoentados, além de toda a infraestrutura para os tratamentos
médicos.

No decorrer do tempo o Barreiro e as Termas perderam a
importancia como lugar curativo, o local foi desprezado por
médicos e pela falta de interesse dos governantes e o Grande
Hotel fechou, permanecendo fechado por quase oito anos (1994-
2001) e as Termas, por quatro (1994-1998). A interrupcao das
atividades afetou diretamente a economia da regido, sendo em
2006 concedido a uma empresa tradicional de hotelaria de luxo,
que modificou o conceito do local, tratando-o como spa,
articulando beleza e descanso.

A cidade é famosa ainda por ter sido moradia de Dona
Beja, uma cortesd ousada e respeitada na cidade. Exuberante e
luxuosa, a moradora ilustre deixou suas histdrias registradas em
Araxa. O antigo casardo de Dona Beja foi transformado em
museu por Assis Chateaubriand e, atualmente, exibe algumas
pecas particulares de Beja, que costumava tomar banho numa
fonte da cidade. A Fonte Dona Beija esta localizada no meio do
parque desenhado por Burlemarx, que rodeia o Grande Hotel e
Termas de Araxd, e sua construcdo antiga e navicular €
apresentada como se fosse um santuario.

Foto 1- Fonte Dona Beja,2009

112



Foto tirada por: Isabela Marcantonio Dias. Dez.2009

Além das belezas e encantos naturais, a cidade de Araxa é
um destino com museus e igrejas antigas, construidas por volta do
século XIX. A cidade oferece pecas artesanais que retratam a
cultura mineira, além dos doces em compota e 0s biscoitos. Além
de apresentar, clima e relevo ideais para a pratica de esportes de
aventura, como o vdo livre (MINISTERIO DO TURISMO,
2010).

A cidade € constituida por dois territorios separados
geograficamente: o Barreiro - terras originalmente rurais onde se
encontram as fontes das aguas - e a cidade, espaco urbano
propriamente dito, nascido daquele primeiro. A urbanizacdo se
fez necessaria para gerar riquezas, produzindo e utilizando dos
recursos naturais, além de valorizar o ambiente natural na busca
pelo conforto, sendo possivel assim, receber 0s veranistas que
chegavam a busca de lazer e os doentes a procura de tratamento.
Diante disso, a cidade foi transformada em balneario.
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Ser uma estacao balnearia significava estar integrada a
urbanizacdo tal como esta deveria ser. Alem da
qualidade da é&gua, elementos como luminosidade,
pureza de ar, saneamento publico, higiene, belas
paisagens, ruas e avenidas planejadas eram essenciais.
Transportes rodoviario, ferroviario e aéreo também se
impunham  como  componentes  indispensaveis
(LIMA,2006, p.236 )

O processo de transformacdo espacial de Araxd/MG a
partir do século XIX, defrontou-se com problemas de toda ordem.
Hesitando entre a agropecuaria 0s habitantes locais viram, no
potencial das fontes minerais do Barreiro, a possibilidade de
assimilarem o ritmo das mudancas impostas pela urbanizacéo.

Dessa forma, as estacOes de aguas impulsionavam também
uma nova industria: a da propaganda, com enfoque no poder de
cura e de bem-estar. A especificidade de Araxa/MG, enquanto
estancia balnearia reproduziu continuamente relagdes sociais e de
trabalho nascidas do contato mantido com o visitante mais ou
menos distante.

A historia desse lugar interagiu entdo com tantas relacoes
pessoais além das vividas por seus frequentadores. Se as
experiéncias dos moradores, obtidas por meio do exercicio de
atividades profissionais e vinculadas a uma sucessdo de idéias e
iniciativas para se implantarem servicos urbanos, promoveram a
viabilizacdo da estancia, as experiéncias dos visitantes
caminharam em sentido oposto, na qual so € possivel ver a cidade
dentro do complexo do Grande Hotel, os veranistas asseguram
repouso, divertimento e relaxamento junto ao ambiente natural,
mas ndo interagem diretamente com a comunidade local de
Araxa/MG, apenas vivem o que o hotel é capaz de oferecer, como
se este ndo tivesse nenhuma relacdo historica com a populacdo e
com as pessoas que ali trabalham. Borba explica esse processo,
afirmando que:
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Pode-se perceber que a previsibilidade desse publico
acompanha o mesmo raciocinio da contemporaneidade
no que se refere a querer evadir-se em espacos que nao
terdo nenhuma novidade estranha ao seu dia-a-dia. A
homogeneizacdo dos espacos reflete um conforto para
esse turista. Estar em outro lugar ja ndo é novidade,
ndo sendo exigido, afora isso, nenhum tipo de contato
ou experiéncia cultural. (BORBA, 2005, p.33)

A partir de uma visdo empirica da autora, obtida durante o
periodo de estagio na cidade de Araxa, 0s espagos existentes no
hotel oferecem conforto, as atividades de lazer, os servi¢os de
quarto, restaurante, piscina e governanca agradam e satisfazem o
usuario, por outro lado, no que tange a relagdo comunidade local —
turista (nas perspectivas de troca de experiéncias) ndao ha nenhum
tipo de contato e/ou experiéncia trocada entre o hospede e
funcionario, mesmo que ambos ocupem 0 mesmo espaco, Sao
realidades e expectativas distintas que fazem com que o contato
seja puro e simplesmente “profissional”, as repercussdes sociais,
culturais, politicas e ecoldgicas sao “esquecidas™, “o turismo €
muito associado a um outro objetivo politico: ele deve contribuir
para reconhecer o fosso economico” (KRIPPENDORF, 2003,

p.72) .

O TURISMO E A POPULACAO LOCAL: A
INCOMPATIBILIDADE ENTRE DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO E SOCIAL

A globalizacdo estd presente nos discursos sobre
economia, cultura, politica e no senso comum, nas praticas sociais
cotidianas. Ha alguns anos atras ela era vista como a destruidora
das diferencas locais, homogeneizadora do espaco e da sociedade.
Contudo, hoje as singularidades locais e regionais emergiram
diante do global, e a prépria globalizacdo passou a valorizar as
diferencas de cada localidade, sendo estas, transformadas em
atrativos para fonte de renda (LUCHIARI, 1998).
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A partir de entdo, o uso da atividade turistica como fonte
de desenvolvimento sustentavel, junto a um planejamento com a
participacdo de seus principais beneficiarios — governo,
comunidade local e iniciativa privada - tende a contribuir
significativamente com a economia, meio ambiente, sociedade e
cultura. Esse processo apresenta papel fundamental nas
articulacdes entre os lugares e 0 mundo, pois envolve fendmenos
sociais, culturais e econdmicos da sociedade contemporanea,
conectando assim o lugar ao mundo, podemos entdo, chamar tal
processo de urbanizacdo turistica (LUCHIARI, 1998).

O turismo é hoje a forma mais inclusiva da viagem e para
acontecer exige tempo e espaco disponiveis para consumo de bens
e servicos, afinal € uma atividade que nasceu e se desenvolve por
meio das politicas capitalistas, sinal de status social e que é
“frequentemente descrito como uma atividade multifacetada”
(LICKORISH, 2000, p. 9).

Dentre muitas visdes sobre a atividade turistica, De La
Torre (apud FONTELES, 2004, p.81), por sua vez, entende, 0
turismo como:

Um fendmeno social que consiste no deslocamento
voluntario e temporéario de individuos ou grupos de
pessoas que, fundamentalmente por motivos de
recreacdo, descanso, cultura ou salde, saem do seu
local de residéncia habitual para outro, no qual nao
exercem nenhuma atividade lucrativa nem remunerada,
gerando multiplas inter-rela¢bes de importancia social,
econdmica e cultural.

Numa visdo mais institucionalizada, a Organizacdo
Mundial do Turismo-OMT- define o turismo como a “soma de
relacbes de servigos resultantes de um cambio de residéncia
temporario motivado por razdes alheias a negocios ou
profissionais”.

Para a antrop6loga Margarita Barretto (2003, p. 20):
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O turismo consiste no deslocamento de pessoas
que, por diversas  motivacbes, deixam
temporariamente seu lugar de residéncia visitando
outros lugares, utilizando uma série de
equipamentos e Servicos especialmente
implementados para esse tipo de visitacao.

Contudo ndo se pode negar a contribuicdo econdmica
dessa atividade diante do mercado global, estudos recentes da
OMT revelam que para o ano de 2020 havera 1,6 bilhdes de
turistas internacionais em todo mundo, sendo que 0s gastos serdo
em torno de US$4 trilhbes, que somados ao turismo interno de
cada pais, deverdo atingir cerca de US$9 trilhdes (BENI, 2007, p.
248).

A partir disso, muitas vezes, esse fendmeno € visto como
forma de inserir uma atividade promissora, capaz salvar a
economia de  locais  considerados  turisticos.  Essa
“responsabilidade” de salvar o local faz com que o turismo seja
incorporado nas comunidades sem nenhum planejamento
participativo e faz com que gestdo transforme hospitalidade em
“necessidade da profissdo”, o turista ¢ necessario para gerar
lucros.

Segundo Krippendorf (2003) em contrapartida ao dinheiro,
as repercussdes do turismo sem gestdo publica adequada causam
desde transtornos no modo de vida local, além da perda de
identidade cultural, atentados ao meio ambiente. Sendo assim, a
participacdo da populacédo local no planejamento e na execucdo da
atividade turistica se faz necessario para que 0s impactos culturais
sejam minimizados. Afinal, “o turismo ¢ um “evento totalmente
social” que pode levar a mudangas estruturais na sociedade”
(LICKORISH, 2000, p. 107).

O turismo por ser uma atividade multidisciplinar e de
carater social promove o encontro de diferentes culturas em um
mesmo espago, a0 mesmo tempo em que transforma cidades para
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atrair turistas, causando de um lado estranhamento — para os que
nessa area vivem — e espetdculo — para 0s que a visitam
(CARLOS, 2002, p.25-26) esse processo, pode ser entendido a
partir da imposi¢do de uma cultura sobre a outra no contato entre
comunidades diferentes, fazendo assim com que a comunidade
receptora seja forcada a se adaptar com habitos diferentes e aos
poucos altere sua cultura. Cabe ressaltar aqui a questdo da
autenticidade, que retrata uma pratica muito comum no turismo
atualmente - a encenacdo -, a populacdo local teatraliza seu
cotidiano, diante do visitante vivendo algo que para ela ndo
representa seu dia-a-dia, mas que para o turista € um produto e/ou
atrativo.

Para isso estudar as caracteristicas e singularidades da
comunidade receptora e emissora se faz necessario, pois “é
inerente & atividade turistica a exploragdo e apropriacdo dos
espacos fisicos e sociais das comunidades, sobretudo de mao-de-
obra, reconhecida como a mais mal paga do mundo, além do fato
de que os cargos melhor remunerados e que exigem maior
qualificacdo sdo, na maioria das vezes, preenchidos por pessoas
que vém de fora, restando aos membros da comunidade 0s postos
menos qualificados ¢ de baixa remuneragdo” (MAGALHAES,
2002, p. 19-20), para que oS impactos negativos possam ser
minimizados e 0s positivos maximizados.

Isso acaba por caracterizar o turista como afirma Barretto
(2003), “um mal necessario”. As relagdes entre visitantes e
habitantes locais passam a ser puramente interesse e necessidade,
interesse em ver o0 que o morador local pode demonstrar e
necessidade econdmica para sobrevivéncia. Contudo, tratar o
turismo com base somente na dimensdo socioantropoldgica e
ambiental leva ao esquecimento das suas derivacdes no plano
econbmico, 0 que pode constituir-se numa visdo romantica das
atuais condicdes historicas (BARRETTO, 2009, p.56).

Por ser um fendmeno sociocultural o turismo apresenta
fortes imbricacGes com 0 espacgo e sua organizagdo territorial —
caracteristicas, ordenacgdo e limites. Ele é hoje qualificado como
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uma nova modalidade de consumo de massa, desenvolve-se no
ambito da emergente economia das trocas invisiveis em escala
nacional e internacional, que produz bens e servicos integrados
para o consumo final (FRATUCCI,2000,p.123).

As caracteristicas que sdo apresentadas em determinada
localidade marcaram e/ou marcam a vida dos habitantes, ao
mesmo tempo em que podem ou ndo contribuir para a formacao
da comunidade, ou seja, nem tudo o que se pretende mostrar ao
turista parte da populacdo que ali reside. Sendo assim, é
necessario entender o lugar como reflexo do cotidiano, com suas
relagdes e particularidades, onde ocorrem as préaticas sociais que
constroem a identidade.

O lugar pode entdo, ser considerado elemento dinamico
onde ndo ha produgdo, mas sim consumo de bens, na forma de
espacializar socialmente o local, procurando estabelecer relacGes
entre antigas e novas paisagens, &, afinal, o espaco em constante
transformacéo da paisagem (LUCHIARI, 1998).

Nesses ultimos anos, o turismo tem sido considerado de
grande importancia, pelos governantes devido a sua capacidade de
gerar recursos financeiros, o que requer a necessidade de
regulamentar e reorganizar a atividade para que esta ndo seja
explorada de forma predatoria, prejudicando principalmente a
comunidade receptora, sendo assim sd0 necessarias politicas
publicas e de investimentos da iniciativa privada, € preciso um
estudo que busque maximizar os impactos positivos e minimizar
0S negativos.

A multidisciplinaridade da atividade turistica permite que
0s investimentos ndo sejam baseados no turismo como economia
Gnica, mas como um complemento das atividades existentes na
localidade, além de proporcionar diversos segmentos dessa area,
respeitando a sazonalidade, as caracteristicas ambientais e sociais,
de modo a inserir a comunidade desde o planejamento até a
execucdo do projeto.

Sendo assim, pensar na atividade turistica como forma de
desenvolvimento local, regional ou global, exige pensar
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primeiramente na comunidade local e nas suas singularidades,
para que estas sejam exploradas corretamente diante do mercado.

A cidade de Araxa/MG tem em sua base econdmica, 0
comércio local e as grandes mineradoras de Nidbio — localizadas
préximo ao Complexo do Grande Hotel, no bairro do Barreiro -
que se utilizam desse recurso para exportagdo. Contudo, é
importante ressaltar que tal atividade acaba por afastar grande
parte da populacéo, tanto dessa area, com o risco de contaminacéao
da &gua e do solo, bem como de seu quadro de funcionarios, uma
vez que exige mao-de-obra qualificada.

Sendo assim, a cidade convive com um conflito entre duas
realidades muito distintas, de um lado, os representantes da grande
empresa Companhia Brasileira de Metalurgia e Mineragdo
(CBMM), responsavel pela exploracdo do Niobio na localidade e
do outro, a populagcdo marginalizada a essa realidade, empregada
do comércio local, bem como do Grande Hotel. As relagbes
sociais sdo perceptiveis a qualquer pessoa que visite a cidade de
Araxa/MG e percorra por suas ruas no 6nibus pablico, no centro é
possivel ver grandes casas, prédios comerciais e mansdes, ao
contrario, quando se segue sentido ao Grande Hotel, percebe-se
claramente a marginalizacdo da comunidade existente,
principalmente no bairro do complexo, local onde ainda ha o
contraste com o prédio arquitetdnico.

O CASO DO GRANDE HOTEL E TERMAS DE
ARAXA/MG

O espaco turistico é constituido por um conjunto de
objetos, sujeitos e idéias, representadas por palavras. Estas, que
ndo traduzem apenas a realidade, mas, através do poder da
comunicacdo em agregar significados, fabricam imagens
(CASTROGIOVANNI, 2007).

Nesse contexto o turismo cria o “ndo-lugar”, chamado por
alguns autores, como “bolha ambiental”, “simulacro” ou “pseudo-
lugares”, “o nao-lugar é sempre definido em relacdo ao lugar.
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Todo lugar que ndo tem caracteristica identitaria, relacional e
historica sera um “nao-lugar”. (AUGE apud BORBA, 2005, p. 35)

Foto 2 - Complexo do Grande Hotel visto do Mirante do Hotel
Radio, 2009

¢

Foto tirada por: Isabela Marcantonio Dias. Dez.2009.

O complexo do Barreiro — Grande Hotel — seria um
exemplo de “ndo-lugar”, visto que inicialmente era representacao
da memoria e da identidade da comunidade e com a implantacao
da atividade turistica foi artificializado e adaptado ao ambiente em
gue os turistas necessitam para satisfazer suas expectativas e estao
acostumados. Alguns autores tratam a mesma idéia com termos
diferentes, tais como: “bolha ambiental”’, “pseudo-lugares” e
simulacros. O que de fato se discute € que esses locais criam seu
préprio mundo dentro do espago habitado pelo turista, sem
recorrer ao espago que antes disso é habitado e representa uma
comunidade.
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Sendo o turismo uma atividade econdmica, esses espagos,
estdo intimamente ligados a representagdes sociais “teatralizadas”,
“onde o espaco se transforma em cendrio para o “espetaculo” para
uma multiddo amorfa mediante a criacdo de uma série de
atividades que conduzem a passividade, produzindo apenas a
ilusdo da evasdo, e, desse modo, o real é metamorfoseado,
transfigurado” (CARLOS, 2002, p.26), os funcionérios, assim
como em outras atividades econdmicas - que apresentam méao-de-
obra como produto final - agem visando satisfazer as necessidades
do turista, ndo revelando os bastidores do resort®.

Além dos elementos bésicos da natureza existentes no
entorno do Grande Hotel, ha também a imagem de descanso,
transmitida pelo sentimento de visitar a fonte Dona Beja, ou por
uma caminhada e até mesmo pelo simples passeio de caiaque,
atividades oferecidas pelo hotel. Alem disso, hd caracteristicas
singulares de conforto, luxo, seguranca e de beleza cénica que sdo
incentivadas desde a propaganda do empreendimento até a
hospedagem. O hospede é condensado a enxergar s6 0 que é
realmente interessante aos promotores da atividade.

Os turistas sdo percebidos e acolhidos desde sua chegada
ao resort, as criancas sao encaminhadas ao setor de recreacdo —
kids club- e aos pais sdo oferecidas atividades de contato com a
natureza, caminhadas, passeios de bicicleta, aula de
hidroginastica. O horario das refeicGes & sempre composto por
decoracdo, mise-in-place > e no periodo do jantar de musica ao
vivo, o turista fica condicionado durante os dias de sua estada,
aquela rotina, como se ndo existisse uma comunidade no entorno
do complexo, como se ndo existissem relacdes sociais dentro do
proprio hotel, entre os funcionarios e o mundo externo, ha para
eles durante todos esses dias um mundo alheio a realidade, que foi
planejado para satisfazé-los e que teve um custo e suas
expectativas devem ser supridas.

* De acordo com o dicionério Oxford, significa estancia, local turistico.
® Arrumacéo das mesas, disposicao de talheres, pratos, guardanapos e tacas.
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Os funcionérios em contrapartida a este comportamento
véem o trabalho no hotel como fonte de sobrevivéncia necesséria,
o turista é a peca fundamental para o salario no final do més, a
partir disso prepara-se tudo para recebé-lo e quando este chega, a
cordialidade e a educacdo, sdo pecas fundamentais, como se a
peca de teatro tivesse inicio, onde cada dia é um ato, esta tudo
programado e ensaiado, chegou a hora de apresentar, tudo é
programado, capturado, a cotidianidade que ndo ocorre mais, é
peca fundamental da representatividade forcada, fruto das relagfes
impostas pelo capitalismo. (CARLOS, 2005).

A atividade turistica ocorre na maior parte do mundo em
espacos previamente ocupados, pode-se dizer entdo, que ha uma
divisdo territorial deste espaco e que 0s sujeitos sociais devem ser
envolvidos do ponto de vista historico, cultural, econdmico,
ambiental e politico. Nesses lugares é necessario que se tenham
relagdes fisico-sociais, experiéncias de um grupo social.

Porém, as relacbes que existem no Grande Hotel em
Araxa/MG ndo fazem parte de uma experiéncia da comunidade
local, embora acontecam num espaco que pertence a0 municipio,
0 hotel faz parte do espaco tido apenas como mercadoria, ou seja,
vende-se um espaco, produzindo a nédo-identidade e, com isso o
nao-lugar, pois 0 que se produz sdo mercadorias para serem
consumidas por pessoas alheias aquela realidade.

“O ndo-lugar ndo ¢é a simples negacdo do lugar, mas
uma outra coisa, produto de relagbes outras;
diferencia-se do lugar pelo seu processo de
constituicdo, é nesse caso produto da inddstria turistica
gue com sua atividade produz simulacros ou constroem
simulacros de lugares, através da nao-identidade”
(CARLOS, 2002,p.29)

O turista assume uma postura passiva é guiado pela
programacdo do hotel, todos os horarios sdo preenchidos com
atividades ludicas, na piscina, no kids club, no teatro, na visita
para conhecer o hotel ou para escutar as lendas e historias sobre o
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complexo e a cidade. Os momentos sdo fotografados e depois
esquecidos, ndo ha uma sensibilizacdo para que o turista se sinta
interessado em conhecer o que ha fora do complexo, tudo que ele
procura e precisa esta no local, ha uma alienagdo do turista a
realidade deste local. Para ele, o lugar é apenas momento de
experiéncia e de descoberta, mesmo que rapidas, contudo
legitimas no que tange sua memdria, enquanto para 0 morador ha
um significado maior que representa suas experiéncias vividas.

O que acontece € um reconhecimento do lugar, mas néo o
seu conhecimento as imagens vistas ndo possuem mais relacéo
com o lugar, ndo ha significado, os roteiros sdo pré-estabelecidos,
0s lugares sdo pontos de passagem. O olhar do visitante nédo
observa, ndo conhece, as informacdes se embaralham, ndo ha
vivéncia, os lugares sdo assepticos, sem cheiro, sem vida.

O que esta em questdo, realmente, é o fato de que a
hora de ndo-trabalho destinada ao lazer nédo escapa
das regras do mercado; transporte, cultura, viagem,
tudo vira mercadoria, e esta transforma lugares e
produz uma forma de ele se apropriar: a ndao-
apropriacdo. O turismo cria uma idéia de
reconhecimento do lugar mas nédo o seu conhecimento,
[...] ndo se estabelece uma relacdo com o lugar.
Fragmentam-se os lugares, exclui-se o feio, afasta-se o
turista do pobre, do usual[...]. (CARLQS, 2002, p.30)

CONSIDERACOES FINAIS

A atividade turistica necessita de espacos para acontecer,
sendo assim, se utiliza destes, produzindo bens para consumo ou
reproduzindo-o0s como produtos a serem vendidos, tornando assim
o0 turismo uma atividade multidisciplinar que é capaz de envolver
caracteristicas sociais, politicas e econdmicas de comunidades
distintas em um mesmo local.
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Contudo, esses encontros podem resultar em impactos
sejam eles positivos ou negativos, no caso do Grande Hotel,
quando um turista “consome” esse espaco, ele fica maravilhado
com a infraestrutura, os passeios, a natureza no entorno e todo o
servigo que ¢ oferecido, além do conforto, comodidade e status.
Por outro lado, o funciondrio que ali trabalha, vé tal
empreendimento como um fator externo a sua realidade, algo
inatingivel, que ele nunca terd condicBes financeiras para
desfrutar, além de ndo se identificar com as percep¢des e/ou
vivéncias que ali sdo transmitidas.

A partir de entéo, constituem-se duas realidades distintas
em um mesmo local, criando dentro do municipio de Araxa, um
ndo-lugar. A comunidade passou a viver num ambiente alheio,
construido pelas relagdes capitalistas que tangem o turismo e
todas as areas interligadas a este, a sua identidade e historia, o
hotel é planejado para o turista e sua satisfacdo, ndo ha nenhum
tipo de relacdo entre a comunidade e 0 hdspede, as percepgdes que
estes obtém séo vagas e focadas no que se espera e no que se quer
ver, ndo ha nada novo, o complexo é visto como um resort , local
de lazer e descanso, sem nenhuma relacdo com a localidade em
gue se encontra e a populacdo que ali reside.
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