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O AGRONEGOCIO NO BRASIL E A,PRODU(;AO CAPITALISTA DO
TERRITORIO!

AGRIBUSINESS IN BRAZIL AND CAPITALIST PRODUCTION TERRITORY
Gustavo Henrique Cepolini FERREIRA?

Resumo: O agroneg6cio no Brasil trouxe inimeras implicacbes no que se refere as dindmicas
territoriais, econémicas, sociais e politicas. Nesse contexto, o presente texto procura identificar e
refletir sobre tais dimensbes a partir de um breve levantamento histérico do termo, relacionando o
discurso da agricultura mundializada e a possivel crise dos alimentos frente os agrocombustiveis,
destacando ainda o uso e a produgdo capitalista do territério como uma logica perversa que implica
novos olhares, e, portanto, novas intervencdes tedricas e empiricas para 0s estudos agrarios.
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Abstract: The agribusiness in Brazil has brought many implications with regard to the territorial
dynamics, economic, social and political. In this context, this article seeks to identify and reflect such
dimensions from a brief historical survey of the term, relating the discourse of globalized agriculture
and possible food crisis facing agrofuels, further highlighting the use and capitalist production of
space as a perverse logic that means new looks, and therefore new theoretical and empirical
interventions for agrarian studies.

Key words: Agribusiness. Agrofuels. Peasantry. Territory.

Introducéo

Os estudos sobre o campo brasileiro devem ser apreendidos a partir das contradigdes
impostas pelo capital, e, sobretudo, em funcdo das politicas econdmicas em consonancia com
0s interesses internacionais.

Nesse contexto, 0 presente texto tece algumas consideracdes sobre o agronegocio e o
agribusiness no Brasil, entendendo sua insercdo na logica de producdo mundializada,
sobretudo como consequéncia da modernizag¢do implementada no campo e na cidade.

Abordaremos, também, as principais discussdes sobre as agroenergias
contextualizando os problemas na comercializacdo e na agricultura, assim como a
industrializagdo no campo.

Realizaremos um breve debate que permeia as contradicbes das politicas
internacionais e, portanto, atingem o amago central da producdo nos parametros do
agronegocio. Ressalta-se também que os desafios para refletir o campo, principalmente no
que se refere a producdo camponesa em conflito com o agronegocio, sao apropriacdes avessas
que formam e transformam o espaco rural; e, nesse sentido, a Geografia especialmente através
dos estudos agrarios tem contribuido para compreensdo da dindmica espacial e territorial.

Como ponto de partida para compreensdo do uso do territério para o processo de
producdo, tem-se a prerrogativa que:

! Discusséo inicial da pesquisa de mestrado em andamento.
2 Geografo, mestrando em Geografia Humana - USP. Pesquisador do Laboratério de Agraria USP. Professor da
Rede Sesi e Centro Universitario Claretiano. E-mail gustavocepolini@gmail.com
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O processo capitalista inicia-se com a organizagdo da producdo, com a
finalidade de extrair mais-trabalho da forga-de-trabalho empregada. O
processo de producdo ocorre no espago. O primeiro “uso” do territério, que
devemos, portanto considerar € o produtivo. O territorio entra diretamente no
processo de producdo como capital constante: como “matéria-prima” (é o
caso da produgdo agricola) ou como “espago” (produgdo industrial).
(CALABI; INDOVINA, 1973, p. 02; grifo dos autores)

A indagacdo de Calabi e Indovina (1973) remete ainda, as formas que o capital se
apropria dos recursos, e, sobretudo, as variagfes entre o campo e a cidade, sem, no entanto,
desvincular o capital - que continua “intocavel” perante a dindmica territorial imposta pelo
agronegocio.

Agronegaocio no Brasil: breve historiografia

O agronegocio no Brasil envolve uma série de questdes em destaque: as econémicas,
as sociais e, sobretudo, as referentes a politica, uma vez que a producdo agricola e a
comercializacdo em larga escala por si ndo explicam os interesses propiciados pelo termo.

Fernandes (2010) aponta que o agronegécio é o novo nome de desenvolvimento
econbmico da agropecudria capitalista, cuja origem esta no sistema de plantation, em que
grandes propriedades sdo utilizadas na producao para exportacao.

A palavra agronegécio é nova (década de 1990), e é também uma construcdo
ideoldgica para tentar mudar a imagem latifundista da agricultura capitalista.
O latifandio carrega em si a imagem de exploracéo, trabalho escravo, extrema
concentragdo da terra, coronelismo, clientelismo, subserviéncia, atraso politico
e econdmico. E, portanto, um espaco que pode ser ocupado para o
desenvolvimento do pais: latifindio esta associado a terra que ndo produz e
pode ser usada para reforma agraria. A imagem do agronegdcio foi construida
para renovar a imagem da agricultura capitalista, para “moderniza-la”. E uma
tentativa de ocultar o carater concentrador, predador, expropriatério e
excludente para relevar somente o cardter produtivista. Houve o
aperfeicoamento do processo, mas ndo a solucdo dos problemas: o latifindio
efetua a exclusdo pela improdutividade, o0 agronegdcio promove a exclusdo
pela intensa produtividade (FERNANDES, 2010, p. 01).

Considerando esse cenario, é possivel entender parte da l6gica em que o agronegocio
se encontra: uma complexidade que incide na diversidade, ou seja, utiliza-se da producéo para
viabilizar novos empreendimentos e consequentemente mascarar o controle da terra e do
capital.

Oliveira (2006) afirma que o agribusiness reconhecido como monocultivo de
exportacdo ganhou sua expressdo na lingua portuguesa como agronegdécio. O autor ressalta a
necessidade de distingdo entre as atividades econdmicas visto que a agri-cultura visa produzir
alimentos, enquanto o agro-negécio visa a producdo de commodities (mercadorias) para o
mercado mundial.

A expansdo dos produtos de exportagdo esta colocando em risco a producdo de
alimentos, uma vez que tem ocasionado a diminuicdo da area plantada de arroz, feijdo e
mandioca, por exemplo. Isto faz com que o Brasil, apesar de sua enorme disponibilidade de
terrenos agricultaveis, importe géneros alimenticios.
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Também podemos mencionar, nesse processo contraditério, o aumento do uso dos
agrotoxicos, do desmatamento e da ocorréncia de demais impactos nas areas de expansao do
agronegocio, especialmente por causa da cana-de-agucar e da soja.

O agroneg6cio é devastador. Imensas areas de florestas e do cerrado estdo
sendo ilegalmente desmatadas, secando nascentes e mananciais, sugados pelo
ralo das monoculturas, pastos de capim, carvoarias, mineradoras e madeireiras.
Os agrotdxicos, despejados por avibes e tratores, estdo contaminando solos,
aguas, ar e as plantagdes camponesas, causando doencas e mortes (CANUTO,
2004, p. 117).

Retornando a diferenciacdo entre agronegdcio e agribusiness, podemos verificar o uso
das marcas no processo de industrializacdo que incorporou a producéo agricola.

Nesse contexto, verificamos a utilizagdo de expressdes como “complexo
agroindustrial” e “sistema agroindustrial” com as quais se valoriza a relacdo direta, com a
transformacdo da matéria-prima em novas mercadorias, com extremo valor agregado.

Segundo Welch (2010):

[...] o conceito de agribusiness virou moeda corrente hos EUA nos anos 50,
através do trabalho do economista da Universidade de Harvard John Davis.
Davis s6 botou nome apropriado num sistema ja existente. Desde o inicio das
colénias inglesas, os interesses agricolas da regido eram sempre voltados para
comeércio. A partir do século 19, investidores norte-americanos ja comegaram
exportar varias técnicas de producdo e comercializacdo. Os investidores ndo
ficaram satisfeitos em explorar as vantagens comparativas de ambientes
diversos (WELCH, 2010, p. 01).

Welch (2010) afirma categoricamente que o governo dos EUA incentivou a Revolucao
Verde como uma garantia para introdugdo da mecanizagdo nos novos mercados, 0 que, em
parte, nos auxilia na compreensdo dos interesses em transferir tecnologias.

As novas regras e as novas tecnologias genéticas permitiram a mundializacdo
do modelo agribusiness. Com a meta de maximizar lucros através o controle
de custos de producdo e comercializacdo, com um nivel de controle que vem
da semente até a embalagem do produto, o agronegdcio tem sido representado
como forma mais avangada de capitalismo no campo. Vale a pena considerar o
modelo em seu proprio contexto — a historia dos EUA — para pensar melhor o
que significou o agroneg6cio para os pequenos lavradores do pais (WELCH,
2010, p. 02).

Cabe destacar, conforme os estudos de Megido e Xavier (2003), que o termo
agrobusiness foi cunhado a partir da construgdo de uma metodologia para estruturacdo da
cadeia agroalimentar.

Por essa razdo, desde meados da década de 1970, o referido termo tratava de um
processo que envolve alimentos, fibras e biomassa. Portanto, é, segundo os autores, muito
maior que simplesmente a producdo rural, utilizando, para tanto, o exemplo de que o
agribusiness representa cerca de ¥ da economia mundial.

Oliveira (2007), analisando esse mesmo periodo, acrescenta 0 melhoramento genético
em todas as fases do processo de producdo, o que nos revela que todos agentes envolvidos
estdo produzindo matérias-primas agropecuarias, e nesse fazer, estdo subordinados as cadeias
produtivas do agronegdcio.
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Para os camponeses e também para os chamados de agricultores familiares s6
h& um lugar submisso neste projeto: integrarem-se as cadeias produtivas do
agronegécio, tornarem-se empreendedores, fazendo de sua producédo
agropecudria um ‘“agronegocinho” (OLIVEIRA, 2007, p. 149, grifo do
autor).

Montoya e Guilhoto (2000, p. 04) afirmam que o termo agronegocio integra
agricultura e industria. Nesse sentido, afirmam que: “[...] a produc&o rural passou a se situar,
economicamente, entre as industrias produtoras de bens e insumos para a agricultura (a
montante), e as industrias processadoras e de servicos de base agricola (a jusante).”

Mesmo com as restricdes em relacdo ao volume total do comércio, Montoya e
Guilhoto (2000) identificam uma expressiva participacdo do Brasil na geracéo de riqueza. Na
Tabela 1, veremos alguns dados relativos ao PIB brasileiro.

Tabela 1: Valores (US$ Milhdes) e Participagdo Relativa do Agronegocio no Produto
Interno Brasileiro — periodo 1959 a 1995

Agronegocio PIB brasileiro
Anos  USS$ millhdes Percentual US$ milh&es Percentual
1959  6.629 51,40 12.899 100,00
1970  12.115 37,08 32.673 100,00
1975  36.255 35,82 101.207 100,00
1980 69.128 32,56 212.309 100,00
1985  69.670 34,97 199.249 100,00
1990  124.560 31,57 394.562 100,00
1995 171.826 2891 594.391 100,00

Fonte: (PRIMARIA s/d apud MONTOYA; GUILHOTO, 2000, p. 20).

Observe que, embora tenha um declinio no percentual, o valor total dos produtos
oriundos do agronegdcio aumentou nas Ultimas décadas. Isso é muito significativo,
especialmente quando tratamos da producdo e exportagdo dos produtos agricolas; tal
dimensdo ainda é muito debatida visto a insercdo do Brasil no comércio mundial, bem como o
significado particular do agronegaocio.

Oliveira (2003, p. 15) tece a seguinte indagacdo: “/.../ qual o papel das exportacoes
brasileiras no comércio mundial e em seu interior, qual o papel do agronegocio”?

Ao responder a essa pergunta, apresenta dados que demonstram que o pais nao atingiu
0 mesmo patamar das exportacdes mundiais de 1980, compreendendo portanto que ha um
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crescimento relativo. No Quadro 1, podemos analisar os dados dos principais produtos

exportados:

Tabela 2: Panorama da Produgéo e Participacio na Exportacéo dos Principais Produtos

Brasileiros em 2006

Produto Producao Exportacao (US$)
Bovinos 195 milhdes cabegas 3 bilhdes
éoja N 50 milhdes toneladas 10 bilhdes
Café 38 milhdes sacas 2 bilhdes
Aclcar e Alcool | 26,5 milhdes toneladas e 3 bilhdes

15 bilhoes litros
Aves 9,3 milhoes toneladas 3,2 milgc:)tz;
Suinos 2,8 milhoes toneladas 1,165 bilhao
Algodao 2,7 milhoes toneladas 460 milhoes
Leite 25 bilhoes litros 160 milhoes
Laranja 17 milhoes toneladas 9 milhoes

Fonte: (PRIMARIA 2007 apud PAIVA JUNIOR, 2009, p. 52).

Um dos grandes potenciais do Brasil quanto & exportacdo é a soja, a qual teve uma
grande expansdo nas Ultimas décadas, o que nos tornou o segundo maior exportador,
perdendo apenas para os EUA. Na Figura 1, podemos analisar a evolu¢do do Brasil e dos

demais produtores.
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Figura 1: Soja - Evolugdo da Area Cultivada (em mil hectares)
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Fonte: USDA/MAPA. Org.: OLIVEIRA, A. U./USP/IANDE.

Fonte: (PRIMARIA s/d apud OLIVEIRA, 2006, p. 29).

Cabe ressaltar o papel dos paises da América do Sul que produzem sob o regime
internacional. Nesses paises, foram introduzidos, além da mecanizagdo, diversos pacotes,
como por exemplo as sementes transgénicas.

Oliveira (2007), analisando as implica¢cdes da producdo da soja, tece uma discussao
sobre o mito em torno do grdo, destacando que:

[...] a midia tratou de esconder também, o 6bvio: ndo € a soja o principal grao
no mercado mundial. Ao contrario, entre 0s grdos mais importantes do
mercado mundial estdo os principais alimentos da humanidade: arroz, milho e
trigo. A producédo destes individualmente supera a casa dos 600 milhdes de
toneladas cada, enquanto que a soja produz apenas 200 milhdes de toneladas,
ficando em quarto lugar. Entretanto, quem vé como a midia tem tratando a
producdo de soja, parece que ela é a principal cultura do mundo. E importante
frisar que esta posi¢do tem o objetivo de mostrar igualmente a importancia das
grandes empresas do agronegécio. Assim, idolatram as empresas
multinacionais e nacionais dos grdos e de outros setores, tais como: ADM,
Cargill, Bunge, Louis Dreyfus, Amaggi, Caramuru, Cutrale, Citrosuco,
Votorantin, Nestlé, Danone, Aracruz, Friboi, Bertin, etc. Dessa forma, as elites
nacionais vao se tornando proprietarias de terras e capitalistas da agricultura
para produzirem mercadorias para 0 mercado mundial. Estas elites sao,
portanto, parceiras e muitas vezes sécias dos monopdlios mundiais do
agronegdcio. Nao ha diferenca entre eles, pois as elites defendem aqui os
interesses do capital mundial. S80 estas elites que estdo grilando as terras
publicas do pais (2007, p. 148).

Fernandes (2008), discutindo a disputa territorial e os tipos de territérios, nos fornece
elementos dos conflitos presentes nas transnacionais que disputam os territdrios para
producdo de mercadorias, tal como a soja. Um exemplo evidente desse processo é a compra
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de terra por parte das transnacionais que passam a controlar o mercado de agrocombustiveis.
O segundo exemplo séo as propagandas, nas quais essas mesmas transnacionais passam a
controlar o ideério cotidiano, conforme indica a figura 2.

Figura 2: Propaganda da Transnacional Syngenta Representando Area de Quatro Paises
Onde Predomina o Monocultivo da Soja.
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Fonte: Disponivéfem: <http://www.agropecuaia.o/Iisis/RepuincaSoja.jpg>. Acesso em: 6 mai. 2010.

A Figura 3 nos permite analisar a espacializacdo da soja no Brasil. Ao visualiza-la, é
importante entender que, por meio do crescimento progressivo da producéo de soja no Brasil,
houve também o crescimento da participagdo desta cultura no valor da producdo agricola na
maioria dossestados, em destaque: Parana, Mato Grosso do Sul, Mato Grosso, Rio Grande do
Sul e Goiés®.

% A soja ndo é a Ginica commoditie que trouxe implicacdes na organizacio e producdo capitalista do territorio.
Welch e Fernandes (2008) discutem a questdo da laranja no ambito brasileiro e estadunidense. Bombardi (2009)
analisa a expansdo do cultivo da cana-de-agUcar no estado de Sao Paulo, compreendendo as contraditoriedades
gue envolvem este processo, mascarado sob o signo de moderno. Grotdo (2008) tece consideracbes muito
proficuas sobre a devastagdo do cerrado produzida pelo avanco da fronteira agricola e agropecuaria — o
agronegocio. Portanto, falar em luta entre 0o campesinato e o agronegécio requer uma analise profunda da terra
de trabalho e de negocio da qual Martins (1996) fala. Nesse contexto, a luta de classes estd posta de forma
heterogénea no campo brasileiro, ou seja, tem caracteristicas peculiares e regionalistas, como exemplo 0s
colonos no sul, o caipira no interior de Sao Paulo, os quilombolas e indigenas, os ribeirinhos e seringueiros,
meeiros entre tantos que se recriam no desenvolvimento desigual e combinado do capitalismo.

72



GEOGRAFIA ISSN 2178-0234
EM
QUESTAO V.05 ¢ N. 01 ¢ 2012 pag. 66-82

Figura 3: Producéo de Soja no Brasil.

PRODUCAQ DE SOJA
Cuantidade de soja produzida nos
MUK PIOS Brat loiros e 1990, 1996 ¢ 2002

N N

Sebnss e Cougralo Tomiten PULEARTO
Bae g et n Preappe Wan we
i

ML hism ge Crtrias Prrcsmee s
R

Previsenie Pogeme spovie €0 2004

Figura { — Produgao de soja no Brasil

Fonte: (GIRARDI; FERNANDES, 2010, p. 04-5).

A soja foi o género agricola que mais cresceu no periodo 1990-2002. Outros
produtos também tiveram crescimento, porém ndo tdo grande. Selecionamos
alguns produtos e seus respectivos crescimentos no periodo 1990-2002:
algodéo: 21,5%; amendoim: 41,2%; arroz: 40,9%; batata inglesa: 40%; cana-
de-acucar: 38,7%; feijao: 37,1%; milho: 68,3%; soja: 111,7%. A batata-doce
teve um decréscimo de 21,8% e a mandioca, de 5,2%. O extrato de area que
mais produziu soja em 1996 foi o de 200 a menos de 500 hectares (GIRARDI,;
FERNANDES, 2010, p. 4-5).

A espacializacdo da soja por diferentes estados brasileiros revela simultaneamente a
expansdo da fronteira agricola e os interesses da economia mundializada. Cabe, portanto,
enfatizar o papel das politicas publicas no que tange a essa commoditie, pois 0 acréscimo dessa
monocultura inibe a produgdo de outros géneros agricolas oriundos da agricultura camponesa,
que vivencia fortes especulacbes em funcdo dessa fronteira agricola sob a conivéncia das
politicas pablicas.
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Agricultura mundializada e a crise dos alimentos

Oliveira (2003; 2007) critica o processo de desenvolvimento da agricultura,
destacando a logica capitalista baseada na mundializacdo das mercadorias, e, sobretudo, do
capital.

A mundializa¢do do capital marcou o final do Século XX e marca o inicio do
Século XXI. O final do socialismo nos paises do leste europeu e a expansao
das politicas neoliberais pelo mundo estdo no centro deste processo. Os paises
com dividas externas elevadas, particularmente aqueles do Terceiro Mundo,
submeteram-se de forma pacifica as politicas neoliberais impostas pelo FMI —
Fundo Monetério Internacional. No Brasil, esta implantagdo de politicas
neoliberais foi marcada no inicio da década de 90 por dois planos de controle
financeiro e combate & inflagdo. Primeiro foi o Plano Collor e seu confisco
temporério do dinheiro depositado nos bancos. Depois da queda de Collor de
Mello e, sua substitui¢do pelo vice Itamar Franco, foi implantado o plano real
de Fernando Henrique Cardoso e o dominio quase que absoluto das politicas
neoliberais no Brasil. A consequéncia direta da expansdo das culturas de
exportacdo, particularmente da soja, e o crescimento da violéncia (massacres
de Corumbiara e de Carajas) levaram os movimentos sociais a exercerem o
direito da pressdo social e politica pela Reforma Agraria (OLIVEIRA, 2007, p.
146-7).

Vale destacar que, embora apresente a perversidade imposta pelo agronegdcio nas suas
multiplas fases, Oliveira (2007) mostra varias saidas que o campesinato vem impondo ao lutar
pelo territorio.

H4&, desse modo, dois processos distintos que podem caminhar paralelamente mesmo
gue exista uma disputa desleal, visto as desigualdades socioeconémicas.

Mondragén (2008) aponta a ilusdo dos biocombustiveis no contexto colombiano que
encaixa para 0s demais contextos. A indagacdo fundante baseia-se nos produtos cultivados
nos latifindios, apontando que a rentabilidade dos agrocombustiveis € um mito, ou mais
precisamente uma mentira que influi na renda da terra, na especulacdo dos pre¢os da terra nas
areas com grandes projetos. Necessita-se, portanto, de um projeto alternativo que s6 é
possivel com a economia campesina. No caso colombiano, o Projeto Campesino-Indigena e
Afro.

Sob a 6tica do grande empreendimento, Carmona (2009) estuda o mercado futuro que
proporciona a fixacdo do preco dos produtos, por meio de negociagdes de contratos que séo
liquidados em data futura, ao comprar ou vender mediante pregdes da Bolsa de valores. O
autor destaca que: “[...] o mercado futuro, portanto ndo substitui 0 mercado a termo, mas é um
complemento que permite protecdo contra varia¢Oes adversas de preco do ativo (p. 74).”

Nesse contexto, as commodities sdo mercadorias com caracteristicas especificas, tais
como:

1) padronizacéo: a commodity deve ser uma mercadoria com nivel minimo
de variacéo;

2) pouca perecibilidade: normalmente a commodity deve ser armazenada
ou transportada para entrega futura;

3) ampla escala de consumo: o produto exige grandes disponibilidades
para negociacao e transagéo;

4) o mercado de commodities deve ter um fluxo livre e negociado pelo
preco de equilibrio, isto €, pela oferta e demanda existente;

5) condigdo de matéria-prima ou semi-elaboracdo: a commodity ndo pode
sofrer um complexo sistema de producdo, pois sua disponibilidade
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estaria afetada em caso de falha na cadeia produtiva (CARMONA,
2009, p. 76).

A discussdo na Otica economicista pode propiciar certas arbitrariedades e também
grandes possibilidades para aqueles que detém o capital, fazendo com que 0 mesmo possa ser
especulado nos mercados futuros®.

Na Tabela 2, podemos analisar as principais caracteristicas dos contratos futuros de
commodities agricolas negociados na Bolsa de mercadorias e futuros (BM&F):

Tabela 3: Especificagdes dos Contratos Futuros de Commaodities Agropecuérias
Negociados na BM&F.

| Unidade de | :
Ativo-objeto | Cotagdo negociacdo |  Meses de i gl
\ (tamanho do | vencimento e tltimo dia de
| contrato) negociagao
Aglicar cristal | Délares dos Estados | 270 sacas de 50 |Margo, maio, Décimo quinto
| Unidos da América quilos liquidos agosto, outubro |dia Gtil do més
| por saca de 50 quilos | e dezembro | anterior ao més
| liquidos, com duas | | de vencimento do
| casas decimais ‘ | contrato
Boi gordo  |Reais por arroba | 330 arrobas Todos os meses | Ultimo dia Gtil do
‘ liquida, com duas | liquidas | més de vencimento
| casas decimais |
Sl ! > : ! | ! — i
Algodao 'Cen:a\os de délar dos | 12,5 toneladas | Margo, maio, | Décimo dia util
Estados Unidos da | métricas, | julho, outubro e |anterior ao primeiro
| América por libra- iequuaimm | dezembro fd:a do més de
| peso, com duas casas  |a 27.557,50 vencimento
| decimais | libras-pesos |
Bezerro Reais por animal, com }33 animais :?e\.evearo, “J]tvmo dia atil do
duas casas decimais : margo, abril, més de vencimento
| maio, junho,
i | jutho, agosto, ‘
| setembro e
| outubro i
Alcool Reais por metro cdbico |30 metros \t!\vfar(o. maio, !Ommo quinto
Anidro (1.000 litros), com duas | cibicos (30.000 |agosto, outubro | dia Gtil do més
casas decimais { litros) |e dezembro anterior ao més
| | de vencimento do
? “ icontrdto
Café-Ardbica | Délares dos Estados | 100 sacas de 60 Margo, maio, ISr:xlo dia Gtil anterior
| Unidos da América | quilos liquidos | julho, setembro | a0 Gitimo dia do més
por saca de 60 quilos ‘ e dezembro de vencamento
liquidos, com duas |
casas decimais ' ‘
Café-Robusta | Dblares dos Estados [ 250 sacas de 60 |Janeiro, margo, |Ultimo dia Gtil do
Conillon Unidos da América | quilos liquidos maio, julho, | més de vencimento
por saca de 60 quilos ‘ is»}mmbro e '
liquidos, com duas | novembro ‘
|casas decimais | ‘

Fonte: (BOLSA DE MERCADORIAS E FUTUROS 2003 apud CARMONA, 2009, p. 77).

Seguindo a mesma ldgica, se insere 0 marketing, um aspecto primordial na “era da
informag¢@o”, no qual os comerciais sobre o mercado assumem caracteristicas ininterruptas,
que bombardeiam os produtores com slogan dos novos conceitos e praticas a serem utilizados
no campo. A partir da Figura 4, podemos observar a pressao apenas do segmento de sementes
hibridas de milho.

* Segundo Teubal, 2008, p. 140: “Trata-se de um modelo cujo modo de funcionamento global, com predominio
de capital financeiro, orienta-se, em grande parte, rumo a uma especializacdo crescente em determinadas
commaodities orientadas para o mercado externo e com uma tendéncia a concentracdo em grandes unidades de
exploracao. Denominamos este modelo de agronegdcio. ”

75



GEOGRAFIA ISSN 2178-0234
EM

QUESTAO V.05 ¢ N. 01 ¢ 2012 pag. 66-82

Figura 4: Press@o de Imagem no Mercado — Mapa Para o Segmento de Sementes Hibridas
de Milho

Fonte: (RC. W CONSULTORES s/d apud MEGIDO; XAVIER, 2003, p. 208).

Uma discussdo pertinente que corrobora no processo de desenvolvimento do
agronegocio se refere a Agricultura de precisdo, baseada no Sistema de InformacGes
Geograficas ou Georreferenciadas (SIG), que consiste na alocacdo de recursos financeiros,
técnicos e ambientais para otimizar a produgéo.

Fazem, dessa forma, levantamentos das propriedades do solo, criam zonas de manejo,
irrigacdo, separam talhdes, corrigem o solo, aplicam fertilizantes e herbicidas buscando
sempre a quantificagdo para reduzir os custos, mecanizar, monitorar e ter resultados elevados.

Na Figura 5, podemos acompanhar a transformagéo dos dados em informagdo no que
tange as atividades agropecuarias.
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Figura 5: Transformando dados em Informagdes.

Transformando Dados em Informacgao
IMAGENS DE SATELITE
OU VIDEOGRAFIA

Il DADOS
FOTOS AEREAS [~ ‘ =" METEOROLOGICOS

A

DADOS REGIONAIS

SUPORTE A DECISAO
ESPECIALIZADO

f SIG T/

MANEJO S s
MAPAS E RELATORIOS

MAPAS DE

SOLO E PAISAGEM RECOMENDAGCAO DE
>  FERTILIZANTES E
s ‘ AGROQUIMICOS

Fonte: (MEGIDO; XAVIER, 2003, p. 125).

Uma discussdo que ocorre simultaneamente ao agronegécio e as demais dimens@es da
producdo mundializada da agricultura se refere a soberania alimentar, ou seja, a producéo de
energia por meio dos produtos agricolas, leia-se géneros alimenticios, os quais podem
culminar em problemas no abastecimento do mercado interno. Por isso, temos que observar as
dualidades existentes para viabilizar politicas publicas coniventes com um projeto nacional,
enquadrando-se, portanto, num debate geopolitico conforme indicam Paulino e Almeida
(2010, p. 94):

Por definicdo, a seguranca alimentar passou a ser tarefa do mercado mundial,
fortalecido por meio da ampla e deliberada desestruturacdo das préaticas
policultoras proprias da organizacdo camponesa. Por ser eminentemente
enddgena, esta € pouco funcional aos designios da divisdo do trabalho que
esta escala de mercado pressupbe. Impde-se, assim, a especializacdo
produtiva como tbnica do processo agricola, como sua expressdo maxima
nas commodities, de modo a reafirmar a via monetaria como fundante da
existéncia humana, que prescinde cada vez menos da circulacdo global dos
alimentos [...] Este € um mecanismo estrutural do capitalismo, logo, dos
conflitos de classe, faz-se necessario pensa-lo também a partir da dimenséo
geopolitica, pois os paises, por meio de seus pactos hegemdnicos, adotam e
preconizam receitas diferenciadas para o seu enfrentamento.

Trata-se de denominagdes diversas sobre a realidade, ora como agroenergia, ora como
agrohidronegdcio e agrocombustiveis, todos representam a complexidade que engloba o atual
cenario geopolitico, pois a expansdo das areas com soja e cana sob as terras férteis estd
inviabilizando a cultura de alimentos.

As transformacdes recentes relativas ao setor sucroalcooleiro demonstram que este ndo
é regulado pelo alcool, mas sim pelo acucar, portanto, é uma mercadoria cuja logica é
regulada mundialmente: se compensa vender agucar no mercado internacional, 0s usineiros
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vendem; se o preco cai, controlam-no no mercado interno, que desde o Programa Proalcool,
até as atuais politicas publicas de incentivo ao carro flex, observamos o incentivo as
tecnologias “limpas” em consonancia com o interesse dos grandes produtores.

Ja na Figura 6, € possivel analisar o crescimento do agronegocio do agrocombustivel.
Tal leitura nos revela possiveis limitagdes para a producdo de alimentos, uma vez que a
producdo desde a década de 1990 ndo vem crescendo, ao contrario do que acontece com a
cultura da cana e também de outros gréos.

Figura 6: Producdo Agricola Mundial de GRAOS (em 1000 toneladas)

FOnE:OMCIUSDA O . O LIVEIRA, AU, - USP - LANDI
®»n o g
CBBRHEEERREERRREE

Fonte: (OLIVEIRA, 2009, p. 10).

Partindo do crescimento da producdo voltado para o mercado internacional, podemos
concluir que:

Os dados do IBGE entre 1990 e 2006 revelam a reducdo da producdo dos
alimentos imposta pela expansdo da area plantada de cana-de-acUcar que
cresceu neste periodo mais de 2,7 milhGes de hectares. Tomando-se 0s
municipios que tiveram a expansdo de mais de 500 hectares de cana no
periodo, verifica-se que neles ocorreu a redugdo de 261 mil hectares de feijdo
e 340 mil de arroz. Esta area reduzida poderia produzir 400 mil toneladas de
feijdo, ou seja, 12% da producdo nacional e, um milhdo de toneladas de arroz
equivalente a 9% do total do pais. Além, disso reduziram-se nestes municipios
a producéo de 460 milhdes de litros de leite e mais de 4,5 milhdes de cabecas
de gado bovino. E importante destacar que embora a expansdo esteja mais
concentrada em Séo Paulo, ela ja esta também, no Parand, Mato Grosso do
Sul, Triangulo Mineiro, Goiés e Mato Grosso. E, também nestes estados, ela
reduz a &rea de producdo de alimentos agricolas e desloca a pecuéria na
direcdo da Amazonia e de seu consequentemente desmatamento. Por isso, a
expansdo dos agrocombustiveis continuara a gerar a reducéo da producdo de
alimentos. Assim, ndo é demais lembrar que a producéo dos trés alimentos
bésicos no pais, arroz, feijdo e mandioca, também ndo crescem desde 0s anos
noventa, e mais, o Brasil tornou-se 0o maior pais importador de trigo do
mundo. Portanto, o caminho para a saida da crise e da constru¢do de uma
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politica de soberania alimentar continua sendo a realizacdo de uma reforma
agraria ampla, geral e massiva (OLIVEIRA, 2009, p. 15).

A publicacdo do Censo agropecuario 2006 revela um retrato da diversidade do Brasil
agrario. Em destaque esta a conceituacdo de agricultura familiar de acordo como a Lei n.
11.326, de 24 de julho de 2006, ao romper com a ideia de totalidade do agroneg6cio que
imperava nos censos anteriores (1995-6).

Partindo deste censo, podemos verificar quem produz o qué, como produz e onde
produz. E uma visdo ampla principalmente para os meios de comunicagdo que apregoam a
producdo da agricultura camponesa - familiar como parte da produgéo do agronegocio.

Cabe, portanto, compreender o agronegocio como totalidade: € uma ideologia que
destréi a agricultura camponesa ou familiar - 0 que o0 censo desconstroi, visto a distin¢ao entre
0s projetos de desenvolvimento. Fica evidente que o agronegOcio ndo incorpora o
campesinato, ele acaba fortalecendo-0°.

O agronegocio é predominantemente produtor de commodities. A agricultura
camponesa é predominantemente produtora de alimentos. Nesse sentido, a diferenciacdo entre
as producdes € essencial para compreensdo do campo brasileiro.

A leitura do campesinato e do latifundio, como aponta Oliveira (1987), deve ser feita
dentro do capitalismo e ndo fora deste; nessa ldgica, entendemos a territorializacdo do
agronegécio que propicia a recriagdo do campesinato ao subordind-lo em sua expansdo
capitalista. Tal dimensdo fica evidente nos dados do IBGE, uma vez que 0S camponeses
produzem em &areas menores. Portanto, podemos observar que a concentracdo da propriedade,
ou seja, do monopolio fundiario, continua imperando no Brasil (BRASIL, 2009).

Consideracoes finais

A discussdo sobre o que é o agronegdcio e o agribusiness pautou nossas reflexdes a
partir das implicagdes causadas por eles no @mbito brasileiro e mundial.

Dessa forma, sdo leituras imprescindiveis para compreensdo do atual estagio
vivenciado no campo. Entendemos que:

O agronegocio produz apenas uma parte dos alimentos. A outra parte é
produzida pela agricultura camponesa ou familiar, ou ainda por pequenos
produtores e sitiantes, como possam ser chamados os produtores néo
capitalistas. Essa parte, no geral, significa metade; no particular significa mais
ou menos da metade. O agronegdcio pode produzir mais cana, mas Sa0 0S
camponeses que produzem mais café e leite. O agronegécio pode produzir
mais soja, mas sdo 0s camponeses que produzem mais feijdo, mandioca,
cebola e banana. [...] O agronegdcio controla hoje no Brasil 300 milhdes de
hectares, todavia utiliza apenas 120 milhdes. Restam 180 milhGes de hectares

> Embora apresente como sindnimos a agricultura camponesa e familiar no ambito desse estudo, tem-se clareza
de que sdo discussdes amplas e complexas no bojo da questéo agraria brasileira. Por isso, a leitura de Fernandes
(2001), Bombardi (2003) e Feliciano (2006) sdo essenciais para a compreensdo desse paradigma; que embute
projecdes modernas, ou seja, apostaram que o0 camponés estd sofrendo uma metamorfose para alcangar o
moderno. “Nesse paradigma defende-se que o produtor familiar que utiliza os recursos técnicos e esta
altamente integrado ao mercado ndo é um camponés, mas sim um agricultor familiar. Desse modo, pode-se
afirmar que a agricultura camponesa é familiar, mas nem toda a agricultura familiar é camponesa, ou que todo
camponés é agricultor familiar, mas nem todo agricultor familiar é camponés. Criou-se, assim, um termo
supérfluo, mas de reconhecida forca teérico-politica.” (FERNANDES, 2001, p. 29-30, grifo do autor).
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para serem utilizados na reforma agraria voltada para a producédo de alimentos
(FERNANDES, 20083, p. 01).

Partindo dessa diferenciacdo, podemos perceber que a producdo de mercadorias de
commodities nos revela que a légica do capital ndo condiz com a producdo de alimentos. Por
essa razao, o campesinato se reproduz e continuara a se reproduzir na histéria.

Nesse sentido, a ideia do camponés francés José Boveé continua atualizada ao afirmar
que o mundo ndo é uma mercadoria. Essa relacdo explica o uso e desuso capitalista, na
extracdo da mais valia e até mesmo na especulacdo historica da qual Martins (1996, p. 32)
relata de forma proficua: “A renda capitalizada no escravo transformava-se em renda
territorial: num regime de terras livres, o trabalho tinha que ser cativo; num regime de
trabalho livre, a terra tinha que ser cativa.”

S&o apropriacOes apregoadas sob a logica avessa da acumulacdo, de uma sociedade
dos empreendimentos, do neg6cio agroexportador que, simultaneamente, recria a questao
camponesa numa longa marcha no mundo “moderno”, onde a terra e o territorio sdo passiveis
de investigacdes amplas e complexas visto a producdo da organizagdo espacial mundializada
tal como mencionado por Harvey (2006) ao discutir tais indagacdes baseado nos idearios
marxistas, principalmente no que se refere a teoria da acumulacéo.

Essas modificacdes contraditorias e combinadas, as quais se manifestam num contexto
historico-geografico, nos revelam a longa marcha histérica, onde coexistem “[...] a classe
daqueles que usam a terra para extrair renda e lucro, e produzir dominacéo politica; do outro,
a classe dos camponeses que da terra precisa para viver. O resultado tem sido um territério em
disputa! (PAULINO; ALMEIDA, 2010, p. 16).”
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