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LA IMAGEN DE LA CIUDAD MARAVILLOSA EN LAS PRIMERAS TARJETAS
POSTALES LA ANTIGUA REPUBLICA
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RESUMO: O epiteto de Cidade Maravilhosa retrata a beleza marcante da natureza do Rio de Janeiro e
a sua experiéncia como capital da Republica e, por isso, ainda é inspiracdo para muitos artistas e tema
de debates e discussGes académicas. Neste estudo, portanto, almejamos analisar os primeiros cartdes
postais impressos da Cidade do Rio de Janeiro em sua época aurea - no inicio do século XX, de 1900 a
1930. Os cartdes postais, a primeira vista, podem ser apenas pequenos pedacos de papeis retangulares
gue retratam uma paisagem passada, mas a paisagem retratada nesses postais pode ser reinterpretada
através de uma complexa relagdo social entre os individuos e seu meio ambiente, ou seja, eles séo
como um veiculo de simbolos, ideias e representagdes. Especificamente para a cidade do Rio de
Janeiro, a beleza cénica representada era um dos fatores mais relevantes para sua atratividade quanto
para sua expansdo e, por isso, foi tdo retratada nestes pedagos de papeis. Nosso objetivo principal é
investigar o contexto histdrico que estava por detrds desses cartdes postais, a intencdo de se registrar
determinadas paisagens em detrimento de outras e, assim, contribuir para repensarmos na imagem que
construiram da Cidade do Rio de Janeiro.

Palavras-chave: Cidade do Rio de Janeiro; Cartdo Postal; Paisagem.

RESUMEN: El apodo de Ciudad Maravillosa retrata la notable belleza de la naturaleza de Rio
de Janeiro y su experiencia como la capital de la Republica y, por tanto, sigue siendo
inspiracion para muchos artistas y objeto de debates y discusiones académicas. En este
estudio, por lo tanto, el objetivo de analizar las primeras postales impresas de la ciudad de Rio
de Janeiro en su apogeo - a principios del siglo XX, 1900-1930. Las postales a primera vista
puede ser solo pequefios trozos de papel rectangular que representa un paisaje hace, pero el
paisaje retratado en estas tarjetas pueden ser reinterpretados a través de una compleja relacion
social entre los individuos y su entorno, es decir, son como una simbolos del vehiculo, las
ideas y representaciones. Especificamente para la ciudad de Rio de Janeiro, la belleza
escénica representada fue uno de los factores mas relevantes a su atractivo y su expansion vy,
por tanto, era representado como en estas piezas de papel. Nuestro principal objetivo es
investigar el contexto historico que estaba detras de estas tarjetas postales la intencién de
grabar ciertos paisajes sobre los demas y asi ayudar a repensar la imagen que construyo la
ciudad de Rio de Janeiro.
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Introducéo

Quem nunca ouviu falar do Pdo de agucar ou do Cristo Redentor? E da praia de
Copacabana? Estas séo algumas das paisagens imortalizadas em cartGes postais do Rio de
Janeiro que sdo vendidas em qualquer loja de rodoviarias, aeroportos e bancas de jornal. Mas
por que congelé-las em pequenos pedacos de papel? Qual a importancia em se representar as
belezas da cidade? E o que fotografar para representar esta cidade?

Por objetivarmos neste trabalho compreender a paisagem da cidade do Rio de Janeiro
através de cartdes postais, necessitamos, segundo Cosgrove (2004, p.105), “compreender as
expressdes impressas por uma cultura em sua paisagem, ou seja, necessitamos de um
conhecimento da ‘linguagem’ empregada: os simbolos e seus significados nessa cultura”.

Esses cartdes postais, portanto, serdo de fundamental importancia a partir do momento
em que eles retratam ideias, valores e simbolos. Se compararmos as paisagens do Rio Antigo
com as atuais paisagens, perceberemos transformacdes profundas na politica por tras das
imagens que foram selecionadas para representar a cidade.

Desta forma, este trabalho justifica-se por analisar um discurso existente sobre a
ordem e a imagem da cidade. Assim, temos como objetivo principal compreender a
construcdo da imagem dessa cidade a partir da leitura das paisagens cariocas apresentadas nos
cartdes-postais das primeiras décadas do seculo XX.

A paisagem como chave para a interpretacdo da cidade

Uma das primeiras interpretacGes da geografia moderna sobre a paisagem encontra-se
na escola francesa. Nos moldes ditados por Vidal de La Blache, a paisagem muito serviu para
explicar o mundo rural, pois teve suas bases na paisagem agricola, a mais tradicional da
Franca.

A geografia de Vidal herdou de Humboldt o estudo da fisionomia da paisagem. Disso
resulta uma geografia francesa baseada na descri¢do e na diferenciacdo de areas, na qual se
buscava encontrar 0s géneros de vida. A partir disso, a escola francesa definiria a regido, pois,
nesse periodo, a paisagem € considerada como um conjunto de formas homogéneas nas quais
reside uma individualidade, permitindo-se assim a identificacdo de uma “regido geografica”
(CORREA, 1987).

Outro viés da geografia tradicional pode ser encontrado nos Estados Unidos, com Carl
Sauer. Este autor defendeu o método indutivo e propds uma morfologia da paisagem, em que
se buscaria sua forma, génese e estrutura. Portanto, Sauer (2004) destacou em seus estudos 0s
aspectos materiais da cultura. Para ele a paisagem cultural € a transformacgdo da paisagem
natural (op. cit).

Segundo Sauer (2004), ndao podemos formar uma idéia de paisagem a ndo ser em
termos de suas relagdes associadas ao tempo e vinculadas ao espaco. A paisagem estaria em
um processo constante de desenvolvimento ou dissolucdo e substituicdo. Por vezes, o que
vemos na paisagem atual é um conjunto de sucessdo de paisagens com uma sucessdo de
culturas, que derivam, entretanto, da modificagdo da paisagem anterior - chamada de natural
ou original - pelo homem e a sua apropriagéo para 0 seu uso.

Contudo, o sentido dado a paisagem € reelaborado pela nova geografia cultural e pela
geografia humanistica a partir da década de 1970. A Geografia Cultural renovada define a
paisagem mediante um papel mais complexo nas relagdes sociais no espaco, pois ela é vista
ao mesmo tempo como suporte e matriz da cultura (BERQUE, 1998). Enquanto que, a
geografia humanistica “preocupa-se cOm a maneira como a paisagem esta carregada de
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sentido, investida de afetividade por aqueles que vivem nela ou que a descobrem” (CLAVAL,
2004, p.52).

Ao pensar a paisagem desse modo, a geografia prop6e uma teoria sobre o espaco
considerando seus aspectos imateriais como produtos de uma sociedade. Nela estdo presentes
os conteudos de uma dada sociedade. E, sim, campo de visibilidade, mas, também, de
significacéo.

Por isso, Moreira (2002, p.50) também considera a paisagem referéncia para a
memoria de um povo: “repositério do ato da criagdo, a paisagem no seu todo € o registro das
tensdes, sucessos e fracassos da historia de uma sociedade. Nela encontramos todas as marcas
da evolugdo historica de um povo [...]”. Este autor estd, de fato, referindo-se a dimensao
simbolica dos estudos geograficos. Desta forma, coloca a geografia como a “ciéncia da
paisagem transformada na ciéncia de um cotidiano fartamente semiologizado, resultando num
estudo do discurso e da (de)codificacdo do imaginario em nosso tempo” (MOREIRA, 2002,
p.52).

Moreira (2002) segue a linha de pensamento de semidlogos como Ferrara (1988). Esta
autora, que ao longo de sua vida, trabalhou com Milton Santos, defende que o texto ndo-
verbal presente na paisagem da cidade transforma o proprio espaco em linguagem. Para a
autora, os textos nao-verbais qualificam as peculiaridades da cidade e a identificam. Assim,
no presente trabalho acreditamos que através das concepcdes da nova Geografia Cultural, ao
tomarmos a paisagem como texto ndo-verbal, especificamente da cidade, estamos tratando-a
como um ente cultural-espiritual, portanto, historico e portador de signos que se forjam nas
praticas socio-espaciais, ou seja, no uso da cidade.

O viés semidtico na Geografia hoje estd fortemente presente na sua abordagem
cultural de paisagens de lingua inglesa e francesa. Destacam-se Cosgrove, 1984 e 1988;
Mitchell, 2000; Claval, 1995; Bonnemaison, 2000; Berque, 2000 e no Brasil: Corréa e

Rosendhal em sua extensa coletanea de livros publicados pela EDUERJ desde meados da
década de 1990 até hoje.

Cosgrove (2004) identifica algumas das evidéncias e fontes que possam informar o
significado contido na paisagem para os que a fizeram, a alteraram, a mantiveram, a
visitaram, a saber: fontes documentais, orais, cartogréaficas, e nos proprios produtos culturais,
como nas pinturas, literaturas, muasicas e filmes; e, por que ndo, também acrescentar as
palavras de Cosgrove o uso dos cartdes-postais, recurso utilizado nesta pesquisa.

Desta forma, reconhecer o poder da linguagem e da imagem na criacdo de mitos e
representacdes da paisagem é uma problematica de investigacdo geografica gerada no bojo da
abordagem interdisciplinar, como o estudo da memoria e da semidtica em que o cartdo-postal
é 0 mediador das rela¢fes entre o ser humano e o espago.

A semiologia da paisagem

De acordo com Joly (1994), destacam-se como principais autores nos estudos
semioldgicos Ferdinand Saussure e Charles Sanders Pierce. O primeiro é considerado autor de
grande importancia no ambito da descricdo linguistica, enquanto que o segundo ressaltou o
carater dindmico das linguagens, apontando para uma teoria da semiose.

Pierce estabeleceu o conceito de relagdo signica ao defender que toda relacdo envolve
0 signo propriamente dito, 0 objeto e seu interpretante. Esse conceito ficou conhecido como
triade de Pierce. Em seu modelo de analise dos signos classificou os sinais em icones — 0
significante € analogo ao que ele representa - indices/indicio — a relagdo causal de
contiguidade fisica com aquilo que representa, e simbolo — mantém com o referente uma
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relacdo de convencdo. Contudo, 0 que realmente marca em sua teoria € a extensdo da
discussdo da atuagdo subjetiva sobre a decifragdo signica (JOLY, 1994).

Baseado em Pierce, a imagem € um icone, ou seja, é, na verdade, semelhante aquilo
que representa, por essa razdo, ela € uma representacdo, em outras palavras, um signo. Nesse
sentido, se a imagem € uma representacdo, devemos ter em mente que ela ndo é exatamente o
real, e sim é a reproducdo do que se queria guardar daquele determinado espago-tempo. E a
partir dessa interpretacdo que este trabalho se dispde a analisar 0s postais.

Com efeito, Pierce inseriu a lingua de maneira relativista e numa perspectiva mais
vasta. Para ele o signo possui uma materialidade que percebemos com nossos sentidos. Tudo
pode ser signo a partir do momento em que dai se deduza uma significacdo dependente da
cultura e do contexto historico (JOLY, 1994).

Desta forma Fontanielle (2007) complementa o pensamento de Joly (1994) ao dizer
que:

A partir de nossas percepgdes emergem significagdes; nossas percepgdes do
mundo ‘exterior’, de suas formas fisicas e biologicas, produzem
significantes. A partir de nossas percepgoes do mundo ‘interior’, conceitos,
afetos, sensagOes e impressdes formam-se os significados (FONTANILLE,
2007, p.38).

Possuindo uma funcdo estética e outra de conhecimento do mundo a imagem
assemelha-se ao conceito de paisagem na Geografia. A abordagem semioldgica da paisagem
comporta necessariamente um componente visual que pode ser também chamado de
morfoldgico. Contudo, na materialidade da paisagem esta a emergéncia de um sentido que é
dado pela sua leitura como um texto. Assim temos, forma e sentido; significado e significante
se relacionando.

A paisagem é vista. Ver € perceber a forma que se apresenta o fendmeno estético e
como ele esta carregado de subjetividade. Desta maneira, o termo imagem urbana ndo é uma
acepcdo exclusivamente visual, mas, ao contrario; envolve a figuracdo urbana na dimensao
significativa que o usuario a ela atribui ou na dimensdo simbdlica construida através de uma
memoria urbana presente ndo apenas na vida das pessoas, mas nos discursos oficiais
construidos ao longo dos anos.

Cartdes-Postais: suporte de analise geogréafica

O primeiro bilhete postal produzido no Brasil data de 1880. Inicialmente, a imagem
estampada tratava-se de um desenho, mas, ja& em 1891, utilizava-se a fotografia como
imagem, o que introduziu um carater artistico a este produto e facilitou a rapida expansao de
seu uso pelo mundo, permitindo a fixagcdo e divulgacdo do ambiente onde o homem vivia
(BERGER, 1983).

Do bilhete postal originou-se o cartdo-postal. No Brasil, os primeiros decénios do
século XX correspondem & Idade de Ouro do Cartdo-postal e a Belle Epoque da cidade, ou
seja, 0 Rio de Janeiro de Pereira Passos estava exatamente no momento auge da procura dos
cartbes-postais (BERGER, 1983).

Os cartdes-postais caracterizam-se por:

Tudo nele esta gravado: a cidade de outrora, a paisagem destruida, o espirito
de sociedade, as idéias de beleza [...] os meios materiais da vida, as artes e as
ciéncias; o individuo e a multidao, os costumes tipicos, a realidade e o sonho
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[...] e gravado continuara para que, no tempo, que ha de vir, outros possam
apreciar 0 que o cartdo guarda por testemunho e revela como manifestacdo
artistica (BERGER, 1983, p.13).

Logo, no cartdo-postal estd gravada a cidade do passado, sua paisagem em um ponto
de vista retratado pela lente de um fotografo. Uma posicdo que revela ideias sobre beleza,
natureza, arte, ciéncia, etc. Desta forma, deve-se “tratar cartdes-postais como pictoricos
complexos de normas e valores culturais, compostos com a especialidade em vender sonhos
[..]” (WINIWARTER, 2001, p. 453).

O Cartdo-postal € documento dotado de um discurso visual. Seu entendimento pode
ser buscado a medida que os espacos da cidade possam ser desvendados nas representacdes
sobre o vivido/percebido e do imaginario social.

A historia da cidade e o discurso visual contido no cartdo postal sdo as principais
fontes de estudos geograficos da cidade pela Otica da semiologia. Desta forma, segundo
Ferrara (1988, p.79), a cidade como espaco do pesquisador deve ser analisada a partir de
alguns parametros, a saber:

1- As caracteristicas fisico-contextuais: estagio atual e sua transformagéo;

2- A memoria e a historia ambiental;

3- O espaco publico institucionalizado e espontaneo, e a sua relagdo com o usuario;

4- A infraestrutura institucionalizada e espontanea;

5- A relacdo entre espaco publico e privado; a cidade e a habitagdo;

6- O ambiente urbano nas suas microlinguagens interferentes: a cidade e as extensdes
ambientais dos varios meios de comunicacdo de massa.

No presente trabalho o estudo semioldgico da paisagem levara em consideracdo o
primeiro e 0 segundo itens propostos por Ferrara (1988). O estudo desses itens nos auxilia a
investigacdo da paisagem da cidade do Rio de Janeiro entendendo-a, de acordo com Berque
(1998), como marca e matriz de um povo.

Analise dos cartdes-postais
Metodologia

Nossa pesquisa vem sendo realizada na Biblioteca Nacional e na Biblioteca Publica do
Estado do Rio de Janeiro. Também reproduzimos alguns postais presentes no livro de Paulo
Berger (1983) e de Gorberg (2002). A partir disso, levantamos 300 cartdes-postais. Contudo,
para este artigo foram selecionados 14 cartes do periodo conhecido como a Belle Epoque da
cartofilia no Brasil, ou seja, as primeiras 3 décadas do século XX. Vale ainda destacar que em
funcdo da necessidade de um recorte para a pesquisa e considerando o conceito geografico
abordado, foram excluidos os postais que tratavam de propagandas comerciais, alegorias,
personalidades, etc. A data do cartdo-postal indicada €, na verdade, a de sua circulacdo, pois,
na época, ndo havia nenhuma referéncia ao ano em que a fotografia fora produzida.

A selecdo dos postais se deu pelo critério quantitativo. Desta forma, percebemos uma
grande quantidade de postais do Centro da Cidade e Zona Sul e por isso, esses foram
selecionados. Sabemos, no entanto, que todo critério de selecdo ou classificacdo, envolve uma
certa subjetividade e esta no caso foi influenciada pela escolha do uso do conceito de
paisagem. Desta forma, acabamos por nos ater as imagens que contemplassem a natureza e a
acao humana no meio fisico.
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As idéias vinculadas aos cartfes postais: entre o imaginario de paraiso e 0 progresso

Ao observar os 300 postais notamos signos que se repetiam indmeras vezes. Destes
signos podemos destacar: a palmeira, a agua, o céu e a montanha. Mas também ha, com igual
forca, signos urbanos como predios, jardins, ruas e a prépria populacdo a andar pela cidade.
Desta forma, o que essas imagens trazem de referéncias para a histéria ambiental da cidade do
Rio de Janeiro? Tomando como base o periodo histérico da velha replblica e a relacdo do
homem (antes colonizador e agora brasileiro) com a natureza, notamos que a cidade é
representada por elementos que trazem duas grandes ideias: a do Brasil como paraiso
tropical®, diretamente relacionado com os signos sobre a natureza, e a do Brasil rumo ao
progresso referindo-se aos signos da cidade cosmopolita que se criava nos primeiros anos do
século XX.

Desta forma, cerca de 81 postais visualizados constituem estampados pitorescos
panoramas que retratam um Rio de Janeiro tropical, quase que desabitado (postal 1). Isto, por
sua vez, nos remete a um imaginario do paraiso em plena Gavea® nos postais 2 e 3,
guardando-se as devidas proporcdes de habitacdes e desenvolvimento de hoje para o inicio do
século passado.

v 3 — —

}‘. N s ot BAHIA DO RIO DE JANEIRO

Postal 1 - Bahia do Rio de Janeiro, sem autor, sem data, ao redor de 1910 (acervo pessoal).

% A representacdo da natureza brasileira como paraiso tropical pode ser compreendida através da
leitura de Sérgio Buarque de Holanda, em seu classico Vis&o do Paraiso (1977) e PADUA, Augusto.
Um sopro de destruicdo. Pensamento politico e critica ambiental no Brasil escravista. (1786-1888).
Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editor, 2002. Para a compreensdo da nogdo de modernidade vinculada a
ideia de progresso recomendamos a leitura de LE GOFF, Jacques. Histéria e Memoria. Campinas:
Unicamp, 1990 e CAPRA, Fritjof. O ponto de mutacéo: a ciéncia, a sociedade e a cultura emergente.
Sé&o Paulo: Editora Cultriz, 1982.

* Segundo Rabha (2006), a partir da area central, a cidade estendia-se nas direces norte e sul, nesta
Gltima indo até o distante arrabalde da Gavea, numa expansdo territorial conduzida segundo as linhas
de transporte exploradas pela companhia Ferro-Carril Jardim Boténico.
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Postal 2 e 3 - Pedra da Gavea, sem autor, 19074:(rép‘r"o-dl;zidcz>ﬂda‘1 Biblioteca Publica do Estado
do Rio de Janeiro).

Copacabana (postal 4) também é apresentada em 1909. Casebres em volta ddo o tom
da presenca humana infima, diante da gigantesca natureza. Segundo Rabha (2006), no inicio
do século XIX Copacabana era tida muito mais como uma estacdo de veraneio e
convalescenca do que residéncia permanente, tendo, sua origem como um imenso areal. Mas,
entdo por que esta mesma ideia ndo denota uma ideia depreciativa do local no sentido de que
ndo deveria ser retratada em cartGes-postais?

Essa Copacabana ndo ¢ vista como “o fim do mundo”, ou o “lugar indspito”. Por estar
sendo representada nas lentes dos fotografos, Copacabana € o paraiso, localizada entre a
cadeia de montanhas e oceano aberto, e, a0 mesmo tempo, tdo proxima do centro da cidade,
civilizado. Além disso, Copacabana como um lugar de convalescenca traz consigo 0S
significados de uma natureza prodiga capaz de curar.

Postal 4 - Copacabana, sem autor, ao_redor de 1907 (retirado de BERGER, 1983).
Pereira (2007) contribui para essa reflexdo ao apresentar que somente a partir de 1907

cenas com atributos da urbanizacdo transformaram os postais de Copacabana em vetores para
a expansdo imobiliaria, conforme o postal 5.
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No detalhe ao fundo,
Hotel Copacabana Palace

Postal 5 — Copacabana, sem autor, ao redor de 1923 (reproduzido da Biblioteca Nacional).

Veja no canto direito superior o Hotel Copacabana Palace® inaugurado em 1923. Para
Lessa (2000), sua construcdo em pleno bairro de Copacabana quis significar a prioridade
carioca de exibir a natureza sob seu dominio. Note ainda, em destaque, a Rua Copacabana que
futuramente serd chamada Avenida Nossa Senhora de Copacabana, consolidada em 1920,
guando se inicia seu processo de verticalizacdo, permitindo uma maior apreciacdo do
panorama do bairro.

Em contraposicdo a linha reta da rua, a praia também € mostrada, em segundo plano
pela perspectiva diagonal que valoriza as formas da natureza. Temos um novo simbolismo®
sobre o0 espaco da praia a partir do século XI1X. A praia passa a ser vista como um espaco de
lazer. Tal simbolismo sera também apropriado pelos vetores da expansdo imobiliaria na
cidade.

Para Lessa (2000) a redescoberta do mar e da praia € um fenbmeno extremamente
importante para a cidade do Rio de Janeiro. As praias serdo lidas sob essa nova Otica a partir
da década de 1930, transformando-se em simbolo de beleza e conotando ideias de bem-estar,
pois de acordo com Lessa (2000, p.200) “o Rio pela costa, ao redescobrir o mar, constroi
junto a pertinéncia a cidade, a ideia de sua abertura ao mundo pela superficie das aguas”.

Lessa (2000) esta se referindo a dois aspectos da relacdo da cidade com o mar. O
primeiro trata da representacdo sobre a praia que também sera apropriada pelas imobiliarias,
sobretudo, a partir da década de 1930, promovendo seu desenvolvimento, ao discursar sobre o
status que o morar & beira mar seria capaz de oferecer. O segundo’, refere-se ao fato do Rio
de Janeiro voltar-se para o mar para ter no comércio exterior grande fonte de seu
desenvolvimento.

N&o obstante, a analise dos cartbes-postais proposta neste artigo trata da compreensao
da paisagem representada nas fotografias que se transformaram em cartfes-postais. Por essa
razdo, estamos aqui analisando a relagcdo do homem com a natureza, que, no caso do Brasil

® De acordo com Machado (2008), o Copacabana Palace foi construido para a Exposicéo Internacional
de 1922, mas por nao ter ficado pronto para o evento, coube essa funcdo ao Hotel Gldria, o primeiro
grande hotel de luxo do Rio de Janeiro. Encontramos VAarios postais desses dois hotéis, porém nao
reproduziremos nesse trabalho.

® Corbin (1989) desenvolve em sua obra O Territério do Vazio: a praia e o imaginario ocidental, a
transformacdo da relacdo do homem com o oceano.

’ Encontramos alguns postais que abordam esse aspecto. A maioria representa o porto, apos a reforma
de Pereira Passos, na perspectiva panoramica. Contudo, ndo iremos reproduzir nenhum desses postais
nesta pesquisa.
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perpassa por elementos que indiquem um sentido de tropicalidade, tais como um grandioso
ceu limpido e a natureza abundante. Esses elementos como dito anteriormente aparecem nos
postais.

Contudo, para caracterizar o tropico, destacamos em especial um signo muito presente
nos postais: a palmeira. Ja na carta de Pero Vaz de Caminha encontramos: “ha 14 muitas
palmeiras”, uma vez que esse tipo de vegetal ¢ bastante comum na Mata Atlantica, resultando
numa forma que expressara as novas terras portuguesas (VALLE, 2005).

Nos postais 6 e 7 a palmeira aparece como um indicio desta tropicalidade,
caracterizando a imagem. E interessante destacar que o postal 6 valoriza os elementos de uma
paisagem paradisiaca; enquanto que o postal 7, embora apareca 0 mesmo signo — a palmeira —
os valores urbanos da primeira década do século XX estdo presentes nesta imagem. A
palmeira apareceu em nosso levantamento em 157 postais e nos fez refletir qual € o
significado deste elemento contido na paisagem?

ViSTR CHINEZR |

Postal 6 - Vista Chineza — Rio de Janeiro, sem autor, ao redor de 1905 (acervo pessoal). Postal 7-
Avenida do Mangue, Rio de Janeiro. Alexandre Ribeiro, 1910 (reproduzido da Biblioteca Nacional).

Toda a simbologia da palmeira foi forjada a partir do paisagismo do Jardim Botanico.
De acordo com Valle (2005) isto ocorreu, a priori, sem a objetividade do Império,
desvinculada, portanto, dos interesses politicos.

Criado por D. Jodo VI, em 13 de Junho de 1808, o Jardim Botanico refletiu uma
pratica de cultivo de arvores nas cidades européias que se impunha desde o século XVIII,
caracterizou-se como passatempo das elites que desenvolveram o costume de passear pelas
verdes alamedas, bem como possuiu a funcdo pratica de servir aos estudos cientificos,
revelando aqui, mais uma vez, a ligacéo das imagens de natureza exdtica e utilitéria.

Adaptado para os tropicos, o Jardim Botanico passou a ser comum a execucao de
cerimonias civicas repletas de valores simbolicos. Uma delas ficou marcada no imaginério da
populacdo: o rei, em 1809, plantou uma arvore que deveria significar a forca e o vigor da
monarquia. A arvore escolhida foi a palmeira Roystonae oleracea, que pode chegar até 40
metros de altura, criando o mito aristocratico da Palmeira Mater (VALLE, 2005).

O poder imperial apropria-se de um signo caracteristico do ambiente tropical,
sobretudo da opuléncia e grandiosidade da natureza e acrescenta a esse valor a opuléncia e
grandiosidade do império por meio da plantacdo das palmeiras filhas (germinadas da palmeira
mater) no Jardim Botanico. Assim, de acordo com Valle (2005, p.122) “a partir dai, a suposta
aristocracia do recém criado Império brasileiro, passou a plantar a referida palmeira em suas
residéncias e fazendas [...] tornou-se, desse modo, um inequivoco simbolo nacional [...]”.
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Desta forma, perpetuado com os barbes de café, o simbolo da Palmeira serd um
elemento tropical diferenciador da paisagem nacional e tornar-se-&, na Republica, um padréo
estético paisagistico de representacdo do mundo tropical, a partir da Cidade do Rio de Janeiro,
a capital do governo.

Se 81 postais tinham como foco principal o retrato da natureza, encontramos 93 que
buscaram revelar uma cidade moderna, onde a civilizagéo é expressa no meio urbano a partir
da sua organizacdo espacial e estética. Assim, uma série de postais do periodo em foco,
portanto, levava consigo imagens de um Rio de Janeiro moderno para milhares de pessoas
que, de repente, se transportavam para latitudes nunca dantes suspeitadas, descobrindo novos
horizontes e costumes, no ‘hobby’ de colecionar e trocar cartdes-postais (GORBERG, 2002).

275 Avonids"RIO BRANCO  Rio do Janoiro

=

Postal 8 - Avenida Rio Branco, Rio de Janeiro, s. autor, ao redor de 1910. (acervo pessoal).
Postal 9 - Av. Beira Mar, Gloria, s. autor, ao redor de 1905. (reproduzido da Biblioteca Nacional).

A técnica fotografica do postal 8 utiliza a perspectiva em diagonal que nos causa a
impressdo de infinitude da Avenida Rio Branco. Isto por sua vez constréi significados
referentes a sua atmosfera cosmopolita, condizente com uma grande cidade.

A Avenida Central (Avenida Rio Branco) € o principal simbolo da cidade nesse
periodo. Reformulou a paisagem, instituindo nova arquitetura e, retirando daquele espaco,
corticos, estalagens, pequenas lojas. Assim, 0 espaco incorpora fungdes signicas: através da
sua amplitude, passou a irradiar fachadas de marmore, vitrines de cristal, moderna iluminacéo
publica, suntuoso vestuario dos transeuntes. Tornou-se ainda sede de empresas, do poder
legislativo e judiciario, além de cafés, confeitarias, restaurantes, tipicos espacos da belle
epogue (ESSUS, 2008).

Nesse sentido, Lessa (2000) ressalta que a construcdo da grande Avenida Central ndo
teve nada haver com os interesses em adaptar o pais para a vinda do automovel. Mas, é claro
que, alguns anos depois da sua construcdo os automoveis serdo um aspecto marcante na
paisagem carioca, a partir da mudanga do uso da rua, antes via de circulagdo de pedestres.

Entretanto, de acordo com Entler e Oliveira Jr. (2008), enquanto os automoveis do
pais ndo estavam em numero significativo, a largura da avenida cumpria a sua funcdo
simbolica de monumento, ao mesmo tempo em que, a monumentalidade da avenida é a marca
da importancia da sua construcao.

Ja no postal 9, é preciso compreender os significados presentes nos jardins urbanos.
Os jardins foram responsaveis pela higiene e pelo lazer da vida urbana, de tal forma que eram
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molduras do urbanismo e da modernidade. A natureza nos jardins estd domesticada e
adaptada ao desenho urbano. O Passeio Publico® foi o primeiro local de lazer da cidade.

Encontramos ainda nestes cartdes-postais um “aburguesamento” da paisagem carioca
no centro da cidade. O espaco publico é remodelado pela reforma urbanistica na
administracdo do prefeito Pereira Passos, entdo, embelezado, ajardinado e europeizado. A
burguesia que outrora frequentava as varandas e os saldes coloniais utiliza-se agora das novas
avenidas, pracas e jardins (SEVCENKO, 1983).

Outro jardim bastante retratado pelos fotografos e presente em varios cartGes-postais
(em nosso levantamento encontramos 22 postais) foi a Quinta da Boa Vista. Coberta de
exuberante vegetacdo, a Quinta da Boa Vista era um odsis na feia, alagadica e deserta zona
praieira que seguia depois da Gamboa. Reformada para residéncia real, a Quinta foi ampliada
e seus jardins embelezados no reinado de D. Pedro Il, conforme nos relata Brasil (1965).
Todavia, foi, por exceléncia um lugar do Império. Mesmo assim, seus jardins também
aparecem nos cartdes-postais. Mas, se sabemos da necessidade da Republica em construir
uma imagem de pais, a partir da cidade do Rio de Janeiro, por que, entdo, utilizar a imagem
do Império?

Na verdade, ao reformar os jardins, em 1909, buscou-se valorizar as caracteristicas do
trabalho francés de Glaziou, mas se modificou o sentido daquele espaco, pois a Republica
democratizou o parque do rei da cidade antiga como jardim urbano aberto ao povo e nesse
novo jardim transformou a moradia do rei no Museu Nacional. Nesse sentido, de acordo com
Lessa (2000, p.200) “a paisagem urbana da cidade moderna apropria-se, redefinindo-a, da
colecdo de signos da cidade antiga e agrega outros tantos deliberadamente construidos como
icones demonstrativos do progresso ¢ vanguardismo”.

Assim, considerando que os postais sdo uma “propaganda” da cidade, porque nesse
periodo ha postais que retratam obras em andamento ou obras de engenharia humana? (postais
6, 9 e 10) Encontramos postais onde a imagem revelada € da civilizacdo carioca que vence 0
meio telurico, construindo o Tudnel Novo, que permitiu a efetiva ocupagdo da Zona Sul, ou,
ainda, a retificacdo de rios como o0s postais que mostram o Canal do Mangue ou o postal 11
referente a canalizacdo das aguas das Paineiras.

Obras estas que, segundo Lamego (1948), foram fundamentais para a superacdo dos
pantanos espalhados pela cidade. Portanto, porque retratar obras urbanas? Qual o sentido
dessas imagens? Inimeros postais retratam a verdadeira cirurgia urbana que sofreu a cidade
do prefeito Pereira Passos. Encontramos postais da constru¢do da Avenida Rio Branco, do
desmonte de morros e de tantas obras urbanisticas. E o movimento da repGblica que intervém
e organiza o espaco, transformando o Rio de Janeiro em uma cidade maravilhosa.

® O Passeio Publico foi o primeiro de muitos jardins. No século XI1X tivemos o Campo de Santana, 0s
jardins da Beira-Mar de Pereira Passos, no inicio do século XX e posteriormente o Parque do
Flamengo de Burle Marx. Notamos nas instituicdes de pesquisa alguns postais do Campo de Santana e
inimeros postais cujo tema foram os jardins da Beira-Mar, sobretudo, através das imagens do Bairro
de Botafogo (que néo serdo reproduzidos aqui).
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Postal 10 — Estrada do Tunel-Novo, Leme, s. autor, ao redor de 1906. (reproduzido da Biblioteca
Publica do Estado do Rio de Janeiro). Postal 11 — Paineiras, sem autor, 1907 (reproduzido da
Biblioteca Nacional).

Ao fotografar se escolhe o cenério ideal de uma situacdo gque evidencie a competéncia
do poder em direcdo ao progresso. A imagem, para o0 imaginario coletivo, remete o sentido de
seguranca e estabilidade e desenvolvimento. “Nesse caso, tanto as fotografias de eventos
civicos quanto as do acompanhamento de obras publicas sdo exemplos tipicos de tal misé-em-
scene”. (ESSUS, 2008, p. 290).

Temos no Rio de Janeiro, de um lado, a necessidade de dominacdo do meio fisico,
através do dominio técnico, ou seja, pela sua civilidade, que resulta numa histéria ambiental
de degradacdo ambiental como toda metropole; por outro lado, temos o carioca que se
reconhece nas experiéncias vividas na paisagem e se orgulha de uma natureza impar presente
numa cidade moderna.

Da confluéncia das ideias de paraiso e progresso lidas nas imagens dos cartdes-postais
cremos que, no periodo em foco, houve um enorme esforco para a criacdo do mito da beleza
no Rio de Janeiro, contemplado no epiteto dado a cidade de: Cidade Maravilhosa e ao Hino da
Cidade, musica de André Filho. Chamamos em nossa reflexdo de mito da beleza por
considerar que a memoria urbana ndo guarda em si as conseqiiéncias ambientais da
degradacédo e do descaso com a natureza resultantes do crescimento urbano acelerado. E por
acreditar que o sentido de beleza ndo se encerra apenas nos atributos naturais presentes no
sitio urbano, mas através deles e juntamente com eles os atributos de uma civilizacdo dos
tropicos.

Na verdade, as ideias de uma natureza tropical exuberante ndo séo exclusivas da
Republica, mas foram por ela incluidas num contexto politico especifico de modernizacao e
progresso do Brasil, sendo o Rio de Janeiro a vitrine desse processo.

Desta forma, desde o periodo colonial, os viajantes naturalistas ja se impressionavam
com o espetaculo da natureza do Rio de Janeiro (Lessa, 2000). Na confec¢do de um inventario
do mundo tropical estavam sempre registrados seus encantamentos.

Richard Flecknoe, em 1648, registrou em seu diario de bordo: “[...] a0 avancarmos
para além do forte que defende a baia, deparamos com a mais sedutora paisagem do mundo:
um lago, com umas 20 milhas de extensdo, todo salpicado de ilhas verdejantes de diversos
tamanhos” (FRANCA, 1999).

Ao tratar da fauna e da flora, ele destaca: “As aves sdo tdo belas que poderiamos
afirmar que a natureza aprendeu aqui os seus matizes antes de pintar as nossas” (FRANCA,
1999).

Jaem 1767, o famoso viajante Loius Antoine de Bougainville declara:
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Durante a nossa estada no Rio de Janeiro, gozamos da primavera dos poetas.
A vista da baia local serd sempre um espetaculo memoréavel para qualquer
viajante, sobretudo para aqueles que passaram longos periodos em alto mar,
privados da visdo de bosques. [..] Para nés, foi uma experiéncia
enriquecedora e prazerosa a permanéncia nessas plagas, onde para qualquer
lado que se olhe a natureza oferece um deslumbrante espetaculo (FRANCA,
1999).

Entre inimeros registros, um em especial chama atencédo por sua atualidade. Em 1792,
Lorde Macarteney coloca toda a importancia que a natureza do Rio de Janeiro tem e que vira
a ter para o processo de colonizacgéo e desenvolvimento da regido.

Independentemente do destino que o Rio de Janeiro venha a ter, gracas a natureza,
essa cidade sera sempre digna de atencdo. Pode-se dizer que 0s seus contornos estdo
fortemente desenhados. Seu porto, suas montanhas, seus bosques e seus rochedos sdo grandes
e majestosos. Suas producdes crescem com vigor e a frescura da juventude, nada ai é pobre,
arido ou decadente (FRANCA, 1999).

Durante todos os anos de colonizacdo portuguesa e influéncia francesa, o povo carioca
conviveu lado a lado com a beleza de sua paisagem e com a dificuldade em drenar pantanos,
abastecer a cidade com agua, vencer serras para penetrar o interior do Estado e encontrar
novos caminhos para o transporte de ouro das Minas Gerais. HA sempre um constante
movimento em vencer a natureza a favor da ocupacdo no territorio. Esta é a historia ambiental
da cidade do Rio de Janeiro que se forja na ideia de progresso como movimento humano se
sobrepondo as agruras da natureza.

E a presenca de um espirito civilizatério advindo das ideias do século XVIII,
provenientes da producdo capitalista na qual percebe a natureza como algo externo ao ser
humano, sendo um objeto de intervencdo no sistema capitalista. O iluminismo concebe a
natureza como um recurso infinito a ser explorado. Aradjo (2001) acredita que essa
concepcao de natureza ainda € pensada no Brasil até a segunda metade do século XIX. “O
progresso era baseado na idéia de gestdo das forgas naturais” (ARAUJO, 2001 p.156).

Alberto Lamego®, um dos pioneiros na construcdo da Histéria Ambiental do Rio de
Janeiro, a partir de uma tetralogia classica de livros sobre esta cidade, tenta desvendar o
carioca e sua interacdo do homem com o meio fisico:

[...] Nenhum daqueles grupos (galcho, paulista, baiano, mineiro,
pernambucano e cearense) viu-se uma populagdo inteira enraizar-se na lama
firmemente, multiplicar-se em coesa étnica num tal meio, a0 mesmo tempo
acumulando reservas econémicas para fazer do Estado do Rio de Janeiro
com a sua exiglidade territorial uma das principais unidades da unido
(LAMEGO, 1948 p. 272).

® LAMEGO, Alberto Ribeiro. O Homem e o Brejo. Rio de Janeiro, 1940. LAMEGO, Alberto
Ribeiro. O Homem e a Restinga. Rio de Janeiro, 1946. LAMEGO, Alberto Ribeiro. O Homem e a
Guanabara. Rio de Janeiro, 1948 e LAMEGO, Alberto Ribeiro. O Homem e a Serra. Rio de Janeiro,
1950.
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No caso da Guanabara, segundo o préprio Lamego, essa relacdo do habitante com a
natureza teria sido construida com a forte importancia a partir das belezas naturais aqui
encontradas e da necessidade de dominacéo. Isto faria do carioca um ser que se reconhece nas
experiéncias vividas na paisagem. E isto € retrato nos cartdes-postais da época analisada.

Somado a isto, segundo Lessa (2000), o Império Brasileiro, superando as idéias de um
determinismo geogréfico, foi influenciado pelo movimento do Romantismo, passando a
valorizar a natureza tropical. O romantismo de Rousseau considerava que era preciso retornar
a natureza primitiva e espiritual.

Desta forma, as ideias relativas a uma natureza tropical paradisiaca irdo se encontrar,
no inicio do século XX com a necessidade da cidade do Rio de Janeiro em adequar sua forma
urbana para a concentracdo e acumulacdo do capital. Sede do Governo Federal, o Rio de
Janeiro encontrava-se no meio das transformacGes capitalistas, em pleno desenvolvimento
econémico, devido a exportacdo de café, e por isso, simbolo nacional, no qual precisava
eliminar toda e qualquer ligagdo com a cidade colonial e escravocrata.

Como vitrine nacional de um ide&rio moderno, onde ndo ha lugar para pestes, ruas
estreitas nem sujeiras e sim para a ostentacdo da riqueza e do poder de uma burguesia
emergente que articulou grandes reformas urbanisticas na cidade para fazer desta capital porta
de entrada ndo sé de divisas, mas também de cultura, o Rio de Janeiro procurava se embelezar
ainda mais e valorizar seus espagos. Assim, as representacGes de paraiso tropical mesclam-se
com a imagem cosmopolita forjando o mito da beleza revelado no nome Cidade Maravilhosa.

Na administracdo do Prefeito Pereira Passos (1902-1906) inicia-se diversas obras,
entre elas, destacam-se: alargamento das principais artérias da cidade, calcamento de varias
ruas do centro, embelezamento de pracas e jardins. A reforma urbana ainda canalizou alguns
rios, demoliu corticos, realizou constru¢des como a Vista Chinesa, Pavilhdo do Campo de Séo
Cristbvdo, Teatro Municipal, Avenida Central, atual Avenida Rio Branco, além de
desapropriar casas e transferir a populacdo pobre para o suburbio da cidade (ABREU, 1997).

Como resultado da reforma pode-se dizer que:

Com as reformas, os brasileiros podem afirmar: Somos civilizados,
construimos no tropico uma Paris com perfeita iluminacéo publica, com uma
adequada rede de transporte coletivo eletrificado e dispomos de uma
paisagem tropical Unica. [...] A cidade deslumbrante é para ser mostrada ao
mundo (LESSA, 2000 p. 207).

E nessa cidade cosmopolita que se inicia a construcio de dois grandes e tradicionais
cartbes postais que nos levam a ter uma visao panoramica do Rio de Janeiro, exibindo sua
natureza singular e a cultura de um povo: o pao de aglcar e 0 monumento do Cristo Redentor.
O primeiro, desde os primdérdios da colonizacdo, € um marco natural na entrada da baia da
Guanabara no qual servia de referéncia para os navegadores. Sua paisagem se tornou
verdadeiramente marca registrada com a construgédo do teleférico, em 1912, que sobe e desce
0S morros com uma vista que exerce um fascinio nos cariocas e visitantes. Ja 0 monumento
do Cristo Redentor sob a montanha do Corcovado, inaugurado em 1931, foi construido com
intencdes religiosas tornando-se um simbolo e um grande atrativo turistico por possuir uma
vista deslumbrante de todos os angulos da cidade.

O P&o de Acucar e o Cristo Redentor transformaram-se nos dois principais
monumentos da cidade. Segundo Silva (1999, p.48) “a intengcdo de monumentalizar se refere a
preocupacdo em fazer recordar alguma coisa ao longo do tempo, transformando-a em
elemento da memdria social. Desta forma, considerando que os cartdes-postais contribuiram
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para tal fato, quais significados encontramos no texto-ndo verbal desses signos presentes nos
postais?

Vale destacar que tanto o Pdo de Agucar quanto o morro do Corcovado apareciam nos
postais, antes mesmo da construcdo do teleférico ou da Estatua do Cristo Redentor, portanto,
ja faziam parte da cidade que se situava entre 0 mar e a montanha retratada pelos fotdgrafos.

a2t Bahia de Botafoge Rio de Janeiro

NEIRC BRAZIL

Postal 12 — Bahia de Botafogo - Rio de Janelro Alexandre Rlbelro 1910 (reprodu2|d0 da Blblloteca
Nacional).
Postal 13 — Santa Cruz vista do Pdo d’assucar. Alexandre Ribeiro, ao redor de 1910 (acervo pessoal).

No postal 12 a natureza esta muito presente para sua contemplacéo, pois, seu aspecto
estético é visivel na centralidade dada a enseada de botafogo, bem como, os valores a ela
atribuidos na presenca, mais uma vez, das palmeiras, no canto esquerdo superior.

A natureza contribui ainda para definir a cidade. Embora tenhamos o Morro do
Corcovado ao fundo, um signo caracteristico do Rio de Janeiro mesmo antes da construcédo do
monumento a Cristo; a marca da cidade é representada pela maneira na qual a agdo humana
parece envolver por completo a natureza. O proprio angulo da camera do fotografo sugere
iss0: seguindo a geografia do relevo, a civilizagdo se impde no meio fisico.

Nos dois postais acima encontramos a técnica fotografica do uso das panoramicas.
Como técnica fotografica, a perspectiva, o angulo, o posicionamento da cdmara, tem a
intencionalidade de mostrar a grandiosidade da cidade num verdadeiro espetaculo visual.

A linguagem fotografica traduz praticas do olhar, onde a visdo panordmica pode ser
entendida, a partir da sua relacdo com a cidade do Rio de Janeiro, por dois aspectos. O
primeiro permite a contemplacdo perfeita da natureza e fomenta, nessa contemplacao, ideias
que alimentam o imaginario de um paraiso tropical.

O segundo aspecto da visdo panoramica é dado pelo fato dela s6 ser revelada a partir
de um ponto mais elevado como no postal 13. Desta forma, o posicionamento e o olhar
superior ao visualizar a cidade oferecem ao observador do cartdo-postal aquilo que David
Harvey (1992) chamou de visao de Deus da cidade (“God-Like vision of the city”’). Uma visao
que remete a um dominio e a um controle do todo. Assim, vemos a cidade como um todo, € a
incorporamos as nossas mentes como uma totalidade. A paisagem urbana aqui é entdo a
expressao maxima da totalidade e por que néo dizer do dominio do homem sobre a natureza.
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Postal 14 — Caminho aéreo do pdo d’ assugar, s. autor, ao redor de 1913 (retirado de GORBERB,
2002). Postal 15 — Cristo Redentor, sem autor, 1932 (acervo pessoal).

O teleférico foi uma obra de engenharia bastante arrojada para a época. Na
inauguracdo do primeiro trecho, entre a Praia Vermelha e 0 Morro da Urca, a Companhia
ofereceu um almoco e uma prévia do passeio a imprensa. Nesta ocasido, o diretor da
Companhia realizou o seguinte discurso:

Senhores representantes da imprensa — por ser a imprensa o 6rgdo de opinido
publica, érgdo que sabe elevar assim como sabe deprimir, é que resolvemos
convidar para verem e contarem ao publico esta obra arrojada, este grande
melhoramento para a nossa amada pétria, que felizmente hoje, devido aos
esforcos de seus filhos, tem progredido prodigiosamente, é uma joia que
todos admiram com entusiasmo (CARDOSO, 1912 apud Silva, 1999, p.50).

As palavras “melhoramento”, “amada patria”, “esfor¢cos de seus filhos” e “j6ia”
constituem o universo simbolico do momento vivenciado no Rio de Janeiro. O
“melhoramento” ¢ sinal de modernizacdo da cidade, outrora escravocrata; a “amada patria”
nos remete a necessidade da Primeira Republica de criar uma identidade do Brasil a partir da
capital federal; o “esforcos de seus filhos” trata, na verdade, dos grandes feitos da engenharia
nacional que resultam numa “j6ia”, a cidade, l6cus por exceléncia da modernidade (Ibid).

O caminho aéreo seria na paisagem dos cartbes-postais o simbolo da cidade moderna
que, é entendida ndo apenas pelas a¢es humanas, mas pela relacdo dessas agdes com o0 meio
fisico, ou seja, expressa a cidade, na medida em que representa urbanidades e, a0 mesmo
tempo, em que se apresenta enquanto obra da natureza. Desta forma, Silva (1999) defende o
Pao-de-Acucar e o bondinho como um duplo monumento, o primeiro doado pela natureza, e o
segundo fruto da intervengdo humana.

Terminando de compor o cenario monumental do Rio, esta a estatua do Cristo
Redentor, sobre a montanha do Corcovado, inaugurado em 1931 (postal 15). Antes mesmo da
construcdo da estatua, ja havia uma estrada de ferro e o mirante no alto do morro, bem como
um hotel e um restaurante. O Morro do Corcovado, portanto, ja era um local de passeio das
familias tradicionais da cidade.

Grinberg (1999) apresenta a estatua do Cristo Redentor com uma referéncia espacial
da cidade dotada do sentido de celebrar, por um lado, o mito de origem da nacéo, o
descobrimento da Terra de Santa Cruz e, por outro lado, construir um simbolo catolico face a
republica laica, inventando o lugar da Igreja na vida nacional e republicana.

Por isso, em 1922, o projeto do Cristo Redentor que teve sua origem nos jesuitas
ganhou forca, por ocasido da comemoracdo do Centenério de Independéncia. Nesse momento,
a Republica precisava de um signo que marcasse a memoria da cidade e do pais, a0 mesmo
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tempo em que a Igreja necessitava participar dessa Republica, pois pretendia estender suas
bases em nivel nacional (Ibid).

Ja que o monumento, nas dimensfes do gque se pretendia, possuia custos elevados, a
solugdo encontrada foi projeta-lo enquanto “obra nacional”. Para isso, deveria ser erguido
com a contribuicdo de todos. Assim, a Igreja foi utilizada para receber toda a arrecadacéo,
irradiando a coleta para cada uma das dioceses brasileiras. Temos entéo, na construcdo do
monumento do Cristo Redentor os termos catolicos e brasileiros alternando-se nos discursos
sobre a cidade, mas que possuem uma dimensdo ainda maior: o pais (Ibid).

Contudo, se a origem do monumento baseia-se nas intencdes religiosas, ndo tardou o
mesmo a tornar-se um simbolo da cidade e um grande atrativo turistico por possuir uma vista
deslumbrante de todos os seus angulos. Neste caso, é reafirmada no imaginario social a
representacdo da natureza que ressalta o orgulho pela beleza impar de uma cidade, construcéo
humana capaz ndo s6 de dominar a grandiosidade da natureza, mas, sobretudo, de combinar-
se a ela. Assim, 0 monumento ao Cristo Redentor se qualifica por ser uma obra de engenharia
moderna que emite para quem o observa a imagem da cidade e sua representacdo de cidade
maravilhosa.

Tomando a parte pelo todo, a cidade do Rio de Janeiro seria a sintese do Brasil
republicano e moderno que os postais, mais de 30 anos antes do hino oficial'®, ja tentavam
expor atraves das lentes dos fotografos. A Cidade Maravilhosa, cheia de encantos mil, é
aquela criada pelo progresso humano e sua técnica que transformou um meio hostil,
pantanoso, mal-cheiroso, limitado por macicos, valorizando assim aquela deslumbrante
imagem que nos arranca Suspiros.

Se foi 0 motivo edénico que definiu o Brasil a partir da sua natureza, a paisagem do
Rio de Janeiro encanta pela apreciacdo das belezas urbanas e naturais, pois, para Jaguaribe
(1998, p.170), “ao longe, entre o rolar dos bondes, avista-se a paisagem natural, a exuberancia
dos tropicos como moldura dos habitos civilizados”. A paisagem é, pois, uma marca para o
habitante dessa cidade que constroi o imaginario de cidade maravilhosa.

Assim, reafirma-se no imaginario social uma representacdo da natureza que ressalta o
orgulho do carioca por sua beleza impar, além de ser uma cidade moderna aberta para o
mundo. O contetdo simbolico presente nas paisagens € utilizado para a producdo de mitos e
imagens a serem divulgados, entre eles, o que defendemos ser o mito da beleza da cidade
maravilhosa.

O contetdo simbdlico presente no espaco ndo-verbal, segundo Ferrara (1988),
constituido de textos ndo-verbais em diversas escalas nas cidades: a natureza, a arquitetura,
ruas, avenidas, bairros, programacdo visual, publicidade, moda, veiculos de comunicacao
formam a imagem da cidade ndo apenas no sentido exclusivamente visual, mas, ao contrario,
uma imagem que envolve a figuragdo urbana na dimensdo significativa de planejadores
urbanos e dos usuérios. Ou seja, uma imagem que contribui para a formacdo da identidade de
um povo e que ajuda a justificar um discurso urbano dos primeiros anos da republica e hoje
re-apropriado pelo capital em suas novas formas de organizagéo do espago carioca.

A ideia de uma cidade maravilhosa continua sendo alimentada pela midia,
principalmente na produgdo de telenovelas cujas historias em sua maioria se passam no
espaco carioca onde se divulga a cultura de uma populacéo em nivel nacional, bem como suas
memoraveis paisagens, e pelas artes, como no cinema nacional e na mdsica. A bossa nova, 0
samba, o Hip-Hop e diversos outros ritmos musicais exaltam e reproduzem o mito da beleza
na cidade do Rio de Janeiro.

19 A musica de André Filho escrita em 1934 s6 se tornara hino oficial da cidade em 1960.
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No periodo de construcdo do mito da beleza, os cartdes-postais foram fundamentais
para a afirmacg8o e propagacgdo de ideias sobre a cidade. E como ja registrado anteriormente,
somente parte desta beleza da cidade é propagada; que é aquela da Zona Sul da cidade onde as
belezas naturais se conservaram, ou melhor, foram dominadas pelo homem e local onde classe
alta se instalou. Assim, esses cartdes postais servem como um veiculo de divulgacdo da
representacdo dessa beleza carioca, e quanto mais se expandiam e multiplicavam esses cartfes
postais, era como se fizéssemos o marketing da cidade. Isto era fundamental, j& que os meios
de comunicacdo do Brasil nesta época eram escassos e precisavamos retratar nossa cidade
como uma cidade bela, exuberante ndo apenas pela natureza, mas pelas maos humanas.

Consideracoes finais

O cartdo postal € fonte iconografica que nos atualiza de um passado atraves das formas
espaciais que, para Ferrara (1988), sdo a linguagem nao-verbal que se auto-anuncia através de
seus indices. Neles, estamparam-se fotografias diversas, selecdo de angulos, alternativas e
possibilidades, sendo, portanto, a propria escolha no ato de fotografar, indice do significado
urbano.

Na semiologia dos cartdes-postais ndo se limitou apenas a analise do visivel, mas
também do seu sentido, da percepcao das marcas visuais que se quis provocar a medida que
0s postais circulavam como meio rapido e mais econébmico para a comunicacdo e, ainda,
como objeto de colecionadores.

O “ver” a cidade e o “viver o ver” a cidade se completaram na elaboragdo de uma
identidade de cidade maravilhosa que valoriza o ser no lugar que, a partir da década de 1920,
e, mais especificamente, no Estado Novo, somar-se-a aos atributos de ser carioca como um
tipo humano que encerraria em si 0 povo brasileiro.

A imagem dos postais corresponde ao instantaneo da fotografia, bem como a falsa
impressdo de se estar “aprisionando” a realidade. Além disso, podemos dizer que também
atua para uma publicidade da cidade pelos seus espacos publicos. Enquanto constatacdo
daquilo que se vé, a imagem interage com o imaginario no campo da percepc¢do, sendo este
estimulado ou desencadeado pelos sentidos atribuidos a imagem.

Por fim, os postais, na sua dimensdo historica, tocam o passado. Mais do que a
memoria da cidade, lembrangas eternizadas na paisagem, os cartdes-postais, contribuiram
para o desenrolar de uma corrente de pensamento continuo que se estendeu pelos bracos do
imaginario social, para a formagdo da memoria urbana. A fotografia conservou a memoria da
cidade que retifica a sua condigdo de “maravilhosa”, deixando de fora tudo aquilo que ndo
contribuia para o padrdo que se refere as maravilhas humanas e as maravilhas da natureza
formando um quadro Gnico, a paisagem.

Fixos, fluxos, ideias, valores, simbolismo, fizeram parte da dimenséo universal do Rio
de Janeiro, experimentada durante a Primeira Republica. Espaco de sentido, Historia,
Geografia e memoria se entrelacam numa trama da agcdo humana sobre o meio fisico.

As representacOes da cidade sdo construgdes simbolicas, plenas de valores sociais,
estas produzem efeitos na propria dindmica da cidade. Assim, percebemos que as imagens
selecionadas pelos editores e fotdgrafos nos permitem verificar a vontade de se mostrar a
beleza da cidade e por cima desta beleza o caminho do progresso. A partir de duas
representacdes da cidade, uma ordenada e outra de natureza tropical, a cidade maravilhosa
insurge e advoga para si concepcdes e reorganizacdes espaciais que ainda hoje se verifica nas
politicas publicas, como, por exemplo, ao gerir recursos para o melhoramento de certos
lugares em prol de outros, como verificado em obras mais recentes como o Rio Cidade, bem
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como no projeto de expansdo urbana para a Zona Oeste, mais especificamente a Barra da
Tijuca.

A mesma ideia ainda ¢ muito utilizada como um marketing na propaganda turistica.
Como se o Rio de Janeiro tivesse uma vocagao “natural” para o turismo, cultura e lazer. Uma
vocacao, na verdade desenvolvida no periodo da Republica Velha e hoje reapropriada nos
mandatos de César Maia (o primeiro mandato foi entre 1993 e 1997, o segundo entre 2001 e
2005 e o terceiro entre 2005 e 2009) e ja indicada no novo mandato de Eduardo Paes cujo
primeiro mandato correspondeu ao periodo de 2009 a 2012 e o segundo iniciard em 2013.

O sonho da candidatura do Rio de Janeiro como sede dos Jogos Olimpicos de 2004 e,
novamente tentativas para 2012 e 2016, fizeram reacender as representactes do passado da
cidade. De tempos em tempos, seja por acles estritamente politicas e econdmicas, seja pela
necessidade de auto-estima, conforme desenvolvido por Lessa (2000), ou mesmo pelas
praticas sociais de hoje, como, por exemplo, os aplausos no p6r-do-sol na praia de Ipanema,
ou para o bondinho que passa no alto dos Arcos da Lapa; a ideia de Cidade Maravilhosa se
refaz e revigora a imagem da cidade e do cidad&o carioca.

Em suma, como forma de propagacdo de ideias e valores, a sociedade da republica
velha privilegiou retratar a beleza que desfrutava, tanto no sentido de um paraiso tropical
guanto numa civilizacdo que insurge a partir do dominio do meio pela técnica e isto esta
claramente estampado nos cartfes postais. Defendemos que este aspecto desenvolvido nos
primeiros anos do seculo XX criou 0 mito da beleza da cidade maravilhosa.

A anélise dos cartdes postais nos permitiu avaliar os valores atribuidos pela sociedade
num determinado periodo de tempo. A beleza e o progresso andavam juntos, e sao esses dois
pardmetros, indissociaveis definem a cidade do Rio de Janeiro e se manifestam no epiteto de
Cidade Maravilhosa. Isto €, a apreensdo estética da paisagem carioca ndo se da apenas pela
admiragdo do “paraiso tropical” ou apenas pelas constru¢des humanas, mas pela confluéncia
desses dois sentidos, sendo o sitio urbano construido entre a montanha e o mar. A cidade &,
portanto, o l6cus de criacdo da civilizacdo dos tropicos.
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