Estudo do processo de desenvolvimento de produto de uma 

empresa de grande porte da cadeia produtiva do trigo

Figuras Originais 
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	Tipos de Projeto:

	A
	extensões de linha

	B
	reformulação de produtos já existentes

	C
	desenvolvimento de novas embalagens, nova forma para os produtos já existentes e produto novo para empresa e inovadores para o mercado.
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	Tipos de Produtos:

	A
	produtos inovadores

	B
	produto novo para empresa 

	C
	extensões de linha, nova forma de produtos já existentes e desenvolvimento de novas embalagens

	D
	reformulação de produtos já existentes





Requisitos 


Legais


(Leis)





2.2 Teste geográfico de mercado





2.4 Lançamento/ Mercado





2.3 Início da produção





2.1.1.1 Padrões


 de 


Qualidade





2.1.2 Desenvolvimento do protótipo do produto e embalagem





2.1.3 Testes de embalagem, análise sensorial e determinação da vida de prateleira, entre outros.





2.1.1 Projeto do produto/processo





2.1.4 Produção do lote piloto





2.1.4.1 Validação pela


empresa certificadora








2.1 Processamento 





2. Desenvolvimento





4. PMC





1.5.3 Estudo de capacidade





1.5.1.Estudo financeiro





1.5.2 Estudo de mercado





1.5 Seleção das idéias











Avaliações das idéias





1.6 Conceito do produto/embalagem





1.4 Idéias











1.2 Necessidades do Consumidor





1.1 Objetivos da Organização





1.3 Monitorar fontes de idéias





1. Pré-desenvolvimento








Avaliação da previsão de sucesso no mercado;





 Previsão e planejamento do futuro do produto.





Estudo da qualidade do produto e eficiência da produção;





Estudo do comportamento de compra, atitudes dos consumidores.





3. Pós-desenvolvimento





Legenda: Fluxo do produto 		


      Fluxo de informações  





Figura 1 – Modelo PDP para a Indústria Alimentícia





Figura 1 – Porcentagem de tipos de produtos na empresa pesquisada





Figura 2 – Porcentagem média de tempo de desenvolvimento dos projetos





Teste geográfrico de mercado





Mercado Nacional





Lançamento





Desenvolvimento do protótipo do produto/embalagem





Cadastro do Produto





Parte Legal


Ministério da Saúde


Legislações








Projeto do processo





Adaptação de Equipamentos 





Estampas





Especificações Embalagens 





Especificações Matéria-Prima





Projeto do produto





Produção em massa





Testes no produto





Implantação na linha de prod





Correções e aperfeiçoamento





Dados de Processo





Fabricação do lote piloto





Desenvolvimento 





Legenda:


Fluxo do produto


Fluxo de informações 





Pós- desenvolvimento


Estudo da qualidade do produto e eficiência da produção;


Estudo do comportamento de compra, atitudes dos consumidores e métodos de marketing;


Avaliação da previsão de sucesso no mercado; e


Previsão e planejamento do futuro do produto.








Conceito do Produto/Embalagem





Análise financeira 





Análise de viabilidade técnica





Avaliação do negócio





Identificar as oportunidades de mercado e clientes





Avaliar as idéias coletadas





Os objetivos estratégicos da empresa estão alinhados com o PDP





Pré-desenvolvimento 





Figura 2 - Modelo de PDP da Empresa A
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