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A CURADORIA DE CONTEUDO COMO APAGAMENTO DA INCOMPLETUDE
CONTENT CURATION AS INCOMPLETENESS ERASING

Caroline Foppa Salvagni

RESUMO: Este artigo busca analisar o discurso sobre a curadoria de contetdo —
especialmente aquela digital, e como ela passou a ser tratada como uma oferta de servigo e
como uma ferramenta estratégica profissional no campo domarketing empresarial.
Procuramos observar como funcionam os sentidos da curadoria na relagdo entre o sujeito-
consumidor-leitor, o sujeito-curador e o discurso, em uma constante tensdo entre a
fragmentacdo e o desejo de completude da linguagem e do proprio sujeito. Todo esse processo
acontece no espa¢o do arquivo, ja que podemos tomar a internet como um grande arquivo,
assim como o trabalho de curadoria, que captura fragmentos de outros arquivos e cria novos
discursos. Este artigo, portanto, discute o discurso sobre a curadoria de conteddo pela
perspectiva dos estudos da linguagem, ancorado nas linhas tedricas da Analise do Discurso.

PALAVRAS-CHAVE: curadoria de contetdo, arquivo, discurso.

ABSTRACT: This article analyzes the discourse on content curation - especially the digital
one, and how it came to be treated as a professional and strategic tool in the marketing field.
We tried to observe how these senses of curation work related to the consumer-reader, the
curator and the discourse, in a constant tension between fragmentation and the desire for
completeness of the language and the individual himself. This entire process happens in the
archive space, since we can take the internet as a large archive, as well as the curatorial work,
which captures fragments from other archives and creates new discurses. This article,
therefore, discusses the discourse on content curation from the perspective of the language
studies, anchored in the theoretical lines of discourse analysis.
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CURADORIA DE CONTEUDO

A presenca da internet em nossas vidas, entre suas muitas influéncias, transformou o
modo como temos acesso as informacdes. Apesar de a televisdo, o radio e, de certa forma, o
jornal impresso ainda ocuparem presenca bastante importante no dia-a-dia das pessoas, as
plataformas digitais ganharam espaco e sua tecnologia permitiu a articulacdo dos processos de
comunicacgdo produzidos pelos outros diversos meios. Temos, portanto, além da imagem, do
som e do texto reunidos em um Unico espaco, uma oferta de leitura (em suas diferentes

formas) praticamente infinita.
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A nocdo de curadoria no campo da comunica¢do surge, portanto, no seio de uma
sociedade em que a informagédo apresenta valor (RAMOS, 2012). Ao mesmo tempo, 0
excesso dela, ou sua grande oferta, cria uma outra necessidade, ja que ndo é mais possivel
acompanhar a avalanche de publicagdes circulantes, sem ocupar parte consideravel do nosso
tempo.

Nesse contexto, o curador da informacgéo — ou de contetdo apresenta-se como alguém
que filtra, organiza, seleciona. O computador é capaz de agregar conteido em qualquer forma
ou tamanho; agregar sem curar, entretanto, € o mesmo que ter uma pilha de coisas que
aparentam relacionar-se, mas que carecem de uma organizagdo qualitativa, segundo
Rosenbaum (2011).

A nocéo de curador ndo é nova e, conforme as particularidades de cada area, assume
diferentes sentidos:

Assim, temos a figura do curador como uma espécie de vigia que zela
por ou da tratamento a alguém (no caso da Medicina, por exemplo) ou
um especialista que defende um ausente na justica (no caso do
Direito). Em relacdo as profissdes, o significado mais popular de
curador, no entanto, é aquele relacionado ao campo das artes visuais,
no qual o curador normalmente esta vinculado a escolha e execucdo de
um catalogo de obras ou de uma exposicdo. (AMARAL, 2012, p.42)

Foi no final do século XX que os curadores passaram a constituir um perfil que, nos
parece, se assemelha ao curador de contetdo, como descreve Oguibe (apud AMARAL,
2012). Para além de um especialista ou coinasseur, 0 curador passa a ser visto como um
mediador “seja entre as instituicdes (museus e galerias), os artistas e o publico”. (AMARAL,
2012, p.43). Essa é uma transformacdo importante, ja que a partir de entdo torna-se possivel
construir um discurso sobre as obras (no caso da curadoria de arte), que é legitimado por meio
do curador.

E nesse sentido que trabalha o curador de contetido. Ele pode representar diferentes
formagdes sociais, ou seja, pode ser um jornalista, um profissional do marketing, um
individuo qualquer que reproduz conteudos a partir de uma rede social. Rosenbaum (2011)
acredita que os usuarios do Facebook, por exemplo, ja sdo uma comunidade de curadores, que
compartilham links, imagens, etc. Para o autor, esses sujeitos-editores serdo cada vez mais
essenciais para validar conteddos na web. No jornalismo, varios exemplos de curadoria tém
surgido, em pequenas ou grandes proporgdes. Internacionalmente, podemos citar o exemplo
do website Huffington Post que, além de produzir contetdo préprio a partir de seus proprios
reporteres e editores (60%), publica historias que ja circularam em outras partes de rede
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(40%). Desse modo, o Huffington Post oferece links de contetdos e, a0 mesmo tempo, torna-
se link em outros espagos da internet (ROSENBAUM, 2011).

Ha muitos outros exemplos de curadoria como sites agregadores de noticias, de artigos
de interesse pessoal, de grupos, empresas, etc. Além disso, ha todo o processo do algoritmo
curador, ou seja, 0 uso de solucgdes algoritimas para lidar com a abundancia de informagéo,
como explicam Corréa e Bertocchi (2012, p.31):

no cenario da comunicacao digital, o algoritmo trabalha com a misséo
de expurgar informacdes indesejaveis, oferecendo apenas o que o
usudrio julgaria eventualmente o mais relevante para si, conforme um
modelo de neg6cio definido ou de acesso as informacdes também
previamente determinado pelo proprietéario do algoritmo.

A nocéo de curadoria tornou-se, como podemos perceber, bastante ampla e apresenta
diversas nuances. Interessa-nos, a partir deste ponto, tratar do discurso sobre a curadoria de
conteddo em sua forma tida como profissional, produzida e oferecida como servi¢o por uma
empresa. Nesse sentido, o desafio da curadoria online seria, acima de tudo, a visibilidade e a
popularidade. Assim, como explica Silva (2012, p.78), “ao conferir popularidade ao que ¢
selecionado, editado e organizado, podemos dizer que o curador alcancou um objetivo — dar
visibilidade a determinadas entidades — que, logo, deve ser renovado”. O compromisso do
curador seria, entdo, oferecer aos clientes o inesperado, ou seja, surpreendé-los com o
desconhecido.

Observamos também nessa realidade, portanto, a transformacdo que se faz de um
sujeito-leitor a um sujeito-consumidor. A partir da necessidade de organizar e filtrar a
informacdo devido a sua quantidade, surge um nicho de mercado e uma aproximagao com o
marketing. Como explica Herther (apud SANTOS, 2014, p.30), o curador de contetdo é
aquele que identifica grupos, organiza e compartilha de forma continua aquilo que considera
melhor e mais relevante sobre um assunto especifico. Da-se, assim, a busca por audiéncias
especificas.

Beiguelman (2013) traz um olhar critico sobre esse funcionamento, ao observar o
crescimento da ideia de curadoria de informagdo na &rea do marketing, especialmente em
blogs especializados em midias sociais. A autora lembra das “frases pretensiosas, receitas de
sucesso e dicas de tools e apps imperdiveis para “bombar” sua curadoria”. Mesmo
considerando a futilidade de tal abordagem, Beiguelman (2013, p. 41) observa como o
assunto possibilita pensarmos “os novos formatos de producdo e distribuicdo do

conhecimento em uma cultura de rede (...)".
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E esta também nossa proposta de discussdo: analisar o processo de curadoria de
informacdo a partir do discurso do sujeito-curador; identificar o lugar que ocupa no contexto

socio-historico atual, em sua relacdo com o arquivo e em sua constituicdo como sujeito.

ARQUIVO, SUJEITO E DISCURSO

Podemos considerar a internet um grande arquivo e, sendo assim, comportando
aquelas caracteristicas particulares de funcionamento de um arquivo. Ela € um grande
repositério, mas, ao mesmo tempo, é também um espaco de construcdo de discursos — ou seja,
a internet ndo apenas agrupa ou reune discursos, mas também os cria. Ela oferece discursos
proprios, que nio vém de outro lugar. E nesse sentido que Derrida (2001, p.29) pensa o

arquivo. O autor firma:

O arquivo [...] ndo é somente o local de estocagem e de conservacao
de um contetdo arquivavel passado, que existiria de qualquer jeito e
de tal maneira que, sem o arquivo, acreditariamos ainda que aquilo
aconteceu ou teria acontecido. N&o, a estrutura técnica do arquivo
arquivante determina também a estrutura do conteido arquivavel em
seu proprio surgimento e em sua relagdo com o futuro. O
arquivamento tanto produz quanto registra o evento.

Os arquivos constituidos a partir do olhar do curador parecem constituir-se dessa
forma. Discursos que se encontram dispersos, ao serem reunidos sob um unico guarda-chuva
que os delimita, ndo representam apenas um trabalho de estocagem, como afirmou Derrida;
seu arquivamento produz, antes, um novo discurso que ndo existiria sem essa movimentacédo
da curadoria.

O arquivo, como explica Foucault (2010, p.147), ¢ “o sistema geral da formacao e
transformagdo dos enunciados”, e algo de seu estudo sobre o arquivo também pode ser trazido
para a realidade da internet e o contexto em que se insere a curadoria de conteudo. O autor
observa que o0 arquivo ndo pode ser descrito em sua totalidade, ou seja, da-se por fragmentos e
“nos desprende de nossas continuidades” (FOUCAULT, 2010, p.146-148). Além disso,
analisar o arquivo significa questionar o sistema das discursividades e as possibilidades e
impossibilidades enunciativas que ele conduz. Temos na internet, portanto, um grande
arquivo que &, por sua vez, fragmentado em outros arquivos e é apenas desse modo que ela
pode ser analisada, mesmo em sua condi¢@o de abarcar “o todo”. Ter um olhar para o futuro

quando se trata de arquivo também desconstréi a nogdo simplista de que ele apenas
Revista Linguas & Letras — Unioeste — Vol. 16 — N2 34 — 2015 e-ISSN: 1981-4755



380

armazenaria o passado. O curador de conteddo, nesse sentido, ocupa o espago desse sujeito
que deseja sempre montar o quebra-cabeca, reunir os fragmentos.

As limitacdes trazidas pela constituicdo do arquivo se referem também a legitimidade
e a hierarquia que se constitui em cada momento histérico, ou seja, “a forma e o limite da
dizibilidade é inerente ao arquivo, uma vez que so se formaréo e se transformaréo enunciados
diziveis diante das relacdes de poder que se instalam na sociedade” (SARGENTINI, 2014,
p.26). O sujeito-curador de conteudo é, pois, legitimado pela sociedade atual como aquele
capaz de selecionar melhor, oferecer o melhor ou aquilo que é mais importante.

Temos, pois, o desejo de reunir os fragmentos, limitado pela constitui¢do do arquivo, o
qual é impedido de abarcar o todo. Esse processo que nasce com a producado e circulacdo de
discursos a partir do curador de conteldo nos parece ilustrar explicitamente o desejo de
completude. Petri (2013, p.52) observa que a relagdo entre tecnologia e linguagem “se
constitui discursivamente no processo em que a ideologia da comunicacdo se torna uma
necessidade de calar o siléncio, de apagar a incompletude da linguagem (e do sujeito)”.
Produzindo novas discursividades, a tecnologia se afirma ao longo do tempo e se torna espacgo
de controle, ja que é um lugar do excesso do dizer, da completude, da unidade de sentido e do
novo. Um espaco, portanto, “das relacdes de poder, uma vez que controlar o sentido é uma
instancia de poder” (PETRI, 2013, p.52).

Aléem disso, o papel de curador funcionando especialmente em um contexto
profissional, como servico prestado, reflete o olhar de Pécheux (2011) sobre a leitura do
arquivo. O autor fala da divisdo social do trabalho de leitura do arquivo, pela qual a uns €
dado o direito de interpretar e produzir leituras originais, constituindo atos politicos, enquanto
a outros cabe o dever de apenas reproduzir e sustentar tais interpretagdes (PECHEUX, 2011,
p.49-59). A realidade dessa divisdo sempre esteve presente ao longo da historia, tendo sofrido
reconfigurac@es. Atualmente, temos na figura do curador um reprodutor de conteidos — ja que
seu trabalho seria o de reunir discursos ja circulantes na internet em um formato que melhor
atendesse as necessidades de um individuo ou empresa; a0 mesmo tempo, temos nesse sujeito
um produtor de novas leituras do arquivo, a partir do trabalho de interpretagédo. O processo
parece funcionar em um circulo fechado, na troca de papeis entre os sujeitos. No caso da
curadoria que serviria como instrumento de marketing, ha o sujeito-empresario que delega a
outro (sujeito-curador) o trabalho de leitura e interpretacdo, na constituicdo de novos
arquivos; ja o sujeito-leitor recebe as releituras construidas a partir do processo de curadoria,

em um primeiro olhar, de forma passiva; a realidade atual, no entanto, mostra que pela oferta
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de discursos e arquivos, ha também a oportunidade de o sujeito-leitor novamente reproduzir e
reinterpretar.

Isso porque no processo de constituicdo, circulacéo e interpretacdo do arquivo, assim
como aquele que é continuamente produzido pelo curador, estdo envolvidos sujeitos filiados a
certas formacdes discursivas. Sujeitos que, constituidos pela linguagem, sdo condenados a
significar. Orlandi lembra que o sujeito é a interpretacdo, pois ao fazer significar, ele
significa. “E pela interpretagdo que 0 sujeito se submete & ideologia, ao efeito da literalidade,
a ilusdo do contetdo, a construcdo da evidéncia dos sentidos, a impressao do sentido ja-1a”
(ORLANDI, 2008, p.22).

Pécheux (2011, p.229) tratou ainda de lembrar que a Andlise do Discurso também ¢é
uma disciplina de interpretacdo, e trabalha com “a heterogeneidade discursiva no jogo das
contradicdes socio-historicas”; filiada ao campo das pesquisas linguisticas, entretanto, nido
pode deixar de ter em conta a materialidade da lingua. Sendo assim, € a relacdo entre a
“lingua como sistema sintatico intrinsecamente passivel de jogo, e a discursividade como
inscricdo dos efeitos linguisticos materiais na historia, que constitui o n6 central de um
trabalho de leitura do arquivo” (PECHEUX, 2010, p.58).

O objetivo de uma anélise seria, portanto, apreender a historicidade do discurso, como
explica Orlandi (2008, p.88). Essa ligagdo entre a historicidade do texto e a “historia 1a fora”
ndo é direta, automatica, termo-a-termo, um processo de causa ou efeito. “Por seu modo de
produzir sentidos, podemos dizer que um mesmo texto é atravessado por varias formacdes
discursivas. Ha uma relacdo (...) que se faz da dispersdo para a unidade, produzindo uma
relagdo representada entre linguagem e historia”.

Esse algo da exterioridade que € interno ao proprio discurso, como bem observa
Mittmann (2010, p.85), ndo pode ser ignorado, e todos esses fragmentos e saberes dispersos
gue o texto, assim como 0 arquivo retnem, trazem consigo tudo aquilo que foi capturado do

interdiscurso, recortado pela memdria discursiva dos sujeitos.

COMUNICACAO, SUJEITO-CURADOR E SUJEITO-CONSUMIDOR

Para observarmos esse funcionamento, trazemos sequéncias discursivas que

apresentam o discurso sobre curadoria da informacdo online como servico de marketing

Revista Linguas & Letras — Unioeste — Vol. 16 — N2 34 — 2015 e-ISSN: 1981-4755



382

prestado por uma empresa. O corpus busca ser representativo, justamente, do discurso de

empresas que oferecem e explicam a importancia da curadoria de contedo online.

SD1 - O nosso foco é planejar, criar, produzir e gerenciar canais e plataformas de contetdo que
facam as marcas se tornarem realmente relevantes na vida das pessoas, estreitando o
relacionamento entre as duas pontas e contribuindo para que ele seja verdadeiro, continuo e
duradouro. <http://boldconteudo.com.br/sobre>

SD2 - A HGB Digital Agency realiza curadoria e produz contetidos exclusivos dentro do perfil de
cada rede social e relacionadas com seu negoécio, para gerar engajamento assertivo. Aqui buzz
precisa ser relevante para fazer sentido. <http://www.hgbdigital.com/#!servicos/c6v5>

SD3 - Publicidade e propaganda na rede &, antes de tudo, gerenciamento de contetdo. (...)
Planejamos, criamos e produzimos contelidos para as empresas se tornarem relevantes na vida das
pessoas. Buscamos estreitar relacionamento entre a marca e o publco-alvo, contribuindo para que
ele seja verdadeiro e duradouro. <http://veraz.com.br/veraz-digital/ >

SD4 - Vocé concorda que CONTEUDO E REI? Entdo também deve concordar que CURADORIA DE
CONTEUDO possui papel importante nas estratégias do seu negdcio, certo? Mas qual a melhor
forma de gerar contetudo?(...) Fazemos a curadoria de conteudo, identificamos os melhores formatos,
produzimos e entregamos 0S melhores resultados para VOCé.
<http://www.omelhordomarketing.com.br/servicos/consultoria-estrategica/>

Ao tratar da questdo da propaganda de modo geral, para entdo analisar a propaganda
politica, Pécheux (2011) discute o que chamou de teses sobre as bases e as consequéncias da
bio-psicologia da propaganda, partindo de Tchakhotin. Nessa andlise, Pécheux procura
interpretar essas teses de forma histérica, fazendo uma movimentacdo que vai do debate
psicoldgico entre o cognitivo e o afetivo para a raiz da questdo, que seria encontrada “nas
formas histéricas de assujeitamento do individuo, que se desenvolveram com o préprio
capitalismo, tomando de empreitada gerir de uma maneira nova os corpos € as praticas”
(PECHEUX, 2011, p.80). Desse modo, ainda segundo o autor, é preciso “fazer historia e n&o
psicologia”, e observar essas praticas de propaganda dentro do modelo de produgdo
capitalista. Nesse contexto, ao longo do desenvolvimento capitalista, Pécheux (2011, p.88)
fala de “uma nova gestdo da subjetividade na qual o sujeito contribui ativamente para seu
assujeitamento, através de um sinistro jogo de palavras sobre o termo liberdade (...)”.

As sequéncias discursivas apresentadas anteriormente trazem vestigios do
funcionamento de que Pécheux fala. O sujeito tido como consumidor € uma consequéncia

bastante representativa do modo de producdo de que estamos tratando, e a informacéo
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também adquiriu seu valor e tornou-se moeda de troca na economia de mercado. E preciso
consumir informacéo, e nos sentimos livres pela possibilidade de adquiri-la em abundancia e
tdo facilmente: contetdo é rei (SD4); ao mesmo tempo, ao ofertarem a um individuo ou
empresa 0 servico de curadoria de contetido, parecem nos dizer que ndo somos capazes de
navegar livremente pelo mar de informacdes disponiveis, mas precisamos de alguém que nos
indique o que é relevante para a vida das pessoas (SD1, SD2, SD3). Ou seja, 0 desejo de
liberdade impele o sujeito a buscar, a0 mesmo tempo em que o desejo da completude o faz
assujeitar-se e conformar-se com o que lhe é ofertado, como explicava Pécheux.

Além disso, a ideologia da comunicacdo, como observa Dias (2013, p.52) cria essa
ideia “de unidade para o mundo, apagando outros sentidos possiveis, outros trajetos de
sentido”. Isso contribui para as nocdes de foco, estratégia e relevancia, que apareceram nas
SDs: gerar engajamento assertivo (SD2); curadoria de conteddo possui papel importante nas
estratégias do seu negoécio; entregamos os melhores resultados (SD4). A informagdo torna-
se, assim, ferramenta de propaganda, ja que o sujeito-curador de conteldo busca um
relacionamento verdadeiro, continuo e duradouro (SD1, SD3) da marca com o cliente
(leitor).

Este ultimo exemplo é mais uma caracteristica da ideologia da comunicacdo inserida
no modo de producdo capitalista, em um momento histérico em que as marcas passaram a
criar, especialmente no meio digital, fortes lacos com os sujeitos-consumidores. Esse desejo
de conexdo entre consumidor e produto/servico consumido também reforca o ideal da
sociedade interconectada, o qual cria um sentido de unidade e completude para 0 mundo e
para o sujeito. Sobre isso, Dias (2013, p.53) observa: “o lugar de unidade do sentido ¢ o lugar
em que as relacdes de poder podem se estabelecer com facilidade, exercendo o controle sobre
a vida dos sujeitos em todos os seus aspectos”.

Esse sujeito que acredita ser livre e busca a completude é, antes de tudo consumidor e
o discurso sobre as novas tecnologias “retoma a constituicdo de uma demanda pelo consumo
em seu funcionamento e constitui para o sujeito essa posicdo de consumidor, a quem tudo
falta, a quem o consumo busca preencher” (SILVA, 2011, p.103). Ao mesmo tempo em que
h& o processo de interpelacdo do sujeito a partir do mercado de consumo, como observa ainda
Silva, esses mesmos sujeitos atuantes, consumidores, tornam-se dependentes da velocidade e
das demandas criadas pelo mercado através da midia. Na curadoria de conteudo cria-se
justamente essa ilusdo de que o sujeito estd livremente consumindo o melhor conteldo,

enguanto o sujeito-curador trabalha para produzir discursos que atendam as demandas do
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mercado. Nesse jogo, o relacionamento duradouro, a relevancia dos conteudos e a estratégia
utilizada correspondem sempre, e ainda, ao que Pécheux (2009) chamou de esquecimento n°1
e esquecimento n° 2. Este segundo remete a ilusdo de um sujeito que, inserido em uma
formacéo discursiva dada, acredita ser aquele o Unico modo de enunciar, criando um sistema
de enunciados em uma relag@o de parafrase, do qual ¢ dificil escapar, ja que “o sujeito-falante
ndo pode, por definicdo, se encontrar no exterior da formacdo discursiva que o domina”
(PECHEUX, 2009, p.162). Isso caracterizaria, pois, 0 esquecimento n° 1, pelo qual o sujeito
acredita ser dono do seu dizer, aquele que diz por primeiro.

Naquele processo de que falavamos anteriormente, no qual o sujeito-leitor “delega” ao
sujeito-curador a funcédo de criar seu percurso de leitura, esses dois fendmenos séo colocados
em evidéncia, no desejo de criar contetdos exclusivos (SD2), assim como no proprio dizer das
empresas em sua oferta de servicos. Pode-se perceber um sistema de parafrases em
funcionamento: ter relevancia, ter sentido, criar relacionamento, gerar engajamento,
relacionamento verdadeiro, relacionamento duradouro, relacionamento continuo.

Ao mesmo tempo, precisamos considerar a impossibilidade do sujeito de tudo
dizer, como explica Pécheux (2009), assim como o arquivo ndo pode tudo compreender. E
preciso, pois, levar em conta também aquilo que é silenciado, excluido, interditado do
arquivo. Sobre isso, observa Roméo: “o arquivo (...) poe em estado de exclusdo uma série de
campos de dizer relegados ao esquecimento, a interdicdo ou a outros movimentos de
inscrigdo”. Assim, o que nao pode ser dito ou deixou de ser guardado em um arquivo, como
explica a autora, ndo deixou de existir, “apenas pulsa de outro modo” (ROMAO, 2010,
p.131).

Desse modo, a sociedade funciona sempre sob essa tenséo entre as relacfes de poder,
aquilo que é dito e aquilo que é silenciado dos discursos em circulacdo, a partir de uma légica

de mercado que tem a comunicacao, a tecnologia e 0 consumo como seus mestres.
CONSIDERACOES FINAIS

Partindo do principio de que sempre ha interpretacdo — ja que sem interpretacdo ndo ha
sentido (ORLANDI, 2012, p.21), tomamos o funcionamento da curadoria de conteddo em sua

relagdo com o arquivo, o sujeito e o discurso. Esse processo, inserido na logica de mercado,

torna-se servico ao sujeito-consumidor, mergulhado na tecnologia que cria novas
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discursividades e necessidades. O trabalho do sujeito-curador consiste na formacdo de
arquivos construidos a partir de fragmentos de outros arquivos em rede.

Simbolicamente, temos no trabalho de leitura e interpretacdo do sujeito-curador,
assim como do sujeito leitor-consumidor, o desejo de completude — seu mesmo e da
linguagem. As analises contribuiram para observarmos a movimentacdo desses sujeitos. Em
um retorno ciclico, o discurso do sujeito-curador representa o desejo de completude, ao
oferecer o que chama de essencial, daquilo que faz sentido para o sujeito leitor-consumidor
que, a0 mesmo tempo livre para navegar no mar infinito de informacdes, € oprimido pela
mesma ilusdo da completude e, por isso, entrega ao outro a responsabilidade de construir seu
arquivo.

Na ansia de tudo poder dizer, no desejo de abarcar o todo (no arquivo), o sujeito se
mostra incompleto e apaga o que lhe é estruturante. As relacdes de poder, também no meio
digital sdao “processos assimétricos, contraditorios ¢ heterogéneos”, dos quais fala Pé&cheux
(p.98, 2011), e pensa-los implica observar sua relacdo com a linguagem, ja que ela é parte
constitutiva desses processos. Ainda segundo Pécheux, “o alcance da discursividade ¢
inerente aos processos ideologicos” — assim como podemos dizer que o desejo de completude

é inerente ao sujeito em sua relacdo com a lingua e com o discurso.
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