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RESUMO: O presente artigo volta-se para a andlise da linguagem televisiva
enquanto mecanismo de transmissdo ideoldgica e manifestacdo de poder,
desta forma a sua compreensdo na atual sociedade revela-se ndo apenas
como um objeto de estudo, mas sim como uma necessidade para a formagdo
de sujeitos sociais. Neste contexto partimos do pressuposto que a lingua-
gem, a palavra em si, vem carregada de significacdes, a mesma expressa as
diversas relagdes historicamente construidas, é “arena” de conflitos, persu-
asdes, compreensdes, etc. Assim, na medida em que for sendo construida a
reflexdo da linguagem na perspectiva da totalidade, estard sendo persegui-
da a compreensdo da mesma enquanto formadora da consciéncia dos ho-
mens. Com vistas a compreender a linguagem da realidade nas interagdes
sociais estaremos nos reportando a Bakhtin o qual afirma que “na realida-
de, ndo sdo palavras o que pronunciamos ou escutamos, mas verdades ou
mentiras, coisas boas ou mds, importantes ou triviais, agradaveis ou desa-
gradaveis, etc. A palavra estd sempre carregada de um contetido ou de um
sentido ideoldgico ou vivencial” (BAKHTIN, 1999, p. 95). O objetivo € o de
proporcionar uma andlise Que evidencie a linguagem presente nas mensa-
gens audiovisuais e mais especificamente a linguagem televisiva. Imagens e
sons tém cada vez mais educado criangas, jovens e adultos, formado assim
a sua inteligibilidade e sua compreensdo de mundo.
PALAVRAS-CHAVE: Linguagem; Responsividade; Televisao.
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ABSTRACT: The present article goes back to the analysis of the television
language while mechanism of ideological transmission and manifestation
of power, this way his understanding in the current society is revealed don't
just eat a study object, but as a need for the formation of social subjects. In
this context we left of the presupposition that the language, the word in
itself, comes loaded of significances, the same expressed the several
relationships historically built, it is “arena” of conflicts, persuasions,
understandings, etc. Like this, in the measure in that it goes being built the
reflection of the language in the perspective of the totality, the understanding
of the same will be being pursued while formatter of the individuals’
conscience. With views to understand the language of the reality in the
social interactions will be moderating ourselves Bakhtin which affirms that
“in the reality, they are not words that we pronounced or we listened, but
truths or lies, things good or bad, important or trivial, pleasant or you
displeased, etc. the word is always loaded of a content or of an ideological
sense or vivencial” (BAKHTIN, 1999, p. 95). The objective is it of providing
an analysis that evidences the present language in the audiovisual messages
and more specifically the television language. Images and sounds have
been educating children, youths and adults more and more, formed like this
his/her intelligibility and his world understanding.

KEYWORDS: Language; Responsivity; Television.
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RESPONSIVIDADE E TELEVISAO

A linguagem possui uma caracteristica impar no to-
cante aos aspectos mais importantes da cultura de uma nacdo
ou mesmo de um pequeno grupo de habitantes. A linguagem
€ parte integrante dos processos que levam a difusao de sig-
nos e simbolos relativos a cultura. Isto pressupde que a lin-
guagem € formada essencialmente pela interacdo e ela € pri-
mordial ao revelar o carater social da linguagem. Para Bakhtin,
a linguagem € imbuida de significacdo material e o signo,
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¢ uma unidade material discreta, mas a significacdo ndo é uma
coisa e ndo pode ser isolada do signo como se fosse uma realidade
independente, tendo uma existéncia a parte do signo. E por isso
Que, se a atividade mental tem um sentido, se ela pode ser compre-
endida e explicada, ela deve ser analisada por intermédio do signo
real e tangivel (BAKHTIN, 1999, p. 5l).

A palavra ndo pertence ao falante unicamente, € neces-
sario considerar o papel do “outro”. Neste raciocinio, o fa-
lante ndo é o “Adado biblico Que nomeia o mundo pela primei-
ravez”. O homem encontra um mundo jd articulado, elucidado,
avaliado de muitos modos diferente, “ja falado por alguém”.
Assim, para Bakhtin (1999), a linguagem nunca estd comple-
ta, ela € uma tarefa, um projeto sempre inacabado. Para este
autor, o discurso verbal esta diretamente ligado a vida em si
e ndo pode ser desligado dela sem perder a sua significagdo.
Deste modo, a palavra penetra em todas as relagdes sociais,
“nas relagdes de colaboragdo, nas de base ideoldgica, nos
encontros fortuitos da vida cotidiana, nas relacdes de carater
politico, etc. As palavras sdo tecidas a partir de uma multi-
ddo de fios ideoldgicos e servem de trama a todas as relacdes
sociais em todos os dominios” (BAKHTIN, 1999, p. 41).

A justificativa de que a palavra torna-se prioritaria nos
estudos sdcio-historicos déd-se pelo contexto em que o signo
ndo pode ser visto isoladamente, mas como parte de um con-
junto de fatores que fard da palavra se tornar um enunciado.
Isto se dara através da interacdo verbal e da alternancia de
atores, além da formacdo de uma atitude responsiva frente ao
pronunciado. A resposta ao discurso ndo somente se expres-
sa em tom de afirmagdo ou negagdo, pois vdrias sdo as formas

CAMARGO, Wander Amaral

(2]
o



, ISSN: 1517-7238 v. 10 n° 19 2°sem. 2009 p- 299-315
Tigues
Q[e)tras

de buscar o consentimento com o pronunciado, como também
varias sao as formas de se postar frente a interpelacdo.

No processo de construcao de um determinado discur-
so ndo existe passividade de compreensdo no ato de interagdo
verbal. Na comunicagdo “o ouvinte se torna falante” (BAKHTIN,
2003, 271), assim, o ato responsivo deve ser entendido como
aquele realizado por um sujeito social em interacao com um ou
mais sujeitos e pode ser executado de maneira verbal, ou atra-
vés de gestos, como no caso de uma assembléia de votantes.
No caso em que haja uma maneira de comunicagdo verbal e
escrita, o uso da forma ativa de compreensdo responsiva € evi-
dente e clara, tendo em vista a sua atitude responsiva ativa.
Segundo Bakhtin (2003), o falante estd decidido “ele ndo espe-
ra uma compreensao passiva, por assim dizer, Que duble o seu
pensamento em voz alheia, mas uma resposta, uma concordan-
cia, uma participacdo, uma objecao” (BAKHTIN, 2003, p. 272).

Devemos sempre considerar que Bakhtin (2003) aponta
para o fato de que a atitude responsiva estd estreitamente liga-
da a questdo da formacdo do sujeito, de sua forma de pensar e
agir, enfim, de sua consciéncia. O sujeito “ao perceber e com-
preender o significado (lingiiistico) do discurso ocupa simul-
taneamente em relagdo a ele uma ativa posicao responsiva: con-
corda ou discorda dele” (BAKHTIN, 2003, p. 271). Uma deter-
minada resposta é condicionada pelo nivel de proximidade que
o discurso tem em relagdo aos falantes do processo de comuni-
cacdo verbal e escrita, tendo em vista Que os signos s6 terdo
entendimento na medida em que os significados tiverem para
os interlocutores um cddigo de linguagem comum.

O signo se concretiza envolto em uma cultura, ou seja,
passado o processo de identificagdo, deixa de ser sinal, e
assume o significado conforme a bagagem cultural do ho-
mem. Os signos fazem parte da realidade e se materializam
na linguagem. Para Bakhtin a linguagem é uma arena de con-
flitos, carrega consigo questdes de poder é um reflexo da
realidade a0 mesmo tempo em que ¢ uma constru¢do cons-
tante de sentido, com caréter dialgico e de impossivel sepa-
ragdo do contexto de todos os outros signos sociais. O sujei-
to, como ser social, pertence a uma comunidade e esta € a
302 arena de discursos Que concorrem entre si.
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Existe atualmente nas andlises lingiiisticas, uma tendén-
cia muito acentuada em ver e tratar a linguagem no contexto da
realidade vigente. Estudada desta forma, a linguagem reveste-se
de importancia impar no entendimento do fendmeno de interagdo
e utilizagdo do discurso como instrumento de construcdo de sen-
tido e significacdo. Isto € significativo, pois os estudos avanca-
rdo no sentido da compreensao mais detalhada de agdes, habitos
e mudangas em culturas. O contexto reveste-se de importancia
fundamental neste ato, pois, cada situagdo revela um aconteci-
mento momentaneo e Unico, enQuanto o significado estanqQue
das gramdticas ignoram-no através de sua embalagem estrutural.

Assim como a pratica da linguagem motiva rdpidas mu-
dangas, em alguns casos, a sociedade também vé seu ritmo de
crescimento acelerar-se e seus homens e mulheres caminharem
dependentes das mudangas e dos padrdes oriundos de fontes
ideoldgicas e de interesses egocéntricos. A linguagem também
muda seu emprego na velocidade que a tecnologia evolui, Que
novas formas de comunicacdo verbal e escrita sdo criadas e
Que os signos surgem em um mercado de massa.

Enquanto surgem novos mercados e outros inflam de pos-
sibilidades, novos signos surgem, pois, para Que se torne um ob-
jeto de consumo um produto precisa tornar-se um signo. Para que
esta passagem para signo acontega, a comunicagao verbal e escrita
¢ fundamental e a linguagem desta determinara o significado obti-
do junto ao piiblico almejado e junto a sociedade como um todo.

A linguagem pode ser definida, segundo Bakhtin (2003),
como a lingua em uso, afinal, as préticas sociais envolvem a
utilizacdo da lingua. Miltiplos sdo os usos da lingua, pois
miltiplas sdo as esferas de atividade humana. Os usos da
lingua efetuam-se por intermédio de textos concretos Que tém
por referéncia géneros do discurso definido como tipos rela-
tivamente estaveis de enunciados (BAKHTIN, 2003, p. 279).
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A CONSCIENCIA DETERMINADA....

A produgdo de sentido coloca a linguagem em um ele-
vado grau de importancia nas mais diversas dreas do conhe-
cimento. Na comunicagdo social, o jornalismo, a publicida-
de, a propaganda, o merchandising, entre outras ferramentas
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comunicativas passiveis de uso, hd caracterizagdes especifi-
cas em sua linguagem, o que discerne também suas fungdes.
A medida que o jornalismo tem funcdo social e informativa,
as ferramentas publicitdrias apresentam um discurso qQue visa
a persuasdo de um publico determinado, com uso de valores
culturais e ideoldgicos na produgdo das mensagens.

Na contextura da linguagem, podemos apontar sua efe-
tiva participagdo, enquanto instrumento de produgdo, na ex-
pansdo comunicativa do veiculo de midia, no nosso caso, a
televisdo. Entendemos que a linguagem televisiva fornece re-
lagdes do mundo externo para o sujeito Que dele se apropria
socialmente, ideologicamente, histdrica e culturalmente. A
televisao refletiria um movimento dinamico, exterior ao su-
jeito, participando ativamente da construcdo de sua consci-
éncia através da criacdo de signos organizados.

Em meio a tais consideragdes e na compreensdo da lin-
guagem, instrumento de compreensdo de mundo e de sua trans-
formacao sinalizaria alguns aspectos: primeiro a velocidade e
o cardter permanente das transformagdes. Mudancas que antes
teriam levado séculos hoje se completam num curto espaco de
tempo. E ndo s6 isso! As transformagdes tornaram-se perma-
nentes, gerando um estado de crise com o qual 0 homem ainda
deve se acostumar; segundo, o crescimento assustador da Quan-
tidade de conhecimentos e informagdes hoje disponiveis; ter-
ceiro, o mundo contemporaneo caracteriza-se pela capacidade
extremamente grande de armazenamento e de transmissdo de
conhecimentos e informacdes num espago e tempo cada vez
menores. Com estes recursos, o mundo tornou-se globalizado,
interligando os pontos mais remotos do globo terrestre através
de meios eletronicos de comunicagdo, em tempo real.

Neste sentido € crescente a necessidade de estarmos
realizando estudos sobre a temédtica proposta, a fim de me-
Ihor perceber as mensagens ideoldgicas transmitidas pela te-
levisdo e suas analogias entre linguagem e poder, uma vez
qQue, na literatura atual sobre imagens e sons enfatizam-se
inGmeros elementos para o esclarecimento de varios pontos
sobre a temdtica em questdo, porém existe o propdsito de
contribuir com um estudo sobre linguagem e seus mecanis-
304 mos de poder na comunicagdo de massas.
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Assim, considerando o processo histérico no qual esta
se desenvolveu e as suas conseqiiéncias, identifica-se a ne-
cessidade de compreender o desenvolvimento e a abrangéncia
desta oralidade que se configura dentro da sociedade con-
temporanea, estruturada pelo cinema, pelo video e principal-
mente pela televisdo. Imagens e sons destes meios fazem par-
te da formagdo e da compreensdo de mundo para muitos ho-
mens e mulheres. A educagdo visual contemporanea realiza-
da através de imagens e sons veicula distintas e divergentes
representacdes, tdo fortes que deixam de ser percebidas como
representagdes enfatizando-as como a realidade.

Pretende-se vislumbrar, a medida que se desenrolem as qQues-
toes tedricas, as Questoes ligadas a aquisicdo da cultura no processo
coletivo de construcdo da compreensdo de mundo, como também,
aquelas ligadas a nova cultura oral, enquanto objeto de poder.

E importante assinalar ainda que a linguagem é media-
dora da interiorizacdo de contetidos determinados histdrica e
culturalmente, permitindo que estes, organizados, determi-
nem a natureza social dos seres humanos e consequentemente,
determinem sua natureza psicoldgica.

Abordar-se-a a linguagem, bem como as imagens e sons
relacionados a ela Que estruturam os meios de comunicag@o,
principalmente a televisdo. A compreensdo desta cultura de
forma critica é imprescindivel para compreendermos a socie-
dade contemporanea, que absorve a cultura da imagem e do
som para formacdo de sua compreensdo de mundo.

Partindo do pressuposto que todos estdo sujeitos a
cultura eletronica, homens e mulheres reais transcritos pela
linguagem da televisao expressa em signos da realidade, numa
exposicdo da propria realidade, decorre a confiabilidade do
espectador frente aquilo que vé nas telas e que acredita ser
verdadeiro, diante disto levanta-se aqui a preocupacdo de
Questionarmos este novo modelo cultural.
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CONSCIENCIA E ATITUDE RESPONSIVA

Responsividade? Indmeros homens e mulheres tém uma
histéria de oralidade como forma de conhecimento de mundo,
por terem sido alfabetizadas rapidamente, numa alfabetizagao
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instrumental, servindo apenas para ler avisos, cartazes, etc.,
tais homens e mulheres encontram-se mergulhadas no univer-
so televisivo, influenciadas diretamente pela atual cultura oral.
Diferentemente destes homens e mulheres, encontramos tam-
bém aqueles cuja historia e conhecimento € realizada através
da cultura letrada, isto €, através da escrita e da leitura.

A oralidade liga-se as producdes em imagens e sons
por muitos fios, mas principalmente pelo seu realismo e pela
sucessividade no tempo: cadeia de imagens em movimento
sucessivo/cadeia de sons sucessivos, compondo um proces-
so metonimico de significacdo. Uma acumulacdo, e ndo uma
somatoria, de significados que vao se formando uns nos ou-
tros sem uma ordem, apesar de a voz, obrigatoriamente, ter
de ser emitida linearmente. E claro que numa situacdo de fala
hd o corpo falando, hé a voz, o rosto da pessoa que fala e o
corpo inteiro... Nessa oralidade incluem-se também os ges-
tos, a cor, os cheiros, enfim, tudo o que pode ser visto e
percebido. A oralidade assim configurada tem uma forca de
realidade, verdadeira (ALMEIDA, 2001, p.9).

Neste sentido, a TV através da imagem/oralidade busca
uma proximidade do real, submetendo o telespectador a situa-
coes que lhe parecem verdade. Na sociedade capitalista o tele-
visor € um dos instrumentos do processo de massificacdo, onde
a perda da autonomia através da recep¢do continua de imagens
atinge seu ponto culminante. Assim, o telespectador nao € ape-
nas um receptor imerso em situagdes aparentemente reais, mas
um homem que pode ndo estar refletindo sobre a mensagem
recebida, discernindo sobre as “diferentes possibilidades de
comunicagdo, submetidas a diferentes exigéncias técnicas, al-
gumas dotadas de maior autonomia gramatical, sintética e - no
limite - expressiva, outras mais presas por imediatas exigénci-
as de comunicacdo para uso de consumo” (ECO, 200I, p. 333).

Um outro aspecto Que merece destaque € o fato de
cada vez ser maior o nimero de homens e mulheres,
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cuja inteligéncia foi e estd sendo educada por imagens e sons, pela
quantidade e qualidade de cinema e televisdo a que assistem e ndo
mais pelo texto escrito. Para nds, o texto escrito € sempre o referencial
mais importante, onde se tem a possibilidade de voltar, pensar, refle-
306 tir. Uma inteligéncia do mundo mediada pela linguagem oral escrita.
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Mas no podemos deixar de pensar Que nés mesmos, em parte, e em
maioria, totalmente, estamos formando nossa inteligibilidade de
mundo a partir das imagens e dos sons das producdes do cinema e da
televisdo. E também estranho que os programas e teorias de alfabe-
tizagdo ndo lidem com a “alfabetiza¢do” de imagens e sons, com essa
moderna forma de entender e agir no mundo (ALMEIDA, 2001, p.8).

De acordo com Almeida (2001) a cultura de massa for-
ma homens e mulheres por imagens e sons, através do cinema
e da televisao. Bakhtin (1999) assinala a ligacdo indissoldvel
entre as estruturas sociais € a comunicacao, enfatizando a for-
macdo e a organizacdo da atividade mental através da interagao
verbal e o territorio social. Assim, poderiamos afirmar que a
linguagem televisiva assume um papel crucial e determinador
da consciéncia dos homens? Problematizamos esta linguagem
como o espaco do confronto de valores sociais contraditrios,
passiveis de apresentacdo de miiltiplas realidades cujos con-
tetidos nos sdo desconhecidos.

Estas sdo consideracdes que nos levam a um
confrontamento, ou seja, a cultura eletronica, formada de ima-
gens e sons, se sobrepondo de todas as formas a cultura letra-
da, construida historicamente, ou ainda, uma inversao da cul-
tura, a “descultura”, homens qQue mesmo sendo alfabetizados,
mantém-se longe do “universo da leitura/escrita” e Que formam
a sua compreensdo a partir de mecanismos audiovisuais.

DEFICIT DE ATENCAO:
A QUESTAO DO INTERVALO COMERCIAL

Ao observarmos atentamente a realidade é possivel ler, deci-
frar, nas préprias coisas, objetos, paisagens, gestos, atos, palavras e
imagens, os codigos da cultura. A Questdo consiste em fazer falar o
mundo das coisas Que age sobre a pessoa, em poder descobrir o
contexto semantico Que existe nos objetos (Souza & Kramer, 1996).

Os autores afirmam que ao realizarem uma critica da cul-
tura “tanto Benjamin quanto Pasolini percebem 0 Quanto a ima-
gem € capaz de exercitar no homem um outro modo de olhar e
prestar atencdo ao mundo qQue o rodeia “ Souza & Kramer (1996,
p. 66). Para eles, Benjamin busca revelar os fundamentos da
alienagdo pela perversdo contida no uso da linguagem no mundo

T
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atual “para se escapar do maquinismo infernal de uma linguagem
qQue submete o homem a servidao generalizada” Souza & Kramer
(1996, p. 66). Segundo os autores, em Benjamin “é necessdrio
reinventar a propria linguagem, ou melhor, recuperar algo que
nela existe mas que hoje, cada vez mais, vem sendo expulso de
seu dominio”. (Souza & Kramer, 1996, p. 66)

E preciso dedicar um olhar as coisas do mundo que
evidenciem a for¢a e a atmosfera Que deles emanam. No capi-
talismo, ndo ha espaco para este tipo de experiéncia sensivel
— aprender a ver o que ndo se estampa de imediato. E preciso
ressaltar Que a linguagem estd a servico de um poder que tem
como principio a formagdo de homens submissos a légica do
mercado. Este poder tem nome, ou seja, uma denominacdo
qQue estd visivel a todos e que € a inddstria cultural.

Cria-se assim, um, paradigma interessante, pois a ima-
gem ¢ uma mercadoria Que ndo pode ser simplesmente des-
crita como um objeto, uma coisa, produto final de um traba-
Iho, mas que pode ser analisada e entendida enquanto merca-
doria sujeito, adaptada ao “consumo das massas” e suas res-
pectivas relagdes de troca. A televisdo busca na massa o seu
objetivo e objeto, ela entdo, passa a acondicionar o
telespectador em um misto de auséncia e permanéncia de sua
consciéncia, traduzindo para ele o que € “arte”. Isto tudo
convencionado a partir de estratégias bem definidas, median-
te célculos precisos que induzem o telespectador a tornar-se
um consumidor alienado, ndo mais um sujeito social e sim
um objeto reificado e manipulavel.

A televisdo permite uma familiaridade da imagem cor-
po, homem transformado em coisa, em um objeto para a ad-
miracdo, transpde o olhar preliminar do observador, sua cu-
riosidade e ingenuidade, transformando-se em fetiche.

Fundamentalmente esta nova mercadoria, ou seja, a ima-
gem/som utiliza-se de uma pseudo-realidade — aquilo que ¢é
visto e ouvido pelo telespectador toma aspectos do real, e este
por sua vez deixa de se questionar sobre a veracidade daquilo
qQue estd exposto — para que o ficticio possa parecer real.

Atelevisdo é um fazer-se permanente, o objeto reificado
agora possui corpo, voz, etc., pode ser identificado como
308 semelhante, apesar de acarretar uma estranheza como foi des-
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crito anteriormente. Neste sentido, enquanto algo exposto,
por quanto tempo esta mercadoria poderd ser considerada
venddvel e por quanto tempo permanecerd nas relagdes de
identidade imediata, isto €, producdo-consumo, consumo-
producdo, uma vez Que o objeto de consumo produz o impul-
so para a concretude do mesmo e sua circulagdo. Como serdo
descritos os elementos que a fazem desejavel, como a beleza,
a juventude, quais serdo as mercadorias Que se tornaram feti-
ches em seu lugar, e também, qual o nivel de empregabilidade
conectado a estes fatores que determinaram a existéncia des-
te homem/mercadoria. Diante disto, poderiamos perguntar,
para Quem a televisao brasileira mantém-se a servico?

Estamos nos referindo aos efeitos nas pessoas que estdo mergulha-
das no universo da comunicagdo de massas, analfabetas, semi-
analfabetas, Que ndo tem propriamente uma histéria da escrita e da
leitura. Muitas pessoas foram alfabetizadas rapidamente e essa alfa-
betizagdo foi apenas instrumental, serve somente para ler avisos,
cartazes, indicagdes urbanas, e estao mergulhadas diretamente nesse
mundo atual de imagens e sons. Elas tém uma histéria de oralidade
como forma de conhecimento de mundo (ALMEIDA, 2001, p. 09).

Mas, ¢é esta grande maioria, Que recebe e absorve a
comunicagdo de massa sem refletir sobre a realidade exposta,
qQue a televisdo se faz instrumental, servindo ao grande capi-
tal, numa produgdo racionalizada, calculada tanto do ponto
de vista tecnolégico quanto do ponto de vista ideoldgico. E
para esta massa de telespectadores que a televisao se mobiliza
a fim de atingir, fins definidos em uma pluralidade de imagens.

A TELEVISAO E RESPONSIVA?

Diante de mundo mergulhado no caos, a televisdo de-
seja e, assim procede para alcancar tal meta, que esta nova
cultura oral, fornega aos seus consumidores “algo como cri-
térios para sua orientacao” (ADORNO, 1977, p. 292), o Que a
tornaria essencialmente aceitdvel, pois estaria construindo
seus “pilares” em cima de um nobre objetivo. A televisdo se
“veste” e reveste de categorias, as qQuais contraditoriamente
fazem-na transparecer como realidade, ou ainda, como algo
Que torna real aquilo Que n3o € real.
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Assim, diante de tal quadro, a inddstria cultural utili-
za-se das massas como receptora, consumidora de suas idéi-
as, de seus modismos, e de seu carater alienante em uma alta
escala de poder. Mas, se em um determinando momento a
massa de telespectadores € seu objetivo maior pela
instrumentalizacdo que a industria cultural faz, em um outro,
esta é desprezada pela mesma, uma vez Que € apenas massa
de telespectadores, menosprezando aquilo que até entdo deu
forma a propria industria, ajudou a moldar o seu produto.

Assim, o material televisivo Que estd sendo visualizado
neste contexto estd em constante metamorfose, nunca estati-
co, 0 Que requer uma compreensao da comunica¢do de massa
para além do visual, como se esta fosse um objeto exdtico,
para Que assim o observador/consumidor possa através de
sua percep¢do buscar um olhar critico, diferenciado daquilo
qQue até entdo este (0 homem) compreende, ou ainda, ver além
do imediato, fazer uso da linguagem que estd a servico de um
poder, para compreender as mensagens que residem nas en-
trelinhas. Busca-se entdo desta forma, revelar os fundamen-
tos da alienagdo pela perversdo contida no uso da linguagem
no mundo atual, Que submete o homem a servidao generali-
zada. Seria entdo uma sensibilidade perceptiva na atitude de
fazer-se ver na comunicagdo verbal e escrita, para desta for-
ma ndo serem incorporados por um método de observacdo
superficial, Que ndo se apropria dos determinantes.

Ao ler o texto visual, sua linguagem (imagem/
oralidade), busca-se a dissolu¢ao daquilo que podemos con-
ceber como fetichismo, um objeto de pleno desejo, que pode
até mesmo ultrapassar os pardmetros da estética, isto predis-
posto pelo préprio ato de ver, Que pode ndo interpretar as
particularidades dos simbolos constituem um panorama glo-
bal, no qual hd miltiplos sentidos e valores, posicionando-
se como um novo paradigma vinculado a comunicagdo visual.

As fronteiras da midia estardo realizando movimentos
emancipatdrios, procurando ampliar cada vez mais a sua contin-
géncia, trazendo até o consumidor/telespectador uma proximi-
dade/identidade com aquilo Que cada homem compreende como
felicidade, ¢ a caixa do desejo visual, ou melhor, a Caixa de
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Pandora. Uma satisfacdo aparentemente real para este observa-
dor, e Que a0 mesmo tempo, numa temporalidade permeavel por
diversos sentidos, acarretard a insatisfacao midiatica logo apos
esta pseudo-satisfacdo, podendo gerar assim, um prazer
perturbador na dependéncia do publico alvo em questdo. Neste
sentido, a linguagem da televisdo assume uma multiplicagdo de
suas narrativas, das quais podemos dizer infinitas, e Que tam-
bém abrangem a linguagem corporal e a expressividade da face.

O rosto € para o cinema, tanto Quanto para a televisao,
a correspondéncia dos sentimentos interiores que se
exteriorizam no homem, é a marca do qQue este traz impresso
na alma, ou ainda, é a méscara do video, da tela plana, da
lente objetiva. A linguagem fisiondmica apela ao telespectador,
transcende seus sentidos enquanto identidade e projecdo do
eu, fazendo com que a nova cultura se modifique junto com
as modificacdes da “cultura do rosto” (sua beleza, seu
posicionamento, sua expressividade, etc.).

Decomposto o primeiro plano (o rosto), este ird se
dividir em subfaces, ou seja, o corpo enquanto expressao do
visivel conectado a sinais de modernidade Que molda as vari-
as faces. Esta fisionomia falante e emoldurada estd interliga-
da com os outros personagens envolvidos numa cena, na fun-
cao de “co-protagonistas”, e em fun¢do de uma expressividade
extrema. O cendrio entdo se configura:

Neste sentido, o rosto torna-se uma férmula estética,
perfeitamente mutavel, cada vez mais simbolo e funcdo. O
ideal salta frente a nossa observacdo, na sempre continua e
obsessiva busca da perfei¢do, da auto transformagdo, e tam-
bém, como ndo poderia deixar de ser, ja Que estamos mergu-
Ihados neste mercado visual, na empregabilidade de uma face,
de um corpus, nivelado, simétrico, e impactante, capaz de
seduzir pela linguagem do siléncio. Neste plano “aconteceu a
mais formidavel reviravolta dos codigos: pela primeira vez é
a linguagem falada a ser central e, a0 mesmo tempo, ndo es-
sencial” (CANEVACCI, 200I, p. 148). Esta busca de modifi-
cagdo do rosto determinado como visus, é para a televisdo,
como também para o cinema uma mascara multifacetada, onde
a utilizagdo ganha espaco, visto Que o cinema produz filmes
“dentro de um projeto artistico cultural e de mercado — um 311
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objeto da cultura para ser consumido dentro da liberdade
maior ou menor do mercado” (ALMEIDA, 2001, p. 07).
Ou seja,

o rosto em certo sentido, se objetiva, torna-se objeto entre objetos;
e ainda, o visus panoramatico é o macro-sujeito a ser rodeado por
microobjetos em segundo plano. Nesse panorama, os atores das
telenovelas modernas ficam enrijecidos por excesso de mimica, de
tipologias e de etiqueta (CANEVACCI, 2001, pg. 148).

Estubpos DA LINGAGEM

Sem duvida a busca da juventude e do vigor, trazendo
a tona um rosto vitorioso sobre o tempo, que ird se traduzir
enquanto memodria, a transformacdo de uma nova mdscara
emerge, € um novo corpus, uma nova sintaxe visual, na qual
as variagdes adquirem novas estruturas, independente da pro-
ducdo sonora, isto €, mesmo na total auséncia de palavras, de
som, a imagem cristalizada em si.

Frente a esta mascara modificada, o homem pode se
projetar diante deste novo visus imbuido de narcisismo e al-
tamente fetichizado. O observador oscila entre a sua subjeti-
vidade e a objetividade da médscara em uma face pré-determi-
nada. O telespectador poderd ou ndo, através da projecdo,
realizar-se perante o rosto do outro, um narcisismo as avessas.
Cabe lembra que, “tudo € justificado e ‘forcado’ por uma fina-
lidade de tipo politico que vai além da distincao entre cdmera e
campo, cujas diferencas acabam por anular-se reciprocamente
na base de uma suposta ideologia” (CANEVACCI, 2001, p. 164).

Assim, esta nova cultura, Que antes de qualquer outra
coisa € a cultura do consumo, apresenta-se triunfante diante
da sua produgdo de bens materiais, e mais especificamente,
diante da produgdo de sujeitos coisificados, mercadoria pro-
priamente dita, uma vez, qQue o visual e a linguagem
comunicacional estdo em constante justaposicdo, fazendo com
Que as mensagens audiovisuais tornem-se obsessdo.

A mercadoria, agora envolve trocas diferentes daquelas
efetuadas no passado, ou seja, num nivel qualitativamente dife-
renciado. Tudo parte de um corpo e a ele volta de inovadora, a
transi¢do econdmica diante do exposto, vai além da interagdo
comunicacional, a troca estabelece-se em consumo de imagens
312 e decodificacdes de linguagens aparentemente reais.
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O centro da producdo contemporanea centraliza-se
sobre a cultura, enquanto objeto de producdo e reprodugdo
de hierarquias, de sensibilidades e de diferencas de identida-
de, sobrepostas sobre comportamentos, que se solidificam
sobre bases de puro poder ideolégico, como unidade
reconciliadora da totalidade.

Nesta ideologia, Que se traduz dentro dos movimentos
da cultura de consumo, pode-se afirmar que esta vislumbra-
se no sentido de que é emitida, reproduzida e “comunicada”
diretamente pela mercadoria sujeito. A mercadoria tem im-
pressa em si a ideologia, através de sua “superficie visual”, o
fetiche. “As imagens falantes — embora aparentemente mudas
— se difundem a partir de toda mercadoria-visual, superando
as resisténcias de geragdes, etnias, de géneros, lingiiisticas,
classistas” (CANEVACCI, 2001, p. 244).

Assim, o receptor desta comunicagdo é um negociante
de significados, principalmente porque o poder da comuni-
cagdo audiovisual ndo € singular, mas essencialmente plural,
produzindo determinantes e modificagdes nos proprios codi-
gos. Em evidéncia o corpo compreendido e utilizado como
panorama, uma indicagdo da inevitdvel “mutagdo
comportamental” Que estard em constante reconstrucdo para
modificacdes na estrutura da comunicac3o.

Sdo névoas tortuosas de um campo que se integra em
modelos que a todo o instante estdo desmanchando-se no ar,
uma solidez questiondvel, algo que se transforma em memo-
ria em um tempo fraciondrio, o que se apresenta agora, no
minuto seguinte ja foi superado, se desfez, existird somente
nas reminiscéncias do observador. Uma realidade mutavel, a
qual € suprimida diante da velocidade da imagem e do som,
compreendida entdo dentro da perspectiva da memoria.

A cultura oferecida pelos meios de comunicagdo de
massa transformada em descultura, no entanto, ndo como algo
distante, e sim um universo presente do qual partilhamos,
pois este também € o nosso universo. Sem ddvida, a comuni-
cagdo verbal e escrita enquanto um processo social, ao qual
estamos de uma forma ou de outra, submersos em sua
especificidade e ao seu método, agente de seducao que traba-
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Iha com o dominio das aparéncias, as Quais se revelam como
o verdadeiro instrumental de um “jogo de ideologias”.
Diante da aparéncia o superficial torna-se visivelmente
uma nova ordem, a Que desvia e “sub-interpreta”. Presos as
amarras desta nova cultura, o Que seduzird entdo o telespectador,
se ndo a aparéncia? Esta se faz e se transforma diante do olhar
de seu observador, uma vez que, estamos presos a uma civili-
zagdo programada por imagem/som, pelo dinamismo e
efervescéncia das cores, dos tons, das formas e dos sons.
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CONCLUSAO

Este modelo integrativo, cujo padrdao de modernidade
se revela como padrdo de consumo, pode ser compreendido
como generalizagdo de referéncia da industria cultural, dada
a efervescéncia na qual esta sempre se constituiu, suprimin-
do a fruigdo estética elaborada, Que se suprime para dar pas-
sagem ao atrofiamento da percepcao “estética popular”. Ele-
mentos estes ue se agregam diante do capitalismo pds-in-
dustrial, microorganismo de regulacdo social e de modelos ide-
olégicos precedidos pela hegemonia, que estd condicionada pe-
las relagdes de base produtivas, refletindo na superestrutura.
Diversas midias Que se somam neste mecanismo de persuasdo.
Assim, a palavra enquanto mecanismo de poder, mas ndo apenas
como (inico mecanismo, mas ainda assim, como realidade frag-
mentdria da linguagem, identificavel nos dispositivos da comu-
nicacdo de massa aliada a imagem na expressao da eficiéncia
mercadoldgica que busca o consentimento do piblico.

Atelevisdo ndo pode ser responsiva, pois a responsividade
s6 possivel entre sujeitos sociais e ndo entre homens reificados
e objetos sem autoria. Compreendemos o real como um mo-
vimento onde os sujeitos se constituem enquanto seres his-
téricos através de mdltiplas relagdes sociais concretas, sen-
do que através destas relacdes com a natureza e com 0s ou-
tros sujeitos o homem produz a si mesmo. Porém, quando as
idéias ou as “representacdes” agem de forma a mascarar, ocul-
tar a forma real de produgdo das relagdes sociais, como tam-
bém as formas de exploragdo social, temos a ideologia.
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A televisdo se faz ver exatamente por aquilo que ela
ndo pode ser vista, a estética da industria cultural € algo mais
do que simples estética, sdo estereétipos Que se comportam
de um modo Unico, ou ainda, fragmentos que se retinem em
uma nova dimensdo cultural, cuja realidade, ou o mundo real,
encontra-se “impregnado e colonizado” pelo cultural. Tais
estereétipos circulam por caminhos de especulagdo financei-
ra, o Que toma caracteristicas de indistria com elementos de
livre concorréncia, o monopdlio e a légica da concorréncia.

A natureza televisiva é sem sombra de dividas
conflituosa, principalmente por emergir de si uma outra com-
preensdo de popular, estas deixam de ser marcas de individu-
alidade e coletividade enquanto memoria (festas, encontros,
etc), de ser expressdo de resisténcia, da prépria luta de clas-
ses, para dar espaco a compreensdo de popular/massa. A cul-
tura popular, assim interpretada, nega o seu cardter, pois se
utiliza dos homens levando-os a massificac3o.
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