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RESUMO: A discussao introduzida neste artigo se debruga sobre a pesquisa Retratos da Leijtura no
Brasil, iniciada no ano 2000 e promovida quadrienalmente, desde 2007, pelo Instituto Pro-Livro. Os
esforcos aqui empreendidos dao conta de analisar de maneira qualitativa a série historica
apresentada entre 2007 e 2015, recortando os pontos que consideramos fundamentais na dire¢cao
de tracar e explicitar, na perspectiva dos Retratos, o perfil do leitor brasileiro. Nessa andlise,
introduzimos as prerrogativas de tal pesquisa e propomos uma interpretacao que extrapola a nogao
estatica da imagem, do retrato (representado pelos indices verificados nos Retratos da Leitura no
Brasil) e se direciona as pegadas deixadas pelos leitores, pelas leitoras e também por aqueles que
nao leem no mapa da leitura — dai que apresentemos, alusivamente, uma cartografia. Feito o exame
qualitativo dos dados da pesquisa do Instituto Pré-Livro, os resultados aos quais chegamos apontam
para um perfil de leitor multifacetado, que exige que consideremos, em primeiro lugar, as
particularidades de cada individuo, junto da forma como manipula os materiais e suportes em que
lé. Sobre todos os publicos, vemos ainda que sua disposi¢cao na cartografia da leitura no Brasil indica
um exercicio majoritariamente livre, autbnomo e independente em relacéo ao ato de ler.

PALAVRAS-CHAVE: Leitura. Perfil leitor. Retratos da leitura no Brasil. Cartografia da leitura.

ABSTRACT: The discussion introduced in this paper covers the Retratos da Leitura no Brasil
research, started in 2000 and held every four years, since 2007, by Instituto Pré-Livro. The aim here
is to qualitatively analyze the historical series from 2007 to 2015, focusing on the points considered
fundamental to trace the profile of the Brazilian reader, from the point of view of Retratos. In this
analysis, we introduce the prerogatives of that research and propose an interpretation that goes
beyond the static notion of image, of portrait (as represented by the statistics seen in Retratos da
Leitura no Brasil) and center on the footprints left by readers of all genders, as well as those who
don'’t read, in the map of reading - thus we present, allusively, a cartography. From examining the
data from Instituto Pro-Livro’s research, the results achieved indicate a multifaceted profile of reader,
which demands we consider, first of all, each individual’s particularities, as well as the ways one
handles the materials and supports one reads in. Moreover, considering all audiences and their
disposition in this cartography of reading in Brazil, we observe an attitude mostly free, autonomous
and independent in what pertains the act of reading.

KEYWORDS: Reading. Reader’s profile. Retratos da leitura no Brasil. Cartography of reading.

INTRODUGAQ?

No ano 2000, as quatro principais instituicdes relacionadas a producao e a circulacao
de livros no Brasil — Abrelivros, Bracelpa, CBL e SNELS — reuniram-se para discutir ferramentas
capazes de avaliar o mercado livreiro do Pais. Embora nado fosse explicitamente a intencao
inicial, seus esforgos colocavam em necessario debate os indices de penetracao da leitura, para
além do acesso mercadoldgico aos livros. O primeiro levantamento foi realizado no final daquele

" Mestre em Letras/Estudos de Literatura pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul, € doutorando na
mesma instituicdo, orientado pela profa. Dra. Regina Zilberman, com bolsa Capes. E-mail:
laccyrino@gmail.com.
2 Este estudo constitui um desdobramento de uma pesquisa desenvolvida entre 2016 e 2018 a nivel de
mestrado, com apoio da Capes (Codigo de Financiamento 001).
3 Associacao Brasileira de Editores de Livros, Associagéo Brasileira de Celulose e Papel, Camara Brasileira do
Livro e Sindicato Nacional dos Editores de Livros, respectivamente.
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ano, aplicado pelo Instituto A. Franceschini Andlises de Mercado, e os resultados, publicados
no ano seguinte, estabeleceram as bases daquilo que se pode chamar, hoje, de perfil leitor dos
brasileiros.

A despeito da intencgao inicial fortemente relacionada a vendagem de livros e ao perfil
de seu comprador, o estudo passou a fomentar discussoes imediatas e agdes em torno do livro
e da promocao da leitura no Brasil — como é o caso da Lei do Livro, de 2003. Em 2004 uma
nova edigao da pesquisa foi encomendada, quando, em ambito federal, debatia-se a
implantagéo de politicas publicas dedicadas a area que projetassem acdes para 0s proximos
30 anos. Isso levou as entidades envolvidas no primeiro levantamento a fundarem, em 2006, o
Instituto Pré-Livro, que desde entao capitaneia a série de pesquisas que passou a ser chamada
de Retratos da Leitura no Brasil.

Galeno Amorim (2008), que esteve envolvido no processo, destaca que a partir da
segunda edigao ja se procurou aferir a penetracado da leitura de modo a poder compara-la com
outros paises. Para chegar a isso, a ideia foi apresentada ao Centro Regional para o Fomento
do Livro na América Latina e o Caribe (Cerlalc), vinculado a Unesco, e em 2004 uma pesquisa-
teste foi aplicada em Ribeirao Preto (Sao Paulo). Em 2006, o Ibope Inteligéncia testou 0 mesmo
piloto no Rio Grande do Sul, com amplitude um pouco maior, sob o financiamento da Camara
Rio-Grandense do Livro, instituicdo que, entre tantas outras Pais afora, também passou a se
interessar pela ideia de verificar o perfil do leitorado brasileiro — no seu caso especificamente,
dadas as particularidades da proposta levada a cabo, da populagao sul-rio-grandense.

Em 2007, com o bom resultado desses testes, o Instituto Pro-Livro coordenou a
realizacao de um levantamento em todo o Pais, aplicando o padrao internacional adotado a
partir de 2004 por intermédio do Ibope Inteligéncia (que, dali por diante, passaria a ser a agéncia
aferidora das demais edicdes). Desde entao pretende-se aplicar a pesquisa a cada quatro anos,
a fim de desenvolver 0 que seus organizadores consideram ser uma série histérica — o que
permite que os resultados sejam avaliados, comparados e debatidos a medida que confirmam
0 sucesso, denunciam o fracasso e propiciam novas discussdes em torno de politicas publicas,
educacionais e mercadologicas. A série historica, iniciada na segunda edicdo nacional do
levantamento, de 2007, tem continuidade com indices ja publicados em relagdo a 2011 e 2015.4
A quinta edi¢cao da pesquisa, cujo levantamento foi feito em 2019, deve ser langada em 2020,
de acordo com informagdes da Plataforma Proé-Livro (cf. nota anterior), de modo que seus
dados, dada a inacessibilidade, ndo podem participar do estudo que propomos. Sobre essa
ultima edicao, sabe-se que teve desdobramentos chamados “Retratos da leitura em bibliotecas”
e “Retratos da leitura em eventos do livro e literatura”, também inéditos ao grande publico®.

Isso nao impede, no entanto, que levemos a cabo a proposta deste ensaio de analisar
a série historica entre 2007 e 2015, a medida que verificamos 0s comportamentos de leitores e
leitoras diante dos resultados ja apresentados pelos Retratos. O recorte de analise que fazemos
representa, na perspectiva dos Retratos, 0 que se considera ser, para o periodo destacado, o
perfil leitor dos brasileiros. A ideia de uma cartografia de leitura — e ndo um retrato —, portanto,
vai ao encontro de nosso objetivo, uma vez que, como se vera, nao € possivel delimitar os
comportamentos dos publicos leitores em imagens estaticas: tentamos, como o fazem (muito

4 A publicagao em livro dos resultados da pesquisa foi iniciada na segunda edigéo, com organizagédo de Galeno
Amorim (2008). As pesquisas subsequentes foram publicadas em 2012 e 2016, organizadas por Zoara Failla.
Todas as publicagdes séo acrescidas de estudos criticos feitos por importantes pesquisadores e agentes
vinculados a area do livro e da leitura. Os dados de todas as edigbes (incluindo a primeira, de 2000) estdo
disponiveis no site do Instituto Pro-Livro, disponivel em plataforma.prolivro.org.br.

5 Excecado se da a evento realizado no Museu de Arte do Rio, em novembro de 2019, em que Zoara Failla,
coordenadora dos Retratos, apresentou dados relativos aos eventos do livro e literatura. Cf.
https://museudeartedorio.org.br/programacao/5a-edicao-da-pesquisa-retratos-da-leitura-no-brasil/.
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bem) os Retratos, mas o ser leitor sempre nos escapa, interagindo com a leitura a sua propria
revelia. E essa liberdade que dé sustentacdo a um estudo relacionado & série 2007-2015, pois
se 0s resultados apontam principalmente para a autonomia, € pouco provavel que o0s
levantamentos subsequentes identifiguem comportamentos cerceadores da atividade do
publico leitor. Essa natureza rebelde, porém, deixa pistas para onde vai, do que quer, do que
gosta. E por isso que podemos observa-los como em um mapa, € ndo em um porta-retrato.

A PROPOSTA DOS RETRATOS DA LEITURA NO BRASIL

A primeira edigéo dos Retratos, de 2000, nao pode participar da série historica por dois
fatores: primeiro, porque sua representatividade € baixa em relacdo a populacéo brasileira.
Amorim (2008) e Failla (2012, 2016), organizadores das edi¢des a partir de 2007, indicam que
a primeira avaliagao foi aplicada em apenas 19 estados brasileiros, excluindo as regides Norte
e Nordeste, 0 que conferia a pesquisa uma representacao de aproximadamente 80 milhdes de
brasileiros e brasileiras — cerca da metade da populagéo a época. Desde 2007 a pesquisa por
amostragem passou a ser realizada em todos os estados, procurando reproduzir estatisticas
oficiais do IBGE em relagao ao género, etnia, escolaridade, renda e densidade geografica, entre
outros fatores. Isso fez com que as edicbes passassem a representar 172,7 milhdes, 178
milhdes e 187,8 milhdes de habitantes, para 2007, 2011 e 2015, respectivamente, alcancando
uma representatividade de mais de 90% da populagao (FAILLA, 2016, p. 174).

O segundo ponto se alinha aos objetivos planteados pela pesquisa — que, como
qualquer outro levantamento cientifico longevo, alinha-se de tempos em tempos as
necessidades e particularidades do mundo em que se vive, dos resultados ja alcangados e, ndo
menos importante, dos agentes financiadores. A primeira edigéo tinha um direcionamento mais
voltado ao mercado, haja vista que, como seu principal objetivo, a penetragcao da leitura se
condicionava ao acesso aos livros. Entre seus objetivos secundarios, o perfil do leitor e suas
preferéncias apareciam alinhadas com a identificacdo de “barreiras para o crescimento da
leitura de livros no Brasil”, motivando os estudos a apresentarem o “perfil do comprador de
livros no Brasil” (RLB 1, 2000, v. 1., p. 3, grifo nosso).

Entre as mudancgas mais significativas com o parametro internacional, a partir de 2007,
esta a adaptacao dos objetivos da pesquisa a buscar o perfil leitor do brasileiro. Se antes, em
meio a anseios econbmicos, a alusao a tal perfil era suficiente para motivar acoes de incentivo
a leitura, também os objetivos do estudo, a partir da segunda edi¢&o, passam a dar maior vazao
a esse direcionamento. Isso é demonstrado por Galeno Amorim, que apresentou e coordenou
os resultados publicados em 2008:

O objetivo central da nova edicdo de Retratos da leitura no Brasil foi medir
intensidade, forma, motivagdes e condi¢cdes para a pratica da leitura no Pais na
segunda metade desta década [...] Foi diagnosticar e medir o comportamento
leitor da populacao, especialmente em relacado aos livros, mas sem deixar de
analisar outros suportes, como o0s jornais, revistas, historias em quadrinhos, livros
digitais, audiolivros ou agueles que atendem a determinados grupos de leitores,
como o livro em braile (AMORIM, 2008, p. 22-26).

Como se nota, o levantamento amplia as possibilidades de leitura ao abragar distintos
suportes, deixando um pouco de lado a dindmica de acesso/vendagem de livros, sem deixar de
considera-los como ferramenta motriz da pratica de leitura. A edicao de 2011, publicada em
2012, mantém-se nesse mesmo horizonte, a0 mesmo tempo que aprofunda a andlise
relacionada ao comportamento oposto ao perfil que se busca — ou seja, daqueles considerados
nao leitores (distingao da qual trataremos logo adiante). Ainda se fala no perfil do comprador de
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livros, embora a pretensao de identificar “percepcao das bibliotecas publicas pelo seu usuario”
e “impacto dos livros digitais entre leitores e nao leitores” (RLB 3, 2012, p. 235-236) demonstre
que os Retratos nao apenas ampliam as possibilidades de estudo em relacédo a diversificados
elementos envolvidos na promocao da leitura, mas valorizam as possibilidades de realiza-la em
termos de atualidade e tecnologia.

A quarta edigdo, realizada em 2015, tem como principal atualizagéo a consideragao
mais efetiva sobre a leitura em suporte digital, que passa a integrar o objetivo geral de pesquisa:
“conhecer o comportamento leitor medindo a intensidade, a forma, as limitacdes, a motivacao,
as representagdes e as condi¢cdes de leitura e de acesso ao livro — impresso e digital — pela
populacao brasileira” (RLB 4, 2016, p. 163). No momento em que alcanca 15 anos desde a
primeira proposta e 9 desde o inicio da série historica, o levantamento compara o
comportamento de leitores e nao leitores e se distancia da ideia de perfil do comprador de livros,
consolidando-se, ao mesmo tempo, como o principal estudo do género em todo o Pais.

Cabe salientar, ainda, a distincao fundamental entre leitores e nao leitores para a
interpretagdo dos resultados da pesquisa, que permanece inalterada desde 2000. Para o
primeiro caso, sao considerados todos aqueles individuos com idade igual ou superior a 5 anos
que declararam ter lido, no todo ou em parte, pelo menos um livro nos trés meses que
antecederam a entrevista; os n&o leitores, por sua vez, sao aqueles que revelam nao terem lido
nenhum livro no periodo, mesmo que o tenham feito nos meses anteriores. Essa diferenciacao
€ a peca-chave para compreender de que forma os Refratos demonstram seus resultados,
observando e interpretando os indices a partir do ponto de vista da prépria pesquisa.

PISTAS E PEGADAS NA CARTOGRAFIA DA LEITURA

Nao ha como pensar um mapa sem ter apoio em sua dimensao mais pura, condizente
com os dados que se referem a distribuicdo dos leitores e leitoras pelo territdrio nacional. Nesse
sentido, despontam as regides Sudeste e Nordeste com a maior concentragdo ou penetragéo
de leitura. Comparando o crescimento possivel entre 2011 e 2015, cresce o numero de leitores
em todo o Brasil, com destaque as regides Norte, Sul e Sudeste. Os dados a seguir indicam tais
informacoes:

Penetracao de leitores 2007-2015:
por regiao

Total Brasil

Unidade 2007 2011 2015
BT e

MilhGes de

Teltores 956 882 1047

% do total de leitores

Penetragdo (%) 55 47 53
Milhdes de leitores 7.5 6,7 83

% do total de
25 29 25
[ uninse oo | 2o | 25 L o
9% do total de Penetracdo (%) 50 51 51
7 8 8
leitores Milhdes de leitores 244 254 26,2
Penetracdo (%) 59 53 57
Milh&es de leitores 71
mmmm e e o
% do total de Penetragdo (%) 59 50 61
leitores

Milhdes de leitores 434 380 483
Penetragdo (%) 53 43 50
MilhSes de leitores 132 113 137

Fonte: RLB 4, 2016, p. 251.
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No entanto, é provavel que a informacao que primeiro chame a atencéo da imprensa,
da academia e dos demais agentes do livro e da leitura seja aquela que aponta estatisticamente
a quantidade de leitores e néo leitores no Pais. A cada edi¢cao, o dado permite que se compare,
para além do diagnéstico imediato em relagéo a populagéo brasileira ser ou nao leitora, se o
brasileiro esta lendo mais ou menos em relagéo ao periodo anterior. Os dados abaixo cotejam
essas quantidades nas trés edi¢cdes dos Retratos, de acordo com a abrangéncia demografica
representada na pesquisa por amostragem:

Estimativa populacional

(%) Estimativa

104,7
milhSes

| Leitor | B Njoleitor

Papulagio brasleia com 5 anas ou mals — 2007 (173 mindes) / 2011 (178 minles) / 2015 (168 mahfies)

Fonte: RLB 4, 2016, p. 185.

O grafico demonstra uma oscilagdo negativa entre 2007 e 2011, com o declinio do
numero de leitores ao patamar do empate com aqueles que nao leem. Failla explica que o
fendmeno pode estar relacionado a uma mudanga na aplicacado do questionario, de modo que
os entrevistados em 2011 comecavam por responder o numero de livros que leram para depois
indicar suas preferéncias em relacao a leitura, e nao o contrario, como antes se fez. Isso poderia
indicar “uma resposta menos idealizada” (FAILLA, 2012, p. 28), portanto mais sincera por parte
do publico. Se concordarmos com essa perspectiva, entdo o levantamento de 2015 é
promissor, haja vista o aumento significativo na quantidade de leitores para o curto espago de
quatro anos — em numeros aproximados, isso significa que havia no Brasil, em 2015, 104
milhdes de leitores, ante 89 milhdes em 2011. Embora seja muito delicado tratar do ato da
leitura matematicamente, o aumento de 15 milhdes de leitores, mais “sinceros” em suas
respostas, pode corroborar a expectativa de que se 1&€ mais no Pais.

O proximo indice divide esse publico de acordo com o género, que em 2007 era
composto por 45% homens e 55% mulheres (RLB 2, 2008, p. 167), e em 2011 e 2015,
considerando também os nao leitores, de acordo com o género e a faixa etaria:
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Perfil do leitor e ndo leitor — Género e idade
a5 ldade

73
58
4852
41
27

11-13 1417 1824 2529 30-39 4049 5069 Nlnﬂ:

(%)

2015

Género gﬂ

015
52 48

58

WLeitor
W Leitor
BNEo leltor Enio

leitor

2011
2011

56 54
46
44 a7 47 48 52
W Leltor
B Nio leftor

T
05-10 1113 1417 18-24 2529 3039 40-49  50-69 ﬂle IIII!

Base: Amostra (5012)

Fonte: RLB 4, 2016, p. 186.

Em todos os cenarios ha crescimento na quantidade de leitores: entre os homens ocorre
um aumento de 7% em relagao ao numero global representado na amostra, entre 2007 e 2015.
Entre as mulheres, o aumento é de 4% para o mesmo periodo, dado que ndo pode ser
menosprezado em razao de ser menor que 0 masculino, visto que, em 2015, quase 60% delas
sao leitoras, indicando claramente que ha mais leitoras do que leitores no Brasil.

Os dados referentes a 2007 ndo indicam a distribuicdo etaria entre homens e mulheres
€m proporcac que possa ser comparada na série histérica. Na comparacgao entre 2011 e 2015,
porém, embora ndo haja distingao entre os sexos, ha aumento na quantidade de leitores em
praticamente todas as faixas etarias. Desse contexto, vale destacar o crescimento significativo
das faixas entre 18 e 29 anos, com aumento médio de 13%. Pode ser que alguns dos jovens
que chegaram a 2015 na faixa dos 18 anos sejam aqueles que, até 2007, estavam entre os 14-
17, indice que chegava aos 71% em 2011. Isso também se vé no breve crescimento da faixa
14-17 em 2015, se pensamos que compreende 0s jovens que estavam, antes, nos 84% de
leitores entre os 11-13. Mesmo que o numero comece a cair depois dos 13 anos (0 que,
imediatamente, deve levantar discussdes e pesquisas em relacao ao que ocorre para o
distanciamento da leitura a partir dessa idade), todos eles, dos 11 aos 29, estdo de alguma
forma vinculados ao que se entende por idade escolar, entre a educacao basica, o ensino médio
e 0 ensino superior, de modo que 0 aumento na quantidade de leitores e leitoras talvez seja um
diagnéstico positivo, embora prematuro, de que os esfor¢os empreendidos na promogao da
leitura vém lentamente dando certo. Na perspectiva de um aumento progressivo iniciado em
2007 —ou seja, de que as geracdes de leitores e leitoras se consolidam e continuam essa pratica
guando avangam no tempo —, € possivel que isso se confirme na proxima edicao, caso seja
verificado aumento no indice que compreende a faixa de 30 a 39 anos.

Os leitores demonstram que suas motivagdes para ler um livro variam conforme aidade,
indicando que a leitura pelo prazer esta mais concentrada na faixa que vai dos 5 aos 13 anos,
iniciando declinio aos 14 e estabilizando-se ao longo da vida adulta (em torno de 21%), de modo
a voltar a subir (a 25%) quando se chega a faixa dos 60. Vejamos:
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Principal motivacao para ler um livro: por faixa etaria

FAIXA ETARIA
(%) 2015
11313 |14a17 (| 1Ba 24 30a39 | 40249

Base: Leitores 2798 321 332
Gosto 25 40 42 29 21 20 16 21 23 25
Atualizagio cultural o 19 9 12 15 20 23 28 22 19 23
Conhecimento geral
Distracdo 15 10 16 19 17 17 13 13 12 19
Crescimento pessoal 10 4 7 9 14 10 13 13 10 3
Motivos religiosos 11 3 3 1 4 9 13 16 25 25
Exigéncia escolar ou faculdade 7 22 12 14 3 3 3 2 0 0
Atualizacdo profissional ou

7 1 3 3 9 13 9 8 6 o
exigéncia do trabalho
Nio sabe/Nio respondeu 5 11 4 9 6 4 5 4 5 4

»
Base baixa

Fonte: RLB 4, 2016, p. 193.

Esses dados, especialmente 0s niumeros em relagéo ao gosto, a atualizagéo cultural e
ao crescimento pessoal, talvez confirmem mais uma vez a importante influéncia da
escolarizacdo, embora nao se possa deixar de considerar que diversos outros fatores, como o
socioecondmico, também influenciam no processo. A despeito do crescimento contingencial do
numero de leitores e leitoras em todas as faixas etarias, a leitura parece persistir sendo privilégio
daqueles com maior poder aquisitivo, pertencentes as classes mais altas na escala
socioecondmica.

Perfil do leitor e nao leitor — Classe e renda familiar
(%)

ﬁ Renda familiar
Classe {em salarios minimos)
2015

76 70
57 60 W Leitor
a3 4 M Leitor
30
. - - - - e
W NEo
leitor
A B c D/fE

Mais de 5 a 10 Malsde2as Malsdela2

2011
2011

67
51 49 W Leitor
33 W Leitor
W Nioleitor
r
D/

W NEo leitol Mals de 5 Malsde2a5 Malsdela2

Base: Amostra (5.012)

Fonte: RLB 4, 2016, p. 189.

A discrepancia desses dados, chegando a poucos pontos percentuais de igualar o
numero de leitores da classe A com 0s ndo leitores das classes D/E, reflete-se na questao
relativa ao imaginario popular em relacao a leitura. A informagédo aponta que todas as classes
acreditam que a leitura pode trazer conhecimento, com variagdo muito pequena nas classes
mais baixas. Por outro lado, considerar o ato de ler como oportunidade para crescimento
profissional, predominante se somadas as classes B e C, encontra-se com “vencer na vida”,
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que se destacam as classes D/E, para confirmar o apreco pela leitura como agente

transformador da sociedade. Nao esquecamos que, no periodo compreendido pela série
historica, as classes menos privilegiadas foram alvo de intensas politicas publicas de incentivo
a moradia, emprego e renda, de modo que os resultados do bom aprego pela leitura podem
estar relacionados com tais iniciativas.

O que a leitura significa: por classe social

0 oamss |

Base: Amostra 5.012 148 1.083 2.384 1.387
A leitura traz conhecimento 49 56 53 50 41
A leitura traz atualizacdo e crescimento profissional 23 34 27 24 17
A leitura me ensina a viver melhor 22 18 22 22 23
A leitura pode fazer uma pessoa “vencer na vida” e 17 10 13 16 23
melhorar
A leitura é uma atividade interessante 16 11 18 16 15
fA leitura facilita a aprendizagem na escola ou 15 17 15 16 14
aculdade
A leitura é uma atividade prazerosa 13 21 13 12 10
A leitura ocupa muito tempo 5 5 5 ] 4
A leitura é uma atividade cansativa 5 4 4 S 5
56 leio porque sou obrigadofa) 3 3 2 3 3
A leitura ndo serve pra nada 1 1 o 1] 1
Nenhuma destas/MNio sabe/ Nio respondeu 4 1 1 3 ]

Base baixa
= -

P.46) Gual das seguintes frases que eu vou ler mais s aproxima do gue significa a leitura para vocé? E em segundo lugar?

Fonte: RLB 4, 2016, p. 243.

A posigao da leitura no imaginario social se relaciona com o gosto por ler. Os resultados

dos Retratos nesse aspecto ndo distinguem leitores de nao leitores e demonstram, inclusive,
certa sensibilidade da pesquisa ao permitir que também os analfabetos, a partir de 2015,
passassem a responder a pergunta, indicando por conta propria se sabiam ler ou ndo. Como
se trata de um aspecto muito significativo, voltaremos a discuti-lo mais adiante; por ora,
observemos o grafico comparativo:

Gosto pela leitura — Gosta de ler?

(%)
Gosta de ler?*
B Gosta muito Gosta um pouco
W Nio gosta W MNio sabe ler

*ArE 2011, os respond, “anaifab * ndo respondiom o esso pergunta, e eram incluidos no opglio de resposta “Nio sabe ler”,
No edigio de 2015, todos responderam & pergunta (incluindo os analfobetos). Assim, o opgdo de resposto “Ndo sabe ler” foi
declorada espontaneamente pelos entrevistodos,

Base: Amostra 2007 (5.012) f 2011 (5.012) f 2015 (5.012)
P.27) De maneira geral, o{a) sr{a) gosta multo, gosta um pouce ou n&o gosta de ler?

Fonte: RLB 4, 2016, p. 202.

Revista Trama | Volume 16 | Numero 39 | Ano 2020 | pp. 9-27 | e-ISSN 1981-4674

Pagina 1 6



=T RAMA=

4
unioeste

Se somamos os indices de quem declara “gostar muito” com “gostar um pouco”, temos
que 0 aprego € majoritario e crescente, mesmo com breve queda no meio da série historica: vai
de 67% em 2007 para 73% em 2015, quase que absoluta maioria. Embora o numero nao esteja
em completo equilibrio com a quantidade de leitores diagnosticada pela pesquisa, e a despeito
da subjetividade da pergunta relativa ao gosto, as questdes inerentes ao acesso a leitura, como
renda e classe, talvez confirmem que o obstaculo econdmico é significativo. Ora, nao
esquecamos que a grande maioria da populagdo ocupa as classes menos favorecidas; o gosto
pela leitura, portanto, colide com (im)possibilidades diversas. Os Retratos ddo conta de mapear
algumas pistas desses caminhos:

Fatores que influenciam na escolha de um livro
(%)
2015 Tema ou assunto -90

Dicas de outras pessoas . 11

0 “tema ou assunto” influencia mais a escolha dos

Autor . 12 adultos e daqueles com escolaridade mais
. alta, atingindo 45% das mengBes entre os que tm
Titulo do livro . 11 ensing superior.
Capa . un J4 a "capa” de um livro & o principal motivo de escolha
Dicas de professores l 7 na faixa etiria entre 5 e 13 anos.
. R Nas faixas etarias cormespondentes aos ciclos da
Criticas/ mhas . 5 escolarizaco bdsica (Ensino Fundamental e Média) as
Publicidade/Antincia I 2 dicas de professores” s30 mais influentes para
aqueles que estdo entre 5 e 10 anos de idade.
Editora | 2

Redes sociais I 2

O itern “Blogs”, explorado em 2015, obteve menos de
1% das mengdes.

Outro ‘1

Nio sabe/Nio respondeu . 8
Base: Leitores (2.798)

P.36) Qual destes fatores mals influencia ofa) sria) na hora de escolher um lvro ou autor para ler?

Fonte: RLB 4, 2016, p. 195.

Neste aspecto, fazemos um recorte na série historica para tratar apenas de 2015, em
funcao de que, antes, as respostas dos leitores eram estimuladas por multipla escolha. Agora,
com opgao Unica, notam-se as influéncias advindas de outras pessoas, incluido o professor,
com certo desprestigio — juntos, 0s quesitos que abordam a influéncia de outrem somam apenas
18%, ante 42% em 2007 e 29% em 2011. Destaque tem o objeto livro, cujo tema, que ja
ocupava a primeira posicao nas outras edicoes, se somado a seus correlatos — o autor, a capa,
o titulo, a editora — alcanga 66% de influéncia (embora o tema seja a preferéncia dos adultos e
a capa a das criangas, como indica a nota ao lado do gréfico).

O que surpreende nesse contexto é também o indice baixo relacionado as redes sociais
e aos blogs, considerando-se que perceber a leitura em meio digital era a grande aposta dos
Retratos de 2015. Justificando tal aposta, outra pesquisa importante, a T/C Kids Online Brasil
2016, procurou verificar o comportamento na web de criangas e adolescentes para aquele ano.
Os resultados revelaram que mais de 50% de todos os jovens entre 9 e 17 anos acessavam a
internet mais de uma vez ao dia, o que se verificou em todas as classes, rendas, regides, sexos
e escolaridade dos pais. A proporgao de acesso frequente em relagéo a populagao chegava a
77% entre os jovens de 17 anos, e a 83% quando a renda per capita® familiar era igual ou
superior a 3 salarios minimos. A baixa relagédo do meio digital no processo, aliada ao declinio

6 Cf. Criangas e adolescentes, por frequéncia de uso da internet. TIC Kids Online Brasil 2016. Disponivel em:
http://cetic.br/tics/kidsonline/2016/criancas/A4/. Acesso em: 11 maio 2018.
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crescente da influéncia de outras pessoas, parece sugerir que os leitores e leitoras estdo
buscando por conta propria seus objetos de leitura, sem mediagédo, num exercicio de liberdade.
Zoara Failla, coordenadora dos Retratos de 2015, contraria essa perspectiva:

N&do ha duvidas de que a mediagdo, quando promovida pelo professor, pelo
bibliotecério, pela familia, por um voluntario ou outro agente leitor € poderosa no
despertar do interesse pela leitura. Os dados da pesquisa ndo questionam essa
verdade, mas sim apontam para o nimero de brasileiros que ndo tiveram a
oportunidade de encontrar alguém [...] que lhes oferecesse um livro; que
convidasse para uma roda de leitura; que lesse para ele; que o presenteasse com
livros; ou, ainda, que perguntasse 0 que achou de um livro que indicou para ler
(FAILLA, 2016, p. 25).

Para Failla, que representa a perspectiva dos Retratos e do Instituto Pro-Livro, a ideia
de que para que haja formacao leitora é imprescindivel a mediagao de outra pessoa parece ser
peca fundamental. A defesa de certa autonomia no trato com a leitura, traduzida pelas
respostas dos Retratos, contrapbe-se, a primeira vista, com esse parametro, embora o
diagnostico comportamental em si ndo signifigue que a mediagdo deva deixar de existir, que
seja menor ou menos importante — muito pelo contrario, a mediagéo em leitura dificiimente vai
deixar de somar no processo de formacao leitora. Ainda assim, podemos insistir na ideia de
autonomia ou mesmo liberdade por parte do publico se olharmos as perguntas especificas
relativas a influéncia. O proximo quadro indica as respostas a questao “Quem mais influenciou
os leitores a ler”, com dados relativos a 2007 e 2011:

(%)

Quem mais influenciou os leitores a ler

Professor ou professora

w

[T
=S
o]

Mae (ou responsavel do sexo
feminino)

W
=8
=]

Pai {ou responsavel do sexo
masculino)

&

Qutro parente

=
P =]

Amigo ou amiga

Padre, Pastor ou algum lider
religioso

-U .
=5} o
M

Colega ou superior no trabalho

LS S ]

Marido/ Esposa/
Companheiro{a)

“m o om

Outra pessoa

MNinguém

vy
I
-

M 2u11
M 2007

Base: Leitor que gosta de ler 2004/ 2011 (/7,2 milhdes)
Fonte: RLB 3, 2012, p. 297.
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O principal contraste a ser observado nesses dados esta na relagao entre a familia e o
professorado: enquanto mae e pai caem 6% e 13%, respectivamente, de 2007 para 2011, a
influéncia dos mestres parece subir 12%, junto com a dos amigos, que sobe 4%. Rebeldia
juvenil, numa explicagao muito esdruxula, mas sintomatica; note-se que também cresce o
percentual para “ninguém”. Em 2015, a questdo muda de figura: passa-se a perguntar, antes
de tudo, se houve alguma influéncia, para s6 entao perguntar por parte de quem. Os resultados
sao surpreendentes:

Pessoas que influenciaram o gosto pela leitura

(%)
Houve influéncia de alguém para ofa) sr(a).
gostar de ler? Querm, principalmente?*
[Pergunta nova) 2018
2015 Mae ou responsdvel do sexo feminino . 1

Algum professor ou professora l 7

afigura da mie ¢

bastante importante
na influéncia do gosto Pai ou responsdvel do sexo masculino I 4

pela leitura,
especialmente quando Algum outro parente I 4
comparada a influncia

do pai ou de algum QOutra pessoa l4
parente.

Marido, esposa ou companheiro(a) | 1

®sim "o Padre, pastor ou algum lider religioso | 1

N&o/Ninguém em especial _ 67

Base: Amostra (5.012)

P.28A) Alguém influenclou ou incentivou ofa) sr(a) a gostar de ler lvros?
P.28B) [S€ SIM) Qual fol a pessoa que mals ofa) Influenclou ou Incentivou?

Fonte: RLB 4, 2016, p. 206.

Novamente, fica clara a autonomia para escolher o que ler, ou a gostar de ler.
Consideremos, é claro, que a base da pergunta se estende nao apenas aos leitores que gostam
de ler, como era o caso anteriormente, mas a toda a amostra; ainda assim, lembremos que,
entre leitores e nao leitores, pelo menos 73%, em 2015, declararam gostar muito ou um pouco
de ler. Entre aqueles 33% que declararam receber alguma influéncia, o destaque volta a ser da
mae, seguida da professora, mas ainda assim os indices relativos a familia e a educagao escolar
sao pouco significantes diante dos 67% que nao tiveram ninguém especial para a mediagao.

Uma das grandes falhas dos Refratos € nao aprofundar as percepcdes de leitura em
relagéo aos professores, diagnosticando suas leituras e o desenvolvimento de sua tarefa de
mediacao. Ha, no entanto, dados relativos aos pais que corroboram o fato de a influéncia da
mae ser maior que a do pai: ela I1&é mais, o que ¢é atestado também pelo dado de que as mulheres,
no todo, leem mais que os homens. Vé-se, abaixo, que a pesquisa também destaca o fato de
que quando leitores e leitoras veem seus pais lendo, a influéncia que recebem é maior.
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Percepc¢ao sobre habito de leitura dos pais: por perfil

(%) 2015 [ HABITO DE LEITURA DA MAE | % 2015 | HABITO DE LEITURA DO PAI |
Leitor Nio leitor Leitor Nio leitor
_Nioleitor _ewor _Nao letor
Sempre . 26 Sempre I 12 Sempre 17 Sempre = 10

As vezes . 31

As vezes . 20

As vezes 24

Nunca 54

As vezes = 14

Nunca - 42 Nunca - 64 Nunca 69
Néo teve ‘ 1 Néo teve l 2 N&o teve | 4 N&o teve | ¢
mae mae pal pai
NS/NR ‘1 NS/NR ‘2 NS/NR:| 1 NS/NR | 2

Base: Leitores (2.798)

Base: NJo leitores (2.214)

Base: Leitores (2.798)

Base: Nao leitores (2.214)

( . " . = S 2 . = g
O hébito de leitura dos pais tem forte influéncia na construgdo do habito de leitura dos filhos. Além disso, 0 mesmo se
observa em relagio 3 escolaridade dos pais; 0S leitores tém pais relativamente mais escolarizados do que os ndo leitores.

P.23A) 0{2) sr(a) dirla que costuma/costumava ver seu pal ou responsdvel do sexo masculino lendo?
P.23B) E o(a) sr{a) dirla que costuma/costumava ver sua mée ou responsavel do sexo feminino lendo?

Fonte: RLB 4, 2016, p. 209.

Levando em conta a autonomia do publico na pratica da leitura, o mapeamento a partir
dos Retratos pode compreender os materiais de leitura a que habitualmente o publico tem
acesso. Neste caso, observamos apenas os dados de 2015, em funcéo de que antes disso as
respostas estimuladas geravam dados pouco sélidos e comparaveis entre si, sugerindo uma
média de diferentes materiais de leitura por cada leitor (2,74, em 2007, e 3,01, em 2011, cf.
RLB 3, 2012, p. 289). Os dados da ultima edigdo sao mais amplos:

Frequéncia de leitura por tipo de material,
independentemente do suporte
%)

2015
Léjornais [IFEEENETIN 10 o

L& revistas 6 13
L8 Ivwos em geral de outras Hipos 160 13
Le livros de literatura por vontade prépria, como contos, 0 13

romances ou poesias M Todos os dias ou quase todos
L& livros didsticos indicados pela escola, ou seja, livios s o5 dias
utilizados nas matérias de seu curso - 9 = M Pelo menos uma vez por
L& textos escolares [IFFHIETIN & < NI semana

Pelo menos uma vez por més
L& gibis ou histdrias em quadrinho 120 1 T
L& textos de trabatho  [IEUNIIEFIN'E" ¢ I
L& livros de literatura indicados pela escola, como contos,  pames
et e 511 BB 65

L& livros de trabalho, técnicos, para formagdo profissional  [EIEN & o I
Ouve audiolivre 713 4 I "
L& livros em braile |1 SENEG— T

P.32) O[a) sria) todos os dizs ou quase todos os dias, pelo menas uma vez por semana, pelo menos uma vez por més ou menos de uma
vez por més? Por favor considere a leltura que ofa) sr(a) realiza em papel ou em formato digital.

Fonte: RLB 4, 2016, p. 197.

Menos de uma vez por més

B N3o l&

Base: Sabe ler & escrever (4.579)

A diversidade, como se vé, indica que leituras mais ligeiras, como revistas, jornais e
livros em geral tém grande saida entre o publico — que, nesta questdo, engloba também nao

leitores, pelo conceito dos Retratos (talvez por isso os indices de “nao 1&” sejam tao
expressivos). No que diz respeito a literatura, chama a atencao a diferenca entre aqueles
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buscados por conta prépria daqueles indicados pela escola. Para o primeiro caso, somados 0s
indices de frequéncia, chegamos a 46% (dado que pode ser aproximado dos 44% de gibis e
HQs), ante os 35% da escola. Pode ser que a escola ndo recomende leituras suficientes (o que
seria um problema imediato), ou que falhe na sua missao mediadora (outro problema imediato,
de igual gravidade). A resposta que temos, no entanto, € a de que se |1é mais em idade escolar;
€ provavel, portanto, que essa leitura seja buscada de forma auténoma, ou, pelo menos, pouco
diagnosticada nos Retratos.

Esse descompasso notado na mediacao prescindida pelo leitor e as leituras da escola
reaparece no quesito relativo aos locais em que se realiza a leitura. Os dados de 2015
comparam toda a série histérica:

Lugares em que costuma ler livros

%) 2015

Casa ﬂgﬁ Bibliotecas daescola

Sal de aula p— 3 ou da faculdade
s

Bibliotecas pablicas B
Bibliotecas em geral B >
19 Bibliotecas
Trabalho _1{’? comunitdrias,
35 mantidas por 2
Onibus, trem, metrd ou avisio -% ” moradores ou
estabelecimentos

Consultérios, sales de beleza ou barbearia 2 3
&

Outros lugares q-"a
E interessante observar o

Parques, pragas, shopping, praia ou clubes ; percentual significativo de
Preeee menctes a leitura em
5 meios de transporte
Cibercafé ou lan house 5 ["&nibus, trem, metré ou
. 2007 aviSo”), assim come outros
2 2011 locais publicos, além de
N30 sabe/Nio respondeu 2015 bibliotecas.

Base: Leitores 2007 (2.745) / 2011 (2.506) / 2015 (2.798)
P.33A) Em qual destes lugares o{a) sr(a) costuma ler livros, sejam eles em papel ou digital?

Fonte: RLB 4, 2016, p. 198.

A casa segue sendo o locus da leitura por exceléncia. Nao obstante, € curioso relacionar
0s 81% desse grafico com a pouca influéncia exercida pela familia — que nado € nula, haja vista
0 que ja percebemos em relacdo a mae e ao pai, mas que € muito baixa perto desse ultimo
dado. A escola, por sua vez, representa uma queda de 10% ao longo dos 9 anos de pesquisa.
Na contramao desses nimeros, cresce a passo lento a leitura que se realiza no transporte
publico, em bibliotecas (incluida a da escola ou da faculdade), em salas de recepcao e demais
locais publicos. Sao dados pequenos, mas relevantes se pensamos que, em grande medida,
caracterizam ambientes em que a leitura € solitaria, sem grande espacgo para alguma mediagao.
O que se vé, portanto, é que leitores e leitoras se espalham pela cartografia da leitura com
ampla liberdade, ocupando diferentes espagos para realizar a leitura (de distintos materiais) a
seu proprio gosto, modo e vontade.

Insistindo no perfil leitor, os Retratos aprofundam nogdes sobre as rotinas de seu
publico, leitor e n&o leitor. Logo, € valido pensar que tais informacodes podem estar relacionadas,
a primeira vista, com a aproximagao ou o afastamento da leitura.
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O que gosta de fazer em seu tempo livre (% de sempre)
4 207 [E0M 2015

Assiste televisto 734
Escuta misica ou radio 54 52 60 T
Usa a internet 18 24 at
Reline-se com amigos ou familia ou sai com amigos - - 45
Assiste a videos ou filmes em casa 29 38 44
Usa WhatsApp - - 43
Escreve 21 18 40t
Usa Facebook, Twitter ou Instagram - 18 35 T
Lé jornais, revistas ou noticias 36 28 24
Lé livros em papel ou livros digitais - - 24
Pratica esportes 24 23 24
Passeia em pargues e pragas 19 19 23
Desenha, pinta, faz artesanato ou trabalhos manuais - - 15
Vai a bares, restaurantes ou shows 15 18 14
Joga games ou videogames 10 13 12
Vai ao cinema, teatro, concertos, museus ou exposicdes 9 10 [
Descansa 50 51 o
Far compras 24 23 -
Viaja [campo/praia/cidade) 18 15 -
Faz artesanato e trabalhos manuais 12 B -
Desenha, pinta - 10 A
Mao faz nada, descansa ou dorme . - 19
MEDIA DE ATIVIDADES POR ENTREVISTADO - - 55

Base: Amostra: 2015 (5.012) / 2007 (5.012) / 2011 {5.012)

P08} CQuizls das atividades que eu vou ler ofz) sria) realiza no seu tempa livre? Ofz) sra) SEMpre, 35 Veles ou nUnca?

Fonte: RLB 4, 2016, p. 234.

Como se pode esperar de um mundo cada vez mais conectado, cada vez mais coisas
sao feitas ao mesmo tempo — em média, 5,5 para cada entrevistado, em 2015 —, muitas delas
relacionadas a internet, como o acesso as redes WhatsApp, Facebook, Twitter e Instagram.
Musica, radio e fimes também podem ser incluidos nesse grupo, em face das atividades de
Streaming — e, ousamos crer, € bastante possivel que esses numeros cresgam no proximo
levantamento. Diante da expressiva preferéncia pela televisdo, que apesar de cair segue
liderando as respostas, Ezequiel Theodoro da Silva pontua que “o povo brasileiro [€] muito mais
imagético e auditivo do que propriamente letrado ou apegado as coisas do mundo impresso”
(SILVA, 2012, p. 107). A afirmacao de Silva foi feita quando o dado relativo a TV chegava aos
85%, em 2011, mas continua servindo se pensamos que também as redes e 0s streamings
pressupdem uma leitura mais relacionada a imagem e ao som do que a palavra.’ Finalmente,
desse dado podemos celebrar a leitura da palavra que, embora caia em relacéo a revistas e
jornais, mais integrados a imagem, aparece representada por livros (impressos e digitais) em
2015; além disso, para além das atividades de lazer, temos uma incidéncia pequena, mas
importante, de atividades relacionadas as artes plasticas e visuais (se somamos cinema, teatro,
museus com pintura e demais trabalhos manuais).

Esses dados, no entanto, tratavam do publico em geral. E importante observar, agora,
um quadro apresentado pela pesquisa de 2015 — que compara leitor € nao leitor em relacéo ao
tempo livre —, em que se vé& grande beneficio do ato da leitura: quanto mais ela é praticada,
maior é a diversidade de atividades que se realiza. Informacbes que podem ser
especulativamente relacionadas, mas que certamente se traduzem em diferencas importantes
entre os dois publicos:

" Para pensar no perfil leitor da contemporaneidade, ver importante estudo de Lucia Santaella (2014), em que
aborda a perspectiva de um perfil leitor ubiquo.
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O que gosta de fazer em seu tempo livre (% de sempre):

leitor x nao leitor

(%) 2015
Assiste televisdo

Escuta musica ou radio
Usa a internet

Reldne-se com amigos ou familia ou sai com amigos

Assiste a videos ou filmes em casa
Usa WhatsApp

Escreve

Usa Facebook, Twitter ou Instagram
Lé jornais, revistas ou noticias

Lé livros em papel ou livros digitais
Pratica esportes

Passeia em parques e pragas

Desenha, pinta, faz artesanato ou trabalhos manuais

Vai a bares, restaurantes ou shows
Joga games ou videogames

Vai ao cinema, teatro, CONCertos, museus ou exposigbes

Mo faz nada, descansa ou dorme

MEDIA DE ATIVIDADES POR ENTREVISTADO

73 73

66 53
&0 32
52 37
52 33
53 30
54 23
a4 24
32 14
37 7
30 16
28 17
19 11
15 12
15 9
9 3
6,6 4,1

Base: Amostra (5.012)

P.0B) Quals das atividedes que eu vou ler ofa) sra) realiza no seu termpo livre? Ofz) snja)

A frequéncia diz respeito a multipla escolha, com porcentagem em relagao ao numero
total de respostas. Nesse contexto, s6 ha dois momentos em que as atividades de leitores e
nao leitores se encontram: quando veem TV ou quando descansam. Ainda assim, é possivel
que 0 nao leitor descanse mais, ja que pratica, em meédia, 2,5 menos atividades que um leitor.
Este ultimo, porém, pela diversidade de atividades que realiza, pode ter a leitura como influéncia
para que seja mais sociavel, mais aberto a atividades culturais, mais ativo nas redes, mais
comunicativo. Porque |é mais, é bastante provavel que viva mais, com liberdade e autonomia.

Salientamos no inicio desta analise que os Retratos de 2015 apostavam nas acodes
relacionadas a internet. Para avaliar o perfil leitor desejado, a pesquisa também procurou

Fonte: RLB 4, 2016, p. 235.

analisar esse ambito especificamente.

sempre, & VeI8s ou AUNCa?

Leitores, mais
escolarizados e
estudantes utilizam o

tempo livre de maneira
mais diversificada.

Atividades em geral que realiza na internet: por faixa

etaria
Respostas estimuladas

(%) 2015

Base: Usou a Internet nos ultimos 3 meses 3,165

Trocar mensagens no WhatsApp ou no 6
Snapchat

Enwiar ou receber e-mails 54
Acessar ou participar de redes sodiais, 50
blogs ou féruns

Escutar misica 50
Assistir a videos, filmes ou TV on-line 48
Trabalhar ou buscar informagdes sobre 16
trabalho ou profissdo

logar 34
Fazer compras 27

FAIXA ETARIA

ErE e p pre e pregeen
273 198 383 561 372 629 405 330 14

57
a3
@ 39
8 51
58 55
€D)) 17
69 59
@ 12

!

Base baixa

P.69E) E para quats seguintes atividades o(z) srla) usa a Intemet?

Fonte: RLB 4, 2016, p. 258.
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@ Snloeete

Os destaques em vermelho indicam a menor incidéncia para cada resposta. Vé-se,
assim, que a faixa entre 5 € 10 anos tem menor acesso a rede para quase todos os itens; o que
merece destaque € o uso de aplicativos de mensagem, com 43% de frequéncia entre essas
criangas, para além do uso de jogos. Além disso, extrai-se desses dados que ha certo equilibrio
entre todos os publicos no uso de redes sociais a partir dos 14 anos, ao passo que atividades
relacionadas ao lazer — como musica, videos, filmes — sdo mais acessadas por jovens, enquanto
e-mails e assuntos profissionais sao atividades de adultos. Para todos os publicos, no entanto,
¢ forte a tendéncia no uso do WhatsApp.

Quando o assunto ¢ a leitura realizada especificamente no suporte digital, os dados sao
bastante distribuidos entre as diferentes idades. A leitura de livros s6 tem destaque entre os
mais jovens, em idade escolar, mesmo com indice bastante baixo. A pesquisa relacionada a
literatura acompanha esse viés, 0 que mais uma vez faz pensar na influéncia (ou exigéncia) da
escola, abandonada na primeira oportunidade de liberdade.

Atividades relacionadas a leitura que realiza na internet: por
faixa etaria

Respostas estimuladas

FAIXA ETARIA

M I e e
Base: Usou a Internet nos ultimos 3 meses  3.165 273 158 383 561 i7n2 629 405 330 14
Ler naticias e informagdes em geral 52 @ 25 37 59 56 64 60 59 71
Estudar, fazer trabalho escolar ou
pesquisar temas escolares #» ‘H 3 32 0 # o 24 0
Aprofundar conhecimento sobre os temas
4o seulmeresse 2 @ 2 0 35 33 19 39 37 n
Compartilhar em blogs, fdruns ou nas
redes sociais sobre literatura, temas de 19 @ 18 20 p) 21 19 18 15 19
livros, autores, trechos de livros, etc.
Ler jornais 16 @ 5 5 16 21 21 2 30 23
Ler livras 15 15 19 12 21 18 13 @ @ 7
Buscar informacies sobre literatura,
temas de livros, auteres, trechos de livros, 13 @ 9 12 16 15 13 13 13 0
editoras, lancamentos
Ler revistas 11 @ 7 8 12 14 13 11 12 14
Participar de elaboragdo de histdrias 5 3 g q 3 5 3 3 5 9
caletivas, como Fanfic, por exemplo
N30 sabe/N3o respondeu & 11 2 8 7 7 4 5 & G

—l_' Base baixa : —L

P.B9A) E para quals seguintes atividades ofa) sra) usa a Intemet? -

Fonte: RLB 4, 2016, p. 260.

Os baixos indices em relagao a leitura de livros talvez sejam chamativos as instituicoes
fundadoras do Instituto Pro-Livro e envolvidas nos Refratos, uma vez que a edicao de 2015
apostava no perfil do leitor digital pelo uso crescente da internet. A baixa demanda para o livro
eletrénico, contudo, nao é novidade:
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Livros digitais
(%)
Ja ouviu falar?

W ja ouviufalar = - - _ ol

MNunca ouviu falar, mas gostaria de conhecer

™ Nunca ouviu falar

Base: Amostra 2011 (5.012) / 2015 {5.012)

P.70) O(a) sr{a) j& owviu falar de livros digitais, os chamados e-books?
P.71) E o(a) sria) ja lew algum livro digital?

@ Snloeete

Ja leu?

/Entre leitores o |
percentual de
quem j& leu livro
digitz| & 34%.

E j& entre quem

gasta muito
\_ de ler, 38%. J

o Sim B N3o

Base: 14 ouviu falar em livros digitais (2.063)

Fonte: RLB 4, 2016, p. 261.

Embora haja um aumento de 11% entre quem ouviu falar e quem n&o ouviu falar, mas
gostaria de conhecer, em 2015 mais da metade do publico sequer ouviu falar em livros digitais.
O dado a direita ainda revela que apenas " dos que tém conhecimento de fato leram neste
suporte, demonstrando que, apesar da conectividade cada vez mais frequente, ao menos até
2015 a leitura digital ainda era uma realidade distante do leitorado brasileiro, seja por
inacessibilidade ou por preferéncia — neste Ultimo caso em favor do livro fisico, em reiterado

exercicio de autonomia.

Temos mais uma pista de que a ultima possibilidade pode ser acertada: entre os leitores,
43% compram seus livros (impressos) em lojas fisicas ou na internet, mas apenas 9% baixam
e-books — como se sabe, Unico acesso possivel para livros digitais, o que serve para todos 0s
suportes e-readers, incluindo celulares e tablets.

Principais formas de acesso aos livros

(%6}

2015

Comprados em lojas fisicas ou pela internet _ 42

23

Presenteados

Emprestados por alguém da familia ou amigos _ e

18

Emprestados em bibliotecas de escolas

Distribuidos pelo governo ou pelas escolas - 9

Baixados da internet - 9

Emprestados por bibliotecas plblicas ou - 7

Emprestados em outros locais . 5

Fotocopiados, xerocados ou digitalizados . 2

Base: Leitores (2.798)

P.38) Os Ivros gue ofa) sria) costuma ler s8o

Mo sabe/MN3o respondeu - 7

Fonte: RLB 4, 2016, p. 266.
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4
unioeste

Esse dado, entretanto, permite retomar um tépico discutido no inicio desta analise, que
indicava a leitura como privilegio daqueles com maior poder aquisitivo. Tanto mais se |é, quanto
melhor posicionado se esteja na escala socioeconémica; e aqui, como se V&, 43% dos leitores
compram seus livros, ou ainda recebem presentes (que sdo comprados por outros). Os
empréstimos, apesar da pouca influéncia externa que recebem, talvez revelem uma rede de
colaboragdo em torno de um mesmo topico, tema ou obra. A escolha pelo acesso, contudo,
volta a reafirmar a autonomia com que leitores e leitoras vao ao encontro do objeto de leitura.

CONSIDERACOES (E PROVOCAGCOES) FINAIS

As leituras dos Refratos nos revelam diferentes possibilidades para compreender os
individuos leitores de nosso Pais. Por subjetiva que parega a analise, os dados levantados na
série historica apontam para uma pluralidade de interpretacdes que s pode ser igualada a um
denominador comum amplamente defendido ao longo deste texto: a liberdade, a autonomia
com que o leitor e a leitora se comportam e interagem com a leitura.

Por essas varias possibilidades, pensamos nao ser possivel estatizar um perfil leitor
univoco em um retrato. Mesmo que aqui tenhamos sintetizado as ideias do levantamento, os
rastros deixados em cada resposta sao percebidos como pegadas em um mapa que nos leva
a compreender os diferentes comportamentos leitores. Poderiam ser diferentes retratos, mas a
autonomia do publico e as oscilagbes entre dados que, no retrato, seriam aproximados,
distribuem leitores e leitoras pelo mapa da leitura. Dessa analise, consideramos que

a) ha mais leitores do que nao leitores no pais. Entre quem &, sdo maioria as
mulheres, embora 0s homens também estejam lendo mais. Todos eles encontram-
se espalhados equilibradamente em todo o territorio, embora o Nordeste apresente
menor oscilagao nos indices de leitura e as regides Sul e Sudeste possuam
crescimento de leitura mais significativo;

b) Ié-se mais quando se é jovem e se esta frequentando a escola, embora os dados
também sejam satisfatorios quando relativos a quem cursa o Ensino Superior.
Criancas e adolescentes leem mais por prazer do que os adultos, que sao
motivados a ler por razdes relacionadas ao trabalho ou ao crescimento pessoal.
Tém maior acesso a leitura, no entanto, os individuos pertencentes as classes A e
B, com maior poder aquisitivo;

c) tanto para leitores quanto para nao leitores a leitura significa crescimento
profissional, busca de conhecimento; para os cidadaos com menor renda e classe
social, representa a oportunidade para melhorar de vida;

d) os leitores e as leitoras apresentam comportamento bastante variado de acesso
ao livro e a leitura, confirmando autonomia em relacéo a influéncia de outras
pessoas. Esta, quando ocorre, € maior por parte da mae, seguida pelos
professores e pelo pai. Por conseguinte, quando a mae 1€ mais, o filho também |&
mais;

e) lé-se mais literatura quando se ¢é jovem e se frequenta a escola, embora as obras
lidas sejam buscadas longe da sua mediagao ou indicagao; a partir da vida adulta,
a busca passa a ser mais técnica, com leituras mais voltadas ao ambito profissional
ou religioso. Em relagéo a opc¢ao dos leitores pelo suporte, ainda predomina a
preferéncia pelo livro fisico, em detrimento do digital;

f)  olugar preferido de leitura é seguramente a casa. Lé-se cada vez menos na escola;
por outro lado, confirmando a autonomia do leitor, as leituras passam a ser
realizadas em diversos outros espagos, entre 0s quais se destacam os meios de

transporte e o ambiente de trabalho;
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g) leitores e ndo leitores estao cada vez mais conectados a internet. Advindos de uma
cultura audiovisual (dada a frequéncia com que assistem a TV, em todos os
levantamentos), a autonomia se estende a rede, onde os jovens buscam por
musica e jogos e os adultos por ferramentas de trabalho. Ambos os publicos,
porém, estao em grande parte inseridos nas redes sociais.

Tais comportamentos representam um contraponto a ideia de um perfil estatico de
leitor. Pelo contrario, apresentam leitores e leitoras diversos, com atitudes e escolhas diversas.
Assim como o primeiro levantamento, realizado no ano 2000, provocou discussdes que
permitiram a pesquisa amadurecer e dar frutos no meio do caminho —a exemplo da Lei do Livro,
do Instituto Pro-Livro e da pesquisa de parédmetro internacional —, e assim como os Retratos
certamente continuardo amadurecendo, coadunando-se de acordo com o tempo de cada etapa
de sua série historica, é fundamental que, na academia, fagca-se o mesmo. O caminho pode
parecer tortuoso, mas cabe olharmos para as diversas pegadas de leitores e leitoras na
cartografia da leitura para pensar, com base empirica, em ac¢des efetivas: nao apenas para
promover a leitura ou vender mais livros, mas para (re)conhecer a autonomia de quem Ié (e
também de quem nao &) em sua relagao com o ato de ler. Com isso, pode-se fazer com que a
maturidade, o crescimento pessoal e o conhecimento creditados a leitura e seu significado no
imaginario social se convertam em realidades alcangadas, com forga motriz na construcao de
uma sociedade amplamente livre, leitora, consciente e democréatica.
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