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I-Consideragdes Iniciais “O Brasil LGBTS”*:

O conceito de homossexualismo vem ao longo do tempo, construindo
diferentes discursos sociais, cientificos, econdémicos e politicos. Segundo Foucault
(2001:167): “Os gregos nao opunham, como duas escolhas excludentes, como dois tipos de
comportamento radicalmente diferentes, 0 amor ao seu préprio sexo ao amor pelo sexo
oposto®. Tais afirmagoes sobre o homossexualismo na Grécia antiga nos levam a perceber
como o discurso sobre a homossexualidade esta em constante mudanca no ambito dos
discursos religiosos, politicos, cientificos, econémicos e sociais. Fry/MacRae (1983:7),
confirmam tais afirmacdes, de acordo com eles:

O problema é que a homossexualidade é uma infinita variagdo sobre um
mesmo tema: o das relacOes sexuais e afetivas entre pessoas do mesmo
sexo. Assim, ela é uma coisa na Grécia Antiga, outra coisa na Europa do
fim do século XIX, outra coisa ainda entre os indios Guaiaqui do Paraguai.
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No Brasil, entretanto, o movimento gay’ comecou a ganhar espaco a partir
da década de 60 do século XX. Ainda segundo Fry/ MacRae (1984: 117): “Até mais ou
menos 1975, os partidos politicos de oposi¢ao consideraram que os movimentos feminista,
negro e homossexual eram irrelevantes a luta geral, ou seja, a questao das desigualdades
entre as classes sociais”. De 14 para c4, a posicio dos homossexuais vem sendo alvo de
mudangas, principalmente sobre o que diz respeito aos discursos politicos de inclusao
social. No Brasil contemporaneo, os homossexuais comegaram a ganhar destaque nesse
ambito discursivo. Um dos exemplos ¢ a criagdo da lei n° 3.157, em 27 de dezembro do
ano de 2005, a qual, institui que toda e qualquer forma de discriminagao, pratica ou
violéncia, seja ela fisica, psicolégica, cultural ou verbal ou manifestagdo de carater
preconceituoso contra pessoas por motivos derivados de sua orientagdo sexual e género
feminino ou masculino ¢, na forma dos artigos 5° e 7° da constitui¢io federal ilicita,
devendo ser combatida e punida na forma dessa lei. Outro movimento dessa nova politica
de inclusio social, foi a mudan¢a da sigla GLS criada para designar Gays, /Ksbicas e

simpatizantes, que de acordo com Michalski/Pontes®:

(..)fol trocada por outra sigla mais abrangente: LGBTS - Lésbicas, Gays,
Bissexuais, Transgéneros e Simpatizantes. Essa mudanca faz parte de um
conjunto de medidas do governo e de organizacGes nao-governamentais
para garantir os direitos dos homossexuais. Brasi/ Sesm Homofobia - Programa
de Combate a Violéncia ¢ a Discriminacio contra LGBTS ¢ de Promogio da
Cidadania Homossexual ¢ uma das mais novas iniciativas do governo federal
por meio da Secretaria Especial de Direitos Humanos. Trata-se de um
programa de a¢des que engloba desde politicas de acesso a educacio e ao
mercado de trabalho, até a consolidacio de um atendimento médico
igualitario.

Pode-se perceber que no ambito dos discursos politicos e sociais procura-se
no Brasil contemporaneo se construir um discurso que auxilie a diminuir o preconceito e,
incluir os LBGT na sociedade. Na Itilia, o combate a homofobia teve como principal

aroumento o discurso cientifico. De acordo com a reportagem intitulada: “O polémico
g g

® Neste artigo utilizaremos a palavra Gay para designar o publico homossexual.
4http://www.paroutudo.com/colunas/avulsas/040702 leonardopontesjanainamichalski_hetero.htm/ acesso
em 06.05.2007
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gene gay’ de autoria de Pablo Nogueira, publicada na edi¢io de dezembro de 2007 de
n°197 da revista Galileu, pagina 56:

O governo da provincia da Toscana veiculou um anincio anti-homofobia no qual
via-se o braco de um bebé com uma pulseira onde se lia “homossexual’. A imagem
era completada com a frase “a orientacdo sexual ndo ¢ uma escolha”. A
propaganda foi imediatamente atacada por todo espectro politico do pafs. O
conservador Paolo Bartolozzi disse que era um “ataque a infancia”. A centrista
democracia crista condenou a “mensagem errénea de que a homossexualidade ¢é
inata”. O Vaticano, por meio de seu secretario de estado, cardeal Tarcisio Bertone,
disse que era uma “iniciativa estranha”. O filésofo e politico Gianni Vattimo, que
além de comunista é militante gay, considerou o anuncio de mau gosto e disse
duvidar que a genética explique a homossexualidade.

Tal medida argumentativa deve-se ao retorno de trabalhos cientificos que
procuram com o auxilio de pesquisas na area da genética e neurologia, comprovar a
existéncia entre diferencas num pequeno grupo de células do hipotalamo anterior chamado
INAH3. No interior da mesma pagina da reportagem, da-se uma explicagao sobre tais

dedugoes cientificas, diz-se o seguinte:

Ao comparar o tamanho da estrutura entre sujeitos dos dois
grupos(heterossexuais e homossexuais)®, verificou que ela era em
média 2 vezes maior entre os homens hetero. Mais do que isso, o
tamanho do INAH3 dos gays se aproximaria daquele encontrado
em mulheres.

Entretanto, a reportagem enfatiza que nada ainda foi comprovado. A busca
por melhores resultados de acordo com Pablo Nogueira(:59): “(..)devera acontecer no ano
que vem, quando serdo divulgados os resultados de um estudo genético iniciado em 2004.”
Nogueira finaliza citando as falas de um dos cientistas responsaveis por alguns desses
estudos (:59): “Bocklandt ressalta que nao se busca um “gene gay”’, mas sim genes que
influenciam a orientagao sexual. “A welbor maneira de ver se a homossexualidade ¢ genética é ver se
a heterossexualidade ¢ genética”.

Genética ou nio, o fato é que o discurso do homossexualismo vem
ganhando espaco em outro discurso social no Brasil: o do mercado de consumo. As

industrias de cosméticos, empresas de turismo, entretenimento, apenas para citar algumas,

Notas nossas.
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reconhecem a forca desse publico-alvo como a de um forte consumidor. Segundo Vigarello

(2005: 178/179):

Depois da conquista cultural: a presenca gay se afirma no espago publico
dos dltimos decénios do século XX com uma forca inesperada,
multiplicando os efeitos da visibilidade, “gay pride”, “gay games”, “noite gay”,
periddicos gay, “coming ont” de celebridades que banalizam insensivelmente
as relacoes homossexuais como se fossem as outras. Ainda ndo ha certeza
de que a discriminacdo foi descartada, mas o “direito a diferenca” ganha
forca, o homossexual sendo mais do que nunca um ser banalizado nas
pesquisas de opinido e de comportamentos: “vizinho do lado, homem ou
mulher da rua”.

. . 6
O aumento do interesse de empresas em seduzir esse target’, teve como

principal conseqiiéncia o aumento também do nimero de propagandas direcionadas a esse

publico-alvo. Este artigo ira se concentrar justamente nesse tipo de comunicagao. Afinal,

como sao construidos os efeitos de sentido nas propagandas direcionadas e esse tipo de

consumidor? A propaganda de acordo com Chamarelli (2006:271):

Ao situar-se no ambito das linguagens que povoam nosso universo
midiatico, a publicidade utiliza cada vez mais estratégias, no intuito de
obter uma identificagdo do publico para com os produtos anunciados,
estabelecendo, a partir dai, uma relacdo, que se deve tornar familiar e,
muitas vezes, quase intima, aos olhos do consumidor. Se a finalidade da
publicidade é a de conduzir o possivel comprador ao consumo do
produto, quais serdo, entdo, as formas pelas quais ela se fard chegar a um
interlocutor( leitor, telespectador, etc.), ou, ainda, torna-lo sensivel a sua
mensagem, ja que cada vez mais ha um publico diferenciado, a quem ela
visa conquistar?

II-Objeto e suporte:

Na cidade de Campo Grande situada no estado de Matogrosso do Sul, nao

¢ diferente. O discurso gay ¢é participante ativo tanto da cultura noturna, quanto dos

discursos politicos de inclusao social. Por exemplo, ha 6 anos ¢ realizada na praga Ari

Coelho, durante o més de novembro a denominada: Parada da diversidade e show da

diversidade sexual. Realizada pela associagio dos Travestis do Mato Grosso do Sul, a

Expresséo utilizada em propaganda para se caracterizar o publico-alvo a ser atingido

pelos anuncios.
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parada tem como principais patrocinadores a prefeitura municipal de Campo Grande e
institui¢des governamentais e nao-governamentais. O objetivo ¢é a inclusio social do
publico LBGT, como também a distribuicao de panfletos, organizacio de palestras, filmes,
entre outras formas de combate ao preconceito e a homofobia religiosa. Ha panfletos
como: Guia de sobrevivéncia, a Travesti e o educador, Hepatite: tem prevengao, HIV:
como se prevenir, entre outros. Pode-se perceber que o discurso homossexual ¢é
participante ativo na vida dos campograndenses. Entretanto, neste artigo iremos analisar
como ¢ construido o discurso do entretenimento gzy em uma das boates de grande tradi¢ao
desse ramo da cidade, denominada de “Biszror”. Ha seis anos organizando as noites
LGBTS, a boate ¢é responsavel por grande parte dos shows e publicidades direcionadas a
este publico em Campo Grande. Isso significa que o seu recorte da realidade ¢ aceito como
verdade para uma importante parcela do publico LBGTS residente na cidade. Analisar o
conteudo das publicidades distribuidas pela boate Bistrof, é ter acesso ao modo de ver e
viver de uma camada de gays, lsbicas, bissexuais, transgéneros e simpatizantes que, por terem
acesso a esse tipo de entretenimento, podem ser considerados formadores de opinido. Nos
parece evidente que o discurso publicitario da boate nao é monofonico. Direciona-se tanto
ao publico homossexual quanto ao heterossexual. No entanto, acreditamos que em um
nfvel mais profundo existam caracteristicas comuns a totalidade dos textos publicitarios.
Ou melhor, entre essas virias vozes uma mesma visio de mundo ressoa: a visdo
homossexual.

Este artigo tem como objetivo analisar com as ferramentas da semidtica
francesa como sao produzidos os efeitos de sentido de uma propaganda distribuida a esse
publico-alvo pela boate citada acima. A semidtica francesa é uma teoria da relagdo, que tem
como principal objeto de analise o texto, segundo Barros (2005: 7): “ (...), ou melhor,
procura descrever e explicar o que o texto diz e como ele faz para dizer o que diz”. Vale
salientar que a nog¢ao de texto em semiotica nao é a mesma do sentido comum. Texto para
a semiotica francesa, pode ser estudado sob dois pontos de vista que se complementam:
como um objeto de significagio, que pela sua organizagao e estruturacido interna o
concebem como um “todo de sentido”; e também, como objeto de comunicagdo externa
entre dois sujeitos: o destinador e o destinatario. Dessa maneira, para a semidtica o texto
pode ser: uma casa, um carro, um jornal, uma propaganda, uma poesia, etc. A semidtica

divide o texto em dois planos: plano de conteido e plano de expressio. No plano de

5

Luciane Maria Rodrigues Mell www.unioeste.br/travessias



Travessias niimero 01
Pesquisas em educagio, cultura, linguagem e arte.

conteudo, a semibtica compreende a existéncia de um percurso de geragdao de sentido, o
qual vai do mais simples e abstrato ao mais complexo e concreto, dividindo-o em trés
niveis: fundamental, narrativo e discursivo. O plano de expressao encarrega-se dos aspectos
sensiveis do texto, é nele que a semidtica busca compreender como as linguagens
relacionadas no texto podem gerar efeitos de sentido, sensagdes compostas também pelo
sincretismo das linguagens. Porém, neste artigo iremos nos ater apenas a analise do plano
de contetdo, por compreendermos que este nos possibilita ter uma visao adequada dessa
construcao do discurso homossexual.

Nossa hipotese é que essa publicidade a ser analisada expoe diversos
mecanismos de producio de sentido que permitem apreender um tipo comum de
representacao do homossexual para o heterossexual, as quais, determinam um dever e um
querer-ser gay, um modo afirmado como “normal e desejavel” de pensar e se comportar
numa sociedade que ainda busca quebrar os preconceitos a0 amor entre pessoas do mesmo
Sexo.

O corpus é composto por uma propaganda distribuida durante o més de
Junho de 2007 pela boate em questio. O anuncio foi escolhido mostra o andrégino Ikaro, e
possui a seguinte legenda:” Androgym Life: o amor nao tem sexo”, comunicando uma festa a ser
realizada no dia 12 de junho de 2007, data criada pela midia como sendo o dia dos

namorados. Abaixo a publicidade:

Anuncio: “Androgym Life: O amor nao tem sexo”:

|
|
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ITI- A Anilise: Plano de Contetido: Niveis fundamental, narrativo e discursivo

Nivel Fundamental:

De acordo com Barros (2005: 10): “No nivel das estruturas fundamentais é
preciso determinar a oposi¢ao ou as oposi¢cdes semanticas a partir das quais se constréi o
sentido do texto”. No nivel fundamental de Androgym Life podemos encontrar uma obvia
oposicdo semantica entre /berdade(amor livre) versus opressao (amor nao livrel), que esconde uma
oposicao profunda entre natureza versus cultura. A liberdade do andrégino Ikaro é vista como
euférico(positivo), ligada a  natureza. Ja a opressao causado pelo preconceito social é

disférico (negativo), ligado a cultura.

Nivel Narrativo:

O segundo nivel de analise do percurso gerativo de sentido ¢ o narrativo.
Podemos simplificar o nivel narrativo como o das “historinhas” de um texto. Para a
semiobtica francesa so existe sentido se um sujeito esta em busca de valores em um objeto.
Em semidtica francesa sé existe sentido se um sujeito esta em busca de valores em um
objeto. Para ter acesso a esses valores, o sujeito precisa guerer ou dever praticar uma agao em
busca da conjungio com o objeto e e seus valores. Para a semidtica francesa, a
performance (ou a¢ao) de um sujeito em busca de um objeto pressupde a aquisicao de uma
competéncia. A boate é apresentada pelo anuncio como parte integrante do sucesso dessa
performance, ou seja, ela possui o saber e o poder-fazer necessarios para se alcancar o valor
do “amor livre”. E tudo isso, numa sociedade que recentemente se disse contra o
casamento homossexual .

No caso de Androgym Life, podemos imaginar a existéncia de um
destinador-social que faz o destinatario-LBGTS guerer-ser aceito. O destinador, a fonte de
valores do sujeito é quem a faz-fazer, ou seja, manipula o sujeito para que este pratique a

acao e busque seu objeto. De acordo com Barros (2005: 29):

7Pesquisa: Brasileiros se opdem ao casamento gay.
http://www.gaybrasil.com.br/notas.asp?Categoria=Radar&Codigo=1469,acesso em 14 de julho de 2007.
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Um tipologia bastante simples prevé quatro classes de manipulacio:a
provocagio, a sedugdo, a tentagao e a intimidagdo. A relagio da mie com o
filho passa em geral, por todas as formas de manipulacio:

Tentagdo: Se vocé come tudo, mamae leva vocé para ver o filme da Monica.
Intimidacdo: Coma tudo, senio vocé apanhal

Provocagio: Duvido que vocé seja capaz de comer todo o espinafre”

Sedugao: Vocé é um menino tao bonito e que gosta tanto da mamaie, vocé
vai comer tudo, nio é?

A ordem da manipulagio dependera da relagio entre manipulador e
manipulado.

Observemos o antincio: ha um ser  andrégino® segurando um pacote da
bala na mao direita e com a esquerda levando uma das balas a boca. Existe uma
interpretacdo possivel da imagem. H4 um sujeito realizado, ou seja, que concluiu uma
performance bem sucedida. Ou seja, esta em conjun¢ao com os valores da liberdade de
escolha pela sua op¢ao sexual. Manipula-se o destinatairio LBGTS da enunciagao pela
tentagao: se vocé participar da festa do dia dos namorados do bistrot tera sua liberdade de
escolha de uma opgao sexual reconhecida. Como também pela sedugao: participando da
festa do dia dos namorados do bistrot, tanto heterossexuais como homossexuais terdio
acesso a liberdade da escolha pela opgao sexual reconhecida e respeitada pela sociedade.
Assim, como o Androégino Ikaro, o destinatario LBGTS da enunciagio, que freqientar a
festa do dias dos namorados do bistrot, tera acesso aos valores da liberdade pela sua op¢ao
sexual e recebera a sangdo positiva da propria sociedade que retribuira respeitando essa
escolha. Os elementos verbais do anuncio explicitam melhor esta competéncia. Temos a
frase em letras grandes: “Androgym Life”, e o slogan: “: 0 amor nao tem sexo”. Se a foto
comunica que o andrégino Ikaro se liga a uma performance, a frase enfatiza o aspecto do
valor de ser “Andrégino”, enquanto o slogan complementa que, sem ter a boate bistrot
como doadora de competéncia, ndo se encontra a liberdade do “ amor livre”. Nao existem
outras alternativas, nado ha outros meios. O saber e o poder doados pela boate bistrot sio
imprescindiveis e insubstituiveis para o sujeito realizar a performance. Sem esse poder-fazer
nao haveria liberdade de escolha da opgao sexual.

Nivel Discursivo:

80s seres andréginos sdo considerados hermafroditas. Para os Gays, um ser andrégino é aquele que ndo
possui distingdo sexual, caracteriza-se por possuir tanto caracteristicas femininas quanto masculinas.
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Na analise semidtica do nivel discursivo alguns elementos do nivel narrativo
sao recobertos e ainda sao retomados alguns aspectos deixados de lado durante o nivel
narrativo, como os recursos de persuasio utilizados pelo enunciador para manipular o
enunciatario. De acordo com Hernandes (2005: 235): “E o enunciador que enriquece a
narrativa e a transforma em discurso, escolhendo atores, tempo e espago, temas e
tiguras(....)”

Para se iniciar a analise do nivel discursivo pode-se pensar em algumas
questoes Iniciais: qual ¢ a funcgao, na estratégia de persuasio do discurso, do percurso ja
descrito no nivel narrativo: o andrégino Ikaro’ na foto que segura um pacote de balas com
a mao direita e com a esquerda leva uma bala a boca?

A primeira caracteristica do anuncio é ser um discurso publicitario de uma
boate gay ligado a uma valorizagio sobre um padrio de liberdade de escolha da opgao
sexual. Isso é importante ao se relacionar com outros efeitos de sentido contextuais,
provocados pela inser¢ao da publicidade num contexto de entretenimento social da cidade
de Campo Grande MS.

Do ponto de vista das estratégias discursivas, o andrégino Ikaro que aparece
na foto ¢ um argumento ilustrativo. De acordo com Hernandes (2005:235):” Podemos
afirmar que o trabalho publicitario é, na maior parte das vezes, a procura de fignras para
cobrir femas que transfiram valores para as marcas. Figura ¢ o termo que remete a algo do
mundo natural(...)”. Assim, a figura do andrégino Ikaro olha e se comunica com o
enunciatario. Pode-se interpretar a expressao de satisfagao esbogada pelo ato de levar a bala
a boca como a realizagio de uma performance bem-sucedida, da obtencio de uma
condigao de satisfagao pessoal. Os cabelos pintados de verde florescente juntamente com a
maquiagem exagerada mostram que se trata de um ser andrégino, um transformista que
busca criar com suas roupas e outros artificios a condi¢do de ser hermafrodita. A
performance realizada foi, portanto, recompensada, Ikaro foi reconhecido como um ser
humano livre, portador de uma “identidade andrégina”, que o possibilitou o “status”
necessario para ser convidado especial de um show realizado por uma boate que possui
vasta relacao temporal com o publico LBGT campograndense. O andrégino Ikaro aparece

como alguém que aceitou a persuasao realizada pela publicidade, considerou o amor livre

o Ha no nome do ser androgino, uma aluséo intertextual a um personagem encontrado

na mitologia grega.
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como algo natural e se deu bem, alcancou a liberdade necessaria para se tornar um ser
andrégino convidado especial do show realizado pelo enunciador boate bistrot.

O enunciador boate bistrot, por provar que “o amor nao tem sexo’,
apresenta um caso particular: o de um ser andrégino Ikaro se tornou reconhecido no
trabalho e na sociedade. Tenta-se persuadir o enunciatario por tentagao: se ele participar da
festa do dia 12 de junho na boate bistrot, como o andrégino Ikaro, também pode ser
reconhecido como uma pessoa que com grande liberdade de escolha de suas opgdes
sexuais. Tkaro também possui outras funces no anuncio. Segundo Barros (2005: 61): “A
ancoragem actancial, temporal e espacial e a delegacio interna de voz sio dois dos
procedimentos de obtenc¢ao da ilusao de referente ou realidade”. Sua foto cria um efeito de
realidade ou referente, nao apenas um argumento verbal, mas o de mostrar um ser humano
de “carne e o0sso”, que como muitas outras se preocupa em ter sua opg¢ao sexual
reconhecida pelo que ¢, sem com isso ter que sofrer preconceitos de qualquer tipo. A
ancoragem na data 12 de junho de 2007 e local Rua Pimenta Bueno n°127, especificam e
concretizam o tempo e o espaco do discurso. Parece que um narrador (o que afirma a
boate Bistrot), instalado no texto pela presenca da logomarca da boate bistrot dentro de um
coragdo no canto superior direito do anuncio, cedeu a palavra para que Ikaro se
manifestasse. Ele “diz” porém, com gestos. Segura um pacote de balas com a mao direita e
com a esquerda leva uma bala a boca, como se estivesse sendo observado.

Ao olhar para o enunciatario, Ikaro mostra o investimento de um tom de
proximidade do anuncio. Pode-se perceber uma relagiao eu-tu. Nao se fala para milhoes de
pessoas, mas para eles, homens e mulheres que buscam o amor livre de preconceitos.
Assim, o processo de massificagao da propaganda é apagado. A relacdo da foto com a parte
verbal do anuncio é marcada por sutis efeitos de sentido. Na frase principal: “Androgym
Life: o amor nao tem sexo”, a primeira parte pode ser entendida como o valor do “ser
hermafrodita” que possui liberdade de escolha.

Ja a segunda parte ¢ a constatacio de que para tais seres 0 amor Nao tem
sexo. Ha, no efeito de ambigliidade de sentidos a apresentagdo de um fato sobre a
homossexualidade, como também, um alerta sobre o que diz o “senso comum” a respeito
daqueles que se relacionam sexualmente com pessoas do mesmo sexo. O amor livre, aquele

que nio tem sexo, pressupoe que tanto homossexuais quanto heterossexuais devem ter a
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liberdade de escolha pela sua opcao sexual, sem com isso serem alvos de preconceito e
discriminagao social.

A palavra Androgym remete ao adjetivo androgyne, que segundo o
dicionario The Cassel significa: hermafrodite'’. A frase joga com a expressio o amor nio
tem sexo. Num primeiro momento manipula-se o enunciatario pela sedugdo: a boate
bistrot reconhece que o amor entre pessoas do mesmo sexo ¢ algo tdo natural quanto o
amor entre pessoas de sexo oposto. Porém, existe também uma intimidagdao: vocé nao
pode se dizer LBGTS se acreditar que o amor deva ter uma imposi¢ao cultural e social,
como algo que deva ser praticado apenas entre pessoas de sexo oposto. Tem-se ai um
dever ser LBGTS. O enunciador boate bistrot se coloca como imprescindivel, essencial ao
alcance dessa condicao de “amor livre”, de liberdade de escolha por uma opg¢ao sexual.
Nao participar da festa do dia 12 de junho liga-se, entio a um grave prejuizo pessoal e
social da imagem do amor entre pessoas do mesmo sexo. O enunciador boate bistrot,
portanto, busca persuadir seu enunciatario de que nao ha como escapar: ir a festa do dia
dos namorados é obrigatério para todas as pessoas que aceitem o amor livre, seja ele entre
pessoas do mesmo sexo ou entre pessoas de sexos opostos. Segundo Hernandes (2005:

236):

O que uma publicidade quer, em ultimo grau, é que o consumidor se
convenga de que s6 terd acesso e prova de pertencimento a um grupo que
cle admira e é admirado socialmente se adquitit determinado produto/
marca. A publicidade quer fazer crer, de uma maneira geral, que o
individuo sé pode ter uma identidade social reconhecida se consumir
determinados produtos. E o classico “ter para ser”.

O tema escolhido foi o do “amor livre”, base de varias formas de discussoes
dos discursos sociais sobre o homossexualismo: bissexuais versus homossexuais,
homossexuais versus heterossexuais, a liberdade versus a opressio, enfatizados como
questoes de valorizagdo e reconhecimento fisico, psiquico e social dos homossexuais
contemporaneos na sociedade brasileira.

O verdadeiro amor livre, entretanto, s6 pode ser o dos seres andréginos,
aqueles que possuem ambos os sexos e que nao se deixam influenciar pelas concepgoes

sociais da heterossexualidade como tnica forma aceita de amor entre seres humanos. Além

% Em portugués traduz-se em hermafrodita.
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do acesso aos valores da liberdade via festa do dia 12 de junho no enunciador boate bistrot,
o que o anuncio esta dizendo é que para se tornar naturalmente aceito pela sociedade, o
homossexual deve primeiro aceitar-se a si mesmo e € claro s6 se tornara realmente aceito se
participar da boate aonde gays, lésbicas, transgenéros e simpatizantes interagem
mutuamente. O enunciatario deve entender que o enunciador boate bistrot representa, em

um nivel maior de interpretacao, a propria liberdade de escolha de uma opgao sexual.

IV- Consideragoes finais:

Androgym Life é parte do discurso sobre o preconceito enfrentado
diariamente pelo pablico LBGTS. A narrativa da busca pelo amor livre demonstra como
este publico procura lutar contra a opressio e o preconceito social. A énfase no
hermafroditismo caracteriza pessoas que nao se consideram diferentes de nenhum dos dois
sexos. Ser homem ou mulher ¢ algo pelo qual deve-se optar tanto pelo uso de apetrechos
da moda, quanto na opgao sexual. Sendo assim, aceitar-se como ¢, sem vergonha de ser
rejeitado ou discriminado pela sociedade ¢ o primeiro passo aquele que procura o amor
livre, ou melhor, a liberdade de escolha da opgdo sexual. A boate bistrot procura a sua
maneira driblar um pouco o preconceito que apesar de todas as medidas politicas ainda é
muito grande numa sociedade como a brasileira do século XXI. Todos os dias, travestis e
homossexuais sio alvo de violéncia e desrespeito por pessoas preconceituosas.
Compreender em primeiro lugar que a liberdade de escolha sexual faz parte dos direitos
dos seres humanos ¢ o primeiro passo para encarar o homossexualismo como algo natural.
O discurso publicitario da boate bistrot procura justamente isso: convencer homossexuais e
heterossexuais de que cada pessoa tem a liberdade de optar qual a forma de amor que ird
recobrir sua vida, além ¢ claro de vender seu proprio produto: o entretenimento. Fato que
nos parece de extrema importancia num discurso publicitario que além de anunciar uma
casa de shows também procura diminuir um pouco a barreira entre o mundo gay e o

mundo heterossexual.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS:

BARROS, Diana Luz Pessoa. Teoria do discurso: Fundamentos semidticos, 1ed. Sio Paulo:Atual,

1988.

Luciane Maria Rodrigues Mell www.unioeste.br/travessias



Travessias niimero 01
Pesquisas em educagio, cultura, linguagem e arte.

BARROS, Diana Luz Pessoa. Teoria Semidtica do Texto, 1ed. Sio Paulo:Contexto, 2005.
CAMARA, Joaquim Mattoso Jr. Diciondrio de Lingiiistica. 8 ed. Petropolis: Vozes, 1978.
DOVER, K.J. A Homossexualidade na Grécia Antiga. Trad. Luis Sergio Krausz. Sao Paulo:
Nova Alexandrina, 1994.

FIORIN, José Luiz(org.), Introdugio a Lingiiistica I -Objetos tedricos, 2.ed. Sao Paulo: Contexto,
2003

FIORIN, José Luiz (org.), Introducao a Lingiilstica II —Principios da Andlise, 2.ed. Sao Paulo:
Contexto, 2003

FIORIN, José Luiz. Elementos de Andlise do Discurso. 3° ed. — Sio Paulo: Contexto, 1992.
FIORIN, José Luiz. As astricias da enunciagao. 2° ed. — Sao Paulo: Atica, 2005.

FOUCAULT, Michel. Histéria da Sexualidade:1 a vontade de saber. 15 ed. Trad. M. T. C.
Albuquerque e J.A. Guillon Albuquerque.- Rio de Janeiro: Edi¢ées Graal, 2003.
FOUCAULT, Michel. Histiria da Sexualidade: 2 o uso dos prageres. 9 ed. Trad. M. T. C.
Albuquerque e J.A. Guillon Albuquerque.- Rio de Janeiro: Edi¢oes Graal, 2001.
FOUCAULT, Michel. Histéria da Sexualidade: 3 o cuidado de si. 7 ed.Trad. M. T. C.
Albuquerque e J.A. Guillon Albuquerque.- Rio de Janeiro: Edi¢oes Graal, 2002.

FRY, Peter; MACRAE, Edward. O gue ¢ homossexualidade. 3 ed. Sio Paulo: Brasiliense, 1984.
HERNANDES, Nilton; LOPES, Iva Carlos. Semidtica: Objetos ¢ Praticas. 1.ed. Sao Paulo:
Contexto, 2005

HERNANDES, Nilton, A midia e seus trugues. 1.ed. Sio Paulo: Contexto, 2000.
NOLASCO, Edgar Cézar; GUERRA, Vania Maria Lescano.(org); Discurso, alteridades e
Género. Sio Carlos : Pedro & Joao Editores, 2006.

PAVEAU, Marie-Anne; SARFATI, Georges-Elia. As grandes teorias da lingiiistica: da gramitica
comparada a pragmatica. Trad. M. R. Gregolin et al.- Sio Carlos: Claraluz, 2000.
VESTERGAARD, Torben.; SCHODER, Kim. A /linguagem da Propaganda. Sio Paulo:
Martins Fontes, 2000.

MICHLAKI, Janaina; PONTES, Leonardo. Heterossexuais invadem o mundo gay e

ajudam a diminuir o) preconceito. Disponivel em:

www.paroutudo.com/colunas/avulsas /040702 leonardopontesjanainamichalski

hetero.htm. Acesso em 06 mai. 2007.

JESUS, Beto de. O casamento gay pelo mundo: a lei que permite unido entre gays ja foi
aprovada em 17 paises Disponivel em:
http://mixbrasil.uol.com.br/pride/pride2005/casamento mundo/casamento mundo.asp
Acesso em 06 mai. 2007.

Luciane Maria Rodrigues Mell www.unioeste.br/travessias



Travessias niimero 01
Pesquisas em educagio, cultura, linguagem e arte.

REDACAO, Radar. Pesquisa: brasileiros se opdem ao casamento gay Disponivel em:
http://www.gavbrasil.com.br/notas.asprCategoria=Radar&Codigo=1469 Acesso em 06
mai. 2007.

NOGUEIRA, Pablo. O polémico gene gay. Revista Galileu, Sio Paulo SP,: Ed Globo,
n197, Dezembro 2007, pag 54-59.

Luciane Maria Rodrigues Mell www.unioeste.br/travessias



