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FOTOGRAFIA E LEGENDA:
SENTIDOS DO TEXTO SINCRETICO NA MIDIA IMPRESSA

PHOTOGRAPH AND SUBTITLE: PERCEPTIONS OF THE SINCRETIC
TEXT IN THE PRESS MEDIA

Ms. Hertez Wendel de Camargo (UEL)'

RESUMO: Este artigo apresenta um olhar sobre como o conjunto imagem-legenda direciona
a apreensdo da noticia em revistas semanais. Para tanto, sera analisada a linguagem da
fotorreportagem, género jornalistico implantado em 1943 pela revista O Cruzeiro (1928-
1975), a primeira revista semanal do Brasil. De certa maneira, essa publicagdo participou de
uma educacao estética e visual que persiste no olhar dos editores, reporteres e fotdgrafos;
memoria constantemente revisitada nas revistas atuais.

PALAVRAS-CHAVE: diagramagdo; O Cruzeiro; fotorreportagem; revista;

ABSTRACT: This article presents a look on as the diagramming directs the apprehension of
the notice in weekly magazines. For in such a way, it will be analyzed the language of the
photoreporting, implanted journalistic sort in 1943 for the magazine O Cruzeiro (1928-1975),
the first weekly magazine of Brazil. In certain way, this publication participated of an
aesthetic and visual education that persists in the vision of the publishers, reporters and
photographers; a memory constantly revisited in the current magazines.
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Introducio

A revista O Cruzeiro foi uma publicagdo relevante na historia da imprensa brasileira.
Sua circulagao data de 1928 a 1975, e uma das suas contribui¢des mais interessantes para a
historia da imprensa nacional, foi o lancamento da fotorreportagem, na década de 40. Esse
tipo de reportagem surgiu como uma nova linguagem do jornalismo moderno na Alemanha,
na década de 30, onde a imagem torna-se a grande narradora da noticia e também valorizando
o titulo e a legenda. Na época, a fotorreportagem foi adotada pelas revistas Life, nos EUA, e
Vu, na Franga, entre outras, e chega ao Brasil pelo fotografo e cineasta francés Jean Manzon

(que trabalhava no Departamento de Imprensa e Propaganda, do governo getulista) apos sua
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contratagdo pela revista O Cruzeiro em 1943. Esta foi uma das pfimeiras atitudes de Manzon

para inovar o jornalismo da revista considerado desgastado naquele momento.

A midia revista, em sua génese’, concatena textos de diferentes origens lingiiisticas e
podemos aqui cita-los tais como a fotografia, literatura, pintura, design grafico, infograficos,
desenhos em 3D, charges, quadrinhos, artes graficas, jornalismo, publicidade, a diagramacgao.
Elementos cujos sentidos se interpenetram, compondo a amélgama que chamamos de revista.

O esquema de HURLBURT a seguir ilustra claramente essa acepg¢ao:

PALAVRAS

CONCEITO

CONDICOES CONTINUIDADE

PESQUISA

2 No livro Historia da fotorreportagem no Brasil, Joaquim Andrade considera a existéncia da fotorreportagem tragando sua
trajetoria a partir das fotografias documentais da década de 1840 chegando a imprensa ilustrada de 1900, que utilizava a
fotografia apenas como suporte original para suas ilustragdes.
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MNustracio 1: HURLBURT esquematiza a criagdo em design como partes diretamente ligadas a um Conceito

(discurso) central, que € a intencionalidade do enunciado. Estas partes também estdo interconectadas. Seu

esquema ilustra claramente os sentidos despertos na composic¢do da noticia na pagina da revista. Palavras,
Layout ¢ Imagens (a forma da noticia) compdem a parte visivel do enunciado, o que estd na superficie; enquanto

as Condigoes (contexto socio-histdorico-cultural-ambiental), Pesquisa (busca de informagao, conhecimento,

memorias) e Continuidade (que sao as ligagdes sintagmaticas entre os elementos, signos e sentidos) formam o
contetdo do enunciado, e seus processos de significagdo estdo silenciados, estdo no invisivel da noticia,
ndo ¢ claro, nem ha interesse de o ser por parte dos produtores da revista, para o leitor.

Numa outra acepg¢ao, at¢ mesmo filoséfica, podemos dizer que a midia revista ¢ um
ponto de encontro entre esses elementos (fragmentos do mundo) e o repertdrio de um leitor
ideal (esta, uma visdo dos produtores de quaisquer revistas). Entende-se, para esta andlise,
como “leitor ideal”, o enunciatario que apreenderd as informacdes da revista de forma
passiva, que recepciona as mensagens da forma como os produtores da revista esperam, que
interpreta por uma determinada otica e que seu repertdrio serd ampliado com a publicagdo. E
sabemos que ndo ¢ bem assim, como veremos mais adiante.

Todavia, podemos considerar que as paginas da revista podem ser vistas como portas
de acesso ao proprio mundo do leitor. Ao folhear a revista o leitor folheia a si mesmo, porque
¢ isto que cada revista, especializada em seu segmento, se esfor¢a em fazer: ser o espelho do
enunciatario e seu universo. Nos primordios da fotorreportagem, na revista O Cruzeiro, o
leitor se depara com o espetaculo em foto-legenda dessa espantosa e inovadora forma de
narrar historias (noticias) que tem a seu favor elementos da literatura fantastica (trabalho do
jornalista David Nasser), as imagens, as trucagens, os jogos entre as realidades “verdadeiras”
e as realidades ficcionais, resultante do trabalho do esteta Jean Manzon.

Esse conjunto sincrético formado entre fotografia e legenda da fotorreportagem nos da
pistas sobre como podemos observar, nas imagens-legendas de jornais e revistas
contemporaneos, o quanto seus discursos buscam direcionar a interpretag¢do do leitor. Sobre a
manipulacdo fotografica nos primeiros jornais do Brasil, ANDRADE (2004, p. 63) comenta
que as “fotografias que chegavam a redacdo do periddico, eram as mesmas passadas ao
‘artista gravador’, que tratava de interpretd-las e até mesmo dramatizé-las, se fosse o caso,
adaptando-as dessa maneira ao gosto popular, ao perfil de seus leitores, além de transmitir a

noticia de acordo com os objetivos editoriais”.
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O estudo de publicacdes historicas como a revista O Cruzeiro € importante por refletir
de forma mais clara os discursos dos enunciados. A diferenca para esse segmento midiatico €

que suas intengdes estdo silenciadas, em parte por seus produtores nos considerarem “ideais”,

por ndo percebemos hoje o que esta por tras de uma fotografia e quais a intencdes da legenda.
Diagramacao: sentidos direcionados

Elementos ora visiveis, ora invisiveis. Ora concretos, ora abstratos. Ora verbais, ora
imagéticos, ora sincréticos. Sentidos atados ao suporte, ao papel, a pagina. De todos os textos
passiveis de enunciacdo na pagina, a diagramagdo, por si, ¢ siléncio. A diagramag¢do ndo ¢
vista, mas da cadéncia aos demais elementos da pagina. Une, permeia, amarra os sentidos.

A diagramagdo ¢ elemento invisivel da pagina que da sentido a amalgama que
intitulamos de revista. Ela ainda se enuncia por cores, espacos vazios, brancos, tamanhos de
tipos, linhas divisérias. Na composi¢do da pagina, os elementos graficos ganham sentidos que
vdo além das informagdes encerradas diferentemente em cada elemento isolado. E para essa
composi¢do que escolhemos olhar e quais os sentidos que suas justaposi¢des/relagdes
despertam na constru¢ao da fotorreportagem, buscando imaginar as politicas de escolhas e
idéias que podem ser desatadas durante essa observagao.

Todos estes significados estdo impressos na pagina, no repertério de quem produz e
também no repertorio dos enunciatarios. Existe um jeito de fazer revista, um jeito de exigir
resultados para a revista, um jeito de formar um leitor da revista O Cruzeiro. E também existe
um jeito de sugerir um tipo de leitura para esse leitor. A diagramacao da fotorreportagem ao
mesmo tempo a particulariza perante as demais formas de reportagem da revista, padroniza a
forma leitura, impde uma leitura mais visual que textual da reportagem.

Esta montagem situa o leitor na pagina, indicando onde comeca a leitura e onde
termina; cria caminhos para o olhar transitar; direciona as idéias e as significagdes. Objetiva
encher as paginas e os olhos do leitor com “harmonia, equilibrio e beleza”; busca uma
argumentacao visual em cada pagina, em formas diferenciadas e atraentes. De maneira geral,
a diagramacgao dita ritmos de leitura podendo deter o leitor por mais tempo na pagina ou fazer
com que ele passe rdpido para outro lugar da revista. Desejos de quem monta a pagina. Mas,
acima de tudo, a diagramagdo da credibilidade a noticia. A diagramacgdo bem elaborada

convence de que a noticia ¢ real, verdadeira.
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Como a simples distribuicdo de elementos graficos na pagina pode influenciar na

apreensdo da noticia? Talvez PORTA? fornega uma provavel resposta:

O termo paginagdo, embora amplamente usado na era eletronica, conota a tipografia
artesanal e quer dizer montagem de titulos, noticias e ilustragcdes. O termo
diagramacao significa isso também, mas tende a exprimir mais corretamente que a
montagem da pagina se relaciona com uma estética que ndo se limita aos elementos
graficos, mas inclui a produgdo editorial. A diagramacdo ¢ um estagio superior a
paginagdo. Um jornal ndo pode deixar de ser paginado, mas pode deixar de ser
diagramado. No entanto, para exprimir um padrdo visual proprio, aliando arte e
técnica, precisa ser diagramado. Assim, um jornal diagramado é mais do que um
jornal paginado. (...) A diferenga entre uma e outra ¢ sutil, mas enquanto o
paginador deve ter apenas nogdes graficas, o diagramador dever ser um especialista
com conhecimentos de redacdo, de grafica e de técnicas visuais.

O que PORTA permite transparecer em sua andlise ¢ que a diagramacao,
primeiramente, ndo ¢ tdo simples, pois a distribuicdo de elementos graficos na pagina deve
obedecer a regras de leitura textual e visual, além das regras de impressdo e reproducdo da
pagina. Isto faz da diagrama¢do um componente que potencializa os sentidos dos elementos
gréaficos distribuidos na péagina, ou seja, ao unir conhecimento, técnica, arte, percepc¢ao visual,
espacial e dimensional, o diagramador avanga os limites da pagina. Adentra o imaginario do
leitor.

Ao diagramar uma pagina, o diagramador (ou designer) nao quer simplesmente “deitar
o texto sobre o leito do papel”, como escreveu CHARTIER. Ele quer fazer com que tanto
texto, como imagens e outros elementos se levantem de alguma forma da horizontalidade da
pagina e ganhe outras dimensdes para o leitor, além da informacio. E essa relagdo que o
diagramador tem com a pagina: uma delibera¢do da técnica e dos conhecimentos. H4 um
esforco em fazer-se notar pelo leitor, em “saltar” sobre o leitor.

A diagramacgdo ¢ um elemento técnico que trama os elementos da péagina para que
tenham um sentido que muitas vezes ja ¢ deliberado pelo repdrter, fotografo, diretor de arte ou
editor. O trabalho do diagramador ¢ distribuir os elementos na pagina; escolher as tipologias
de titulos, legendas e matérias; recortar, trucar, ampliar, diminuir e sangrar imagens. A
fotorreportagem de O Cruzeiro ¢ construida dentro de uma ordem: comego, desenvolvimento
e fim. Narrativa.

Imagens de pagina inteira pontuam o comego € o fim da fotorreportagem. As imagens

que permeiam esses dois extremos t€ém dimensdes que indicam sua importancia na narrativa

3 PORTA, Frederico. Diciondrio de artes grdficas. Porto Alegre: Editora Globo, 1958.
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jornalistica. As imagens menores “falam baixo”, as maiores “gritam” ao leitor. Os tamanhos

das imagens sdo a alegoria da vocalizagdo do enunciador, modaliza a mensagem, os
argumentos visuo-textuais da pagina, com a intencdo de convencer: Ei! Esta noticia ¢
verdadeira!

Sendo assim, ao nos depararmos com uma foto-legenda em uma revista, em relagao a
imagem, devemos analisar recorte, dramaticidade, objeto, manipulagdes, o olhar do fotdgrafo;
em relagdo a legenda, a sele¢do de palavras, o ritmo, os argumentos disfarcados, as intengdes
em relagdo a imagem. Mas o posicionamento da foto-legenda, suas dimensdes, tipologia,
cores, corpo de texto, alinhamentos, tudo isso esconde uma intencdo. Tudo isso faz ¢
diagramagdo. A diagramagdo, antes de analisarmos o conjunto sincrético fotografia-legenda,
ndo ¢ inocente.

Observemos duas reportagens publicadas na revista O Cruzeiro, uma publicada no ano de

1930 e outra em 1944, ja com a fotorreportagem implantada.

Ilustracio 2: Cobertura fotografica da revolucao (1930)
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Fotos de JEAN MANZON

PAULISTAS, CAMPEGES DA DISCIPLINA CARIOCAS, TRICAMPEOES DO BRASIL.

MANEC0,0 ' 4 29 de Margo de 1947 —_ — O CRUZEIRO
S s 2

Ilustraciio 3: Paginas de abertura da fotorreportagem 4 x 1 (1944), texto de David Nascer e
fotos de Jean Manzon.

DONO DA BOLA

Ficam claras as diferentes intengdes de cada reportagem. No primeiro exemplo,
observamos um registro dos acontecimentos € a organizacdo das imagens nas paginas, em
forma de painel, busca dar um dimensionamento ao fato, como um registro historico. Numa
pagina, imagens da revolugdo, da vitéria em Sao Paulo, dispostas de forma que o olhar do
leitor percorre verticalmente a pagina. Na outra, imagens dos jornais incendiados e imagens
distribuidas de maneira que o olhar do leitor transite de forma circular, passando de foto em
foto até chegar no titulo centralizado da matéria que também funciona como uma legenda das
imagens. Vemos em ambas as paginas um sentido de composicao intencional: o de registrar,
exibir cenas do fato, mas ndo como as intengdes da fotorreportagem de 1944. Passemos para o
segundo exemplo.

Nas paginas de abertura de uma fotorreportagem de quatro paginas sobre a partida de
futebol entre um time paulista e outro carioca, o jogador carioca considerado a estrela da
partida, Maneco, abre em pagina inteira com a legenda “Maneco, o dono da bola”. A imagem
do jogador e o titulo da fotorreportagem (4 x /), ambos com maior destaque na pagina, se
complementam, formam visualmente uma foto-legenda. Logo, fica claro para o leitor que
Maneco, “o dono da bola” — expressdo que indica que o personagem se trata de um craque,

um especialista, que possui um talento especial — ¢ o autor dos quatro gols indicados no titulo.
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Outras duas fotos mostram os técnicos orientando os capitdes de cada time. Paulistas versus
cariocas. Os corpos alinhados, como prontos para uma batalha, em perspectiva, da
profundidade a péagina e arrasta o ponto de fuga das fotos o olhar do leitor. O
alinhamento/composi¢ao das fotos na segunda pagina traduz o clima de competi¢do entre as
duas equipes. De um lado os paulistas, de outro os cariocas. Além da diagramacao e da
justaposicdo de imagens e textos, a teatralidade das fotografias, em dngulos que revelam um
recorte cinematografico também contribui para a que a fotorreportagem seja mais atraente,
criativa e convincente. Repleta de intencionalidades.

Estas intervengdes da diagramagao no conteudo imagético e textual da pagina ¢ que
podem influenciar a forma de apreensdo do leitor. De forma sucinta, COLLARO cita que a
diagramagdo ¢ um conjunto de leis compositivas que podem ser identificadas como “unidade,
ritmo, harmonia, variedade, destaque, contraste, equilibrio, simetria e intensidade”, que
manipulam textos e imagens a fim de facilitar, tornar agradavel a leitura de um jornal ou
revista. A fotorreportagem em O Cruzeiro possibilita diversos ritmos, leituras e percepgdes
dos conteudos, apesar de possuir uma construg¢do textual e visual sobre padrdes estruturais,

que revelam sua natureza conservadora.
Foto-legenda: um outro corpo

A justaposicao entre textos de linguagens distintas — verbal e ndo-verbal — caracteriza
esse texto sincrético, essa terceira coisa, simbiotica, formada pela fotografia e a legenda nas
revistas. Helouise Costa comenta que “foto e legenda incorporam-se de tal maneira que a
palavra parece estar apenas referendando a ‘objetividade’ da imagem, o que camufla o seu
papel como elemento denotativo”.*

Na diagramacgdo da noticia, com exce¢do da matéria, titulos, chapéus, legendas,
gravatas e janelas aderem as imagens. Eles funcionam como “pilulas de rapido efeito” das
imagens e possuem todos uma funcdo de legendar as imagens, ou seja, identificam,
qualificam, situam, nomeiam, explicam, interpretam, mas principalmente direcionam a forma

como o leitor deve olhar e interpretar a imagem. Costa ainda explica que:

4 COSTA, Helouise. Imagens, vol. 2, p. 89. Unicamp
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Empiricamente, podemos dizer que o processo geral de apreensdo de uma
fotografia de imprensa da-se, grosso modo, em trés movimentos. Inicialmente o
olhar percorre a imagem, buscando uma inteligibilidade imediata; num segundo
momento 1€ a legenda, buscando completar sua percep¢ao primeira; por fim retorna
a imagem e conclui a interpretagdo da cena. [...] Cabe-nos demarcar esse retorno
como o momento fundamental do processo de apreensdo da fotografia. A
linguagem fotografica ¢ potencialmente ambigua, o que equivale dizer que uma
foto isolada ndo permite uma inteligibilidade total imediata, sendo passivel de
multiplas apropriacdes. A legenda ¢ uma das apropriacdes possiveis, podendo ser
contraditéria a interpretacdo inicial do leitor e até mesmo a do fotografo. °

Interessante ¢ pensar que qualquer fotografia na revista pode ndo ser efetivamente o
que a legenda nomeia, classifica, descreve ou qualifica. Mas passa a ser porque esta escrito,
porque ao ler a legenda, o leitor carrega para a fotografia o sentido desejado/imposto pela
legenda. Como espectadores, podemos acreditar que as imagens sdo o que as legendas dizem
ser. Estaria a fotografia, de fato, submetida a legenda?

A relagao imagem-texto, BARTHES analisa que:

Em primeiro lugar: o texto ¢ uma mensagem parasita, destinada a conotar a
imagem, isto ¢, “insuflar-lhe” um ou varios significados segundos. Melhor dizendo
(e trata-se de uma importante inversdo historica), a imagem ja ndo ilustra a palavra;
¢ a palavra que, estruturalmente, ¢ parasita da imagem; essa inversao tem seu prego:
nos moldes tradicionais de “ilustragdo”, a imagem funcionava como uma volta
episddica a denotagdo, a partir de uma mensagem principal (o texto), que era
sentido como conotado, jA que necessitava precisamente de uma ilustracdo; na
relagdo atual, a imagem ja ndo vem esclarecer ou “realizar” a palavra; ¢ a palavra
que vem sublimar, patetizar ou racionalizar a imagem; mas, como essa operagao ¢
feita a titulo acessério, o novo conjunto informativo parece fundamentado
sobretudo numa mensagem objetiva (denotada), da qual a palavra ndo é mais do
que uma espécie de vibragio secundaria, quase inconseqiiente.

Tentemos imaginar o fechamento de uma revista. Prazos para a impressao devem ser
respeitados para que a publicagdo chegue a tempo as bancas e assinantes e, assim, atinja o
retorno financeiro almejado pelos anunciantes. Imaginemos a equipe de fotografia:
fotorreporteres e editores de fotografia devem selecionar as imagens para serem
encaminhadas ao jornalista que redigiu a matéria. Ele seleciona, em conjunto com o editor de
fotografia, a imagem que sera publicada e que ele julga ser a “imagem ideal”. E seu trabalho

legendar as imagens.

> Idem, p. 88
8 BARTHES, Roland. O ébvio e o obtuso. Ensaios criticos III. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990. p 20.
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O jornalista-redator observa a imagem e redige a legenda. Durante a génese da

reportagem, fica claro que a fotografia cria a legenda e a legenda recorta, cria sentidos para a

fotografia.

“[...] ontem a imagem ilustrava o texto (tornava-o mais claro); hoje, o texto torna a
imagem mais pesada, impde-lhe uma cultura, uma moral, uma imagina¢do; no
passado, havia reducdo do texto & imagem; no presente, ha uma amplificagdo
reciproca: a conota¢do ndo significa mais uma ressonancia natural da denotacdo
fundamental, constituida pela analogia fotografica; estamos, pois, diante de um
processo caracterizado de naturalizacdo cultural. ’

A legenda, de alguma forma, ¢ arrancada da fotografia pelo redator, ela estad na
imagem. Ao se tornar enunciado, o discurso da imagem passa a ser o discurso do texto. A
legenda surge da imagem, mas parece-nos que ¢ a imagem que surge da legenda. Se a
imagem ¢ suja, no sentido de que ¢ passivel de infinitas interpretagdes, a legenda limpa a

imagem, dando ao leitor o que ela deseja que ele interprete.
Conclusao

Nas revistas contemporaneas, sejam de entretenimento ou noticiosas, as unidades de
discurso fotografia-legenda ganham uma importancia relevante. Sdo informagdo rapida e
formam por si s6 uma microrreportagem. Sdo, antes de tudo, discursos que iniciam e
terminam em si, mas que fazem parte de um todo. Sdo, por sua natureza lingiiistica, um dos
principais acessos do leitor as informagdes da reportagem, pois o texto longo da matéria fica
relegado a um segundo plano, a um papel de detalhamento dos fragmentos que foram atirados
ao leitor em titulos, imagens, olhos, legendas, grafismos.

Conclui-se que, de acordo com BARTHES, ¢ a imagem fotografica que sucinta a
legenda, ¢ o imagético que direciona, que fornece material e possibilita ao redator os
discursos verbais da legenda. As relagdes entre texto e imagem, no caso da fotografia e da
legenda, esconde esse jogo e tendemos a ver sempre a imagem como ilustracdo do que esta
escrito/dito. Resquicios de uma cultura ainda pautada na memoria escrita. Porém,
contrariando a idéia de que o texto ¢ um parasita, podemos afirmar que existe texto na
imagem, talvez “mil palavras” esperando a serem lidas e manifestadas, mas também que

existe imagem no texto, talvez para cada palavra, minimamente, outras mil imagens.

"BARTHES, Roland. O ébvio e o obtuso. Ensaios criticos III. Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1990. p 20.
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